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Note méthodologique 
 
 

Cette note économique mensuelle Fruits et Légumes a été élaborée dans le souci de diffuser 
périodiquement (environ toutes les 4 semaines) les informations statistiques disponibles sur le secteur 
des fruits et légumes, auxquelles VINIFLHOR a accès, accompagnées d’une analyse synthétique de 
ces données. 
 

La note ci-jointe couvre la période du 5 février au 2 mars 2007, pour les données de 
commercialisation et les prix moyens. 
 

Pour les autres rubriques, les périodes étudiées ne sont pas identiques, du fait des délais 
différents de fourniture des informations : les données concernant les achats destinés à la 
consommation à domicile issues du panel TNS WORLD PANEL sont décalées en moyenne de 1 
mois, les données sur les échanges extérieurs (source douanes) le sont d’environ 3 mois. 
 

Nous attirons l’attention du lecteur sur les périodicités variables des données : certaines sont 
disponibles en périodicité hebdomadaire, d’autres en mensuelle ou en périodes de 4 semaines. 
 

Enfin, les produits référencés ne sont pas exactement les mêmes, selon que l’on étudie les 
prix moyens du SNM, les données TNS WORLD PANEL et les échanges extérieurs. Les données 
SNM peuvent être relativement segmentées par rapport aux variétés, calibres, catégories (selon la 
normalisation de commercialisation), conditionnements, alors que les données TNS WORLD PANEL 
et douanes sont globales pour toutes variétés et origines confondues. 
 

Les rapprochements entre les différentes informations présentées dans la note doivent donc 
être réalisés en prenant en compte ces remarques préalables. 

 

Élaboration Division Etudes et Marchés  
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Synthèse et faits marquants 
 

Commercialisation (Période du 5 fév. au 2 mars. 2007) 
 
 
Déjà fortement soumis aux caprices météorologiques qui perturbaient certaines productions, les 
marchés des fruits et légumes enregistraient, en février, une baisse de la demande due à la période 
des vacances scolaires, ainsi que la forte pression d’une offre extérieure s’élargissant  avec les 
premiers arrivages de l’hémisphère sud. 
 
En bref, le concombre et la tomate confirmaient leur entrée en campagne, la carotte bénéficiait 
toujours d’un marché équilibré, le kiwi, la pomme et la poire subissaient de fortes pressions 
extérieures, les marchés du poireau, du chou-fleur, de la salade et de l’endive se dégradaient 
davantage, atteignant parfois des stades de crises conjoncturelles, et la tension était toujours 
d’actualité sur le marché de la pomme de terre. 
 
 

Consommation 
 
Les fruits et légumes biologiques ont le vent en poupe 
 
Le panel TNS permet également de mesurer les achats des ménages de 5 fruits (kiwi, pêche, 
nectarine, poire et pomme) et de 9 légumes (carotte, chou-fleur, concombre, courgette, oignon, 
poireau, salade et tomate) biologiques. Les F&L bio tout en restant un marché de niche (1,7% du 
marché en valeur et presque autant en volume des 14 F&L conventionnels) ne cesse de croître 
depuis 1999. Et 2006 conforte cette tendance car en comparaison à la moyenne septennale, les 
ménages ont augmenté leurs dépenses de 22 % et leurs achats de 21 % pour les F&L bio. De plus, 
ce secteur laisse la part belle aux marchés et aux primeurs (respectivement 44% et 9,5% de parts de 
marché volume et 41,5% et 9,7% de PDM valeur) en 2006.  
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Selon les sources du panel TNS WORLD PANEL, les légumes et les fruits mentionnés, dans 
cette note, présentent des résultats contrastés par rapport à leur même période de 2006, mais 
globalement les quantités achetées sont en recul excepté pour la clémentine, les fruits 
exotiques les agrumes, le chou fleur, le concombre et pour le poireau elles se stabilisent.  
 
En fruits : Les quantités achetées par les ménages depuis le début des campagnes pomme et poire 
sont orientées à la baisse (respectivement -15% ; -4,7%)). Après une bonne campagne 2005-2006, 
les achats du kiwi se stabilisent en 2006-2007 (+1%) et ce fruit reste dynamique sur le long terme. 
Les ventes de clémentines se portent plutôt bien avec des volumes achetés en légère progression de 
1,4 % sur ceux de l’an dernier et rappelons que 2005/2006 était également une bonne campagne. A 
noter (de novembre 2006 à février 2007) les bonnes performances en volume des fruits exotiques de 
la banane (+11%), de la mangue (+25,1%) et de l’avocat (+29%). De même, les agrumes tels que 
l’orange et le pamplemousse ont repris quelques couleurs (respectivement +4% ; +12%). 
 
La progression des prix a été suffisante pour pallier la faiblesse des volumes de la poire, les sommes 
dépensées par les ménages étant positives (+0,8%), le kiwi bénéfice de la progression du chiffre 
d’affaires (+7,4%) en cumulant hausse des volumes et du prix. En revanche, l’évolution du prix de la 
pomme n’a pas été suffisante pour compenser la perte des achats car les sommes dépensées 
affichent des évolutions négatives (-2,3%). Et les volumes achetés de clémentines et d’oranges n’ont 
pas été suffisants pour pallier la baisse des prix les sommes dépensées étant inférieures 
respectivement de 1,3% à celles de l’an dernier. Le pamplemousse cumule progression des prix et 
des volumes permettant ainsi des dépenses en hausse de 15%. 
En fruits exotiques ce sont les volumes qui ont permis au chiffre d’affaires d’augmenter pour l’avocat 
(+11%), la mangue (+16%) et la banane (+0,1%). Pour l’ananas c’est l’augmentation du prix qui 
explique la hausse du chiffre d’affaires. 
 
 
Les légumes : sur le début de l’année 2007 (janvier et février 2007) les mauvaises conditions 
climatiques ayant entraîné des impacts sur la production et des prix en hausse se reflètent sur les 
achats des légumes car la consommation s’est avérée très médiocre pour les légumes de saison 
notamment pour la carotte (-6,9%), la laitue (-4,1%). Le poireau voit ses volumes se stabiliser. Le 
début de la campagne tomate s’annonce meilleur à partir de février 2007 période de beau temps et 
d’entrée de la production française. En revanche concombre et chou-fleur, grâce à l’augmentation 
des quantités, tirent leur épingle du jeu en valeur (respectivement + 38,2% ; +6,3%). La laitue cumule 
baisse des quantités et des prix, le poireau avec des quantités stables et des prix en baisse ; ces 2 
légumes affichent donc des sommes dépensées en recul (respectivement -23% ; -13,8%). La hausse 
des prix de la carotte a réussi à pallier la baisse des volumes, les ménages ayant augmenté leurs 
dépenses de 6,4%.  
 
La campagne endive et pomme de terre 2006/2007 s’annonce également morose avec des 
quantités achetées en repli (respectivement –12,2% ; -10,6%). Avec une hausse des prix non 
négligeable pour ces 2 légumes, les ménages ont consacré davantage de dépenses seulement pour 
la pomme de terre (+23,3%) alors que pour l’endive l’augmentation du prix n’a pas été suffisante pour 
pallier la baisse des volumes.  

 

Commerce extérieur – bilan 2006- 
 
 
Le bilan du commerce extérieur des fruits et légumes frais en 2006 (12 mois) 
 
Les exportations de fruits et légumes frais durant l’année 2006 sont en quasi stabilité du point de 
vue du chiffre d’affaire (- 0,2 %) à 2,174 milliards d’euros alors même que les volumes sont en légère 
diminution (- 1,7 %) par rapport à 2005 et se situe à 2,303 millions de tonnes. 
 
Cette stabilité du chiffre d’affaire masque l’augmentation en valeur des exportations de fruits frais 
(+1,9%) à 1,343 milliard d’euros malgré une légère baisse en volume (-1%) à 1,423 million de tonnes.  
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Les exportations françaises de légumes frais, et après la belle progression enregistrée en 2005, se 
situent à 879 000 tonnes pour une valeur de 831 000 euros en 2006, soit un recul de 3% en volume et 
de 3,5 % en valeur par rapport à 2005. 
 
Ce recul s’est produit malgré la bonne santé des exportations de pommes de terre qui ont atteint en 
2006 un niveau record. La France a ainsi exporté plus d’1,8 million de tonnes en 2006 (+ 20 % par 
rapport à 2005), pour une valeur de 390 millions € (+ 49 % !). Si l’on se place dans l’optique d’une 
évolution à long terme, la pomme de terre française est de plus en plus présente sur les marchés 
étrangers. C’est bien entendu le fait principalement de la pomme de terre de conservation, dont les 
exportations ont atteint près d’1,7 million de tonnes. Mais les exportations de primeurs (58 000 tonnes, 
+ 17,5 %) et celles de plants (93 600 tonnes, + 9,4 %) ont également profité des tendances favorables 
de l’an dernier. 
 
Les importations de fruits et légumes frais sont stables en volume (+ 0,2 %) avec 4,383 millions de 
tonnes importées. En valeur, les importations ont connu un léger recul (- 2.1%) pour 4,008 milliards 
d’euros. 
 
Le solde du commerce extérieur des fruits et légumes en 2006 est toujours largement déficitaire 
avec -1,833 milliard d’euros contre -1,916 milliard d’euros en 2005. Mais le déficit du solde s’est réduit 
de près de 4,32 % en un an. 
 
Tendances et perspectives sur les marchés extérieurs (mars 2007, source Veille Ubifrance) 
 

Fruits 
 
Tendances : Le temps printanier sur l’ensemble de l’Europe incite à la consommation de fraises 
marocaines et espagnoles. L’offre en fruit est abondante, mais encore très centrée sur la gamme 
d’hiver : agrumes, pommes et  kiwi. Les ventes restent moyennes malgré la fin des vacances 
scolaires. 
 
En Belgique, la demande et les prix sont globalement stables sur les marchés des pommes. Les 
agrumes sont encore très présents et concurrence fortement les pommes. 
 
Aux Pays Bas, après un léger ralentissement, l’activité a repris sous l’impulsion des arrivages de 
fruits de l’hémisphère sud. 
 
En Espagne, l’hiver a été marqué par un déficit de froid et de précipitations. Le marché de la pomme 
est fluide et les ventes satisfaisantes. 
 
En Allemagne, le marché de la pomme est resté fluide avec des prix stables. 
 
Perspectives : Le mois de mars est traditionnellement un mois dynamique pour le marché des 
pommes. C’est véritablement le mois de transition entre l’offre de l’hémisphère nord et celle de 
l’hémisphère sud, mais cette perspective n’inquiète pas trop les opérateurs car ils attendent de juger 
la qualité des fruits, car la sécheresse qui a sévi dans de nombreux pays va conduire à une offre de 
petit calibre, peu colorée et de faible aptitude au stockage. De plus, le marché communautaire est 
resté relativement fluide jusqu’à ce jour. Les Gala françaises sont en fin de commercialisation, mais il 
existe encore des stocks importants en Braeburn et même en Pink Lady. 
 
 Légumes 
 
Tendances : Les températures variables mais douces ne laissent plus aucune chance aux légumes 
d’hiver. Le contexte de la consommation n’affiche pas le dynamisme requis pour un écoulement des 
produits à des prix très rémunérateurs. Les produits de printemps commencent à arriver et semble 
déjà réorienter la demande et la programmation des achats vers les produits de nouvelle récolte. 
 
En Belgique, les ventes restent calmes malgré la fin des vacances scolaires. L’offre locale est 
toujours abondante pour les légumes d’hiver mais il n’y a plus de demande. Les produits importés 
sont donc pénalisés par des prix bas, comme le chou fleur et les artichauts de France. 
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En Allemagne, l’offre en légumes d’hiver reste abondante sur les places de gros alors que l’activité 
est toujours faible. Les GMS attendent pour leur programmation les produits nouveaux à des prix 
stables. Le marché de la salade manque d’activité. 
 
Aux Pays Bas, le grand beau temps et la douceur marque la fin de la saison des légumes d’hiver car 
la nouvelle récolte se profile déjà pour certains produits. Toutefois, la demande se réactive pour des 
produits comme le chou-fleur français. 
 
En Italie, les légumes de printemps (asperges, petits pois, fèves) arrivent avec deux mois d’avance 
sur un marché déjà engorgé par les légumes de saison. 
 
Au Royaume-Uni, l’approvisionnement du marché en légumes est relativement diversifié. Le chou-
fleur (français principalement), le poireau (belge et britannique) et la carotte (britannique), font l’objet 
d’une demande régulière et stable. L’offre en crudités est essentiellement espagnole.  
On retrouve la production marocaine de nouveau bien représentée en légumes en semaine 10, avec 
entre autres de la courgette (en provenance aussi d’Afrique du Sud). A noter également une offre 
importante de haricots en provenance du Kenya, du Guatemala et d’Egypte. 
 
Perspectives : L’offre de primeurs arrive avec beaucoup d’avance. La fin de la campagne des 
légumes d’hiver connaît de très grosses difficultés d’écoulement et de valorisation. 
  
 Pomme de terre 
 
Tendances : Le temps doux et instable limite la consommation qui ne tire pas trop sur une offre qui 
s’amenuise au fil des semaines. Les prix restent élevés, et augmentent encore ponctuellement, en 
particulier pour les qualités supérieures et peuvent ainsi freiner les exportations. Les pommes de terre 
nouvelles importées des pays du Bassin méditerranéen prennent progressivement leur place dans les 
rayons, mais leur prix reste encore nettement supérieur à la marchandise de conservation. Le faible 
niveau des stocks se confirme dans la plupart des pays européens. Les prix de la pomme de terre de 
conservation se maintiennent à un niveau élevé et la France profite bien de la tendance.  
 
Perspectives : les derniers lots issus de frigo seront probablement de qualité très hétérogène ce qui 
devrait permettre aux pommes de terre nouvelles de s’imposer sur les marchés : importations des 
pays tiers du Bassin méditerranéen et montée en puissance des productions du sud de l’Europe 
(Italie, Espagne). La grande distribution allemande prévoit un basculement rapide sur la primeur dans 
les semaines à venir.  
Les plantations de primeurs ont commencé dans la plupart des pays européens, mais le temps 
instable et les nombreuses pluies ont parfois suspendu les travaux (Royaume-Uni). De fait, les 
surfaces plantées sont un peu en retrait par rapport à l’an dernier à la même période. 
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Evolution des quantités achetées par les ménages du panel, en achats de carottes
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de carottes
(toutes variétés et toutes origines confondues)

0
5

10
15
20
25
30
35
40
45
50
55
60
65
70
75
80
85

p 1 ( 1 jan -
28 jan)

p 2 ( 29 jan
- 25 fév)

p 3 ( 26 fév
- 25 mars)

p 4 ( 26 mar
- 22 avr)

P 5 (23 avr -
20 mai)

p 6 (21 mai
- 17 juin)

p 7 (18 juin
- 15 juil)

P 8 (16 juil -
12 août

P 9 (13 août
- 9 sept)

P 10 (10
sept - 7 oct)

P 11 (8 oct -
4 nov)

P 12 (5 nov
- 2 déc)

Périodes

So
m

m
es

 D
ép

en
sé

es
 /

 1
00

 m
én

ag
es

 (e
n 

€)

2006 2007 Moyenne 8 ans Source TNS WORLD PANEL - Elaboration VINIFLHOR

(en €)

 

Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

p 1 ( 1 jan - 28 
jan) 49,2 45,6 46,4 46,9 46,2 49,7 45,4 45,3 46,0 46,8

p 2 ( 29 jan - 25 
fév) 49,3 47,6 46,8 45,8 48,3 49,0 47,7 44,2 46,5 47,8

Nombre de foyers acheteurs* de carottes dans le panel, en %                          
(toutes origines et toutes variétés confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée
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5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : au 31 décembre 2006) 
 
Les exportations françaises de carotte et de navet sont en nette baisse (-6%) par rapport à 2005 
(108 665 t versus 115 822 t). L’année 2006 se termine donc pour les exportations de carotte sur un 
bilan peu satisfaisant car le volume est inférieur à la moyenne de ces 7 dernières années qui est de 
113 851 t.  
 
Nos principaux clients sont la Belgique avec 22 414 t, le Royaume-Uni et le Portugal avec 
respectivement 20 952 t et 16 874 t. Le pic des exportations se produit durant les mois de juin-juillet 
avec 43,3% du volume total exporté, soit 47 079 t. 
 
Exportations en frais
108 665 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Royaume-Uni 20 952

Belgique 22 414

Portugal 16 874

Allemagne 7191,8

Espagne 8 451

Irlande 7 677

Pays-Bas 5 607

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne
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2 800
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Quant aux importations, elles sont stables en 2006 à 103 219 t par rapport à 2005 (+0,6%) et à la 
moyenne 1999-2005.  
 
La Belgique assure à elle seule 41,1% des importations françaises (42 423 t). De son côté, l’Espagne 
détient 29,6% de part de marché (29 783 t).  
 
Les mois d’avril-mai constituent le pic des importations avec 36,6% (37 784 t). 
 
 
Importations en frais
103 219 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Belgique 42 423

Espagne 30 544

Pays-Bas 8 423

Italie 4 615

Israel 3 560

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne
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Evolution des exportations françaises de carotte et navet

0

5 000

10 000

15 000

20 000

25 000

30 000

35 000

40 000

janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre

V
ol

um
es

 (e
n 

t)

2005 2006 Moy 1999/2005 Source : Douanes françaises/UBIFRANCE - Elaboration VINIFLHOR

(en t)

 
 

Evolution des importations françaises de carotte et navet
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Chou-fleur 
(Campagne été : juin – août 2007) 

(Campagne automne : septembre – décembre 2007) 

(Campagne hiver-printemps : janvier – mai 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de chou-fleur par région

Finistère 44%

Côtes-d'Armor 22%

Ille-et-Vilaine 9%

Nord 13%

Basse-Normandie 4%

Sud-Est 3%

Source : CTIFL, SAA  2005

AMJ F DNO SAJJM
Cœur de campagne Période de production modérée

 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005/06 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 

Evolution des productions par rapport à 
2005/06 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
(en ha)

Automne Total
2006/07 8 766 24 033
2005/06 8 806 23 660
Variation 0% 2%

moyenne 5 ans 26 278
06-07 / moy. 5 ans -9%

Données janvier 2007

France

 

(en t)

2006/07 342 206
2005/06 337 466
Variation

moyenne 5 ans 397 278
06-07 / moy. 5 ans -14%

Source : SCEES

France

1,4%

 
2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
Au début du mois de février, la diminution de l’offre de chou-fleur entraînait un raffermissement des 
cours, par ailleurs, peu élevés à la production. 
 
En milieu de mois, stimulés par la douceur des températures, les volumes bretons progressaient. Les 
nombreux prélèvements des industries de transformations allégeaient le marché, mais la demande en 
frais déclinait, en dépit des prix attractifs qui accompagnaient les opérations de mises en avant.  
 
Sur les marchés à l’export, une forte pression extérieure contraignait les opérateurs à effectuer des 
concessions de prix pour récupérer les parts de marché. 
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Ainsi, en février, de nombreux choux-fleurs invendus étaient comptabilisés, et l’on assistait, jusqu’en 
fin de mois, à une érosion des cours de ce marché. 
  

3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Chou-fleur (la pièce)

Prix moyen de la semaine 1,51 €/p 1,56 €/p 1,42 €/p 1,34 €/p
Taux de présence en GMS 99% 99% 99% 99%

Source : SNM

Prix hebdomadaires moyens du chou-fleur
Expédition St-Pol ou Bretagne, cat.I, gros, plateau de 6

2,74
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4. CONSOMMATION (Données disponibles du 1er janv. au 25 févr.2007) 
 
Un début d’année qui commence par une note positive en volume, en nombre d’acheteurs et en 
somme dépensée. 
 
La hausse des quantités observée en fin d’année 2006 se poursuit sur ce début d’année. En effet, sur 
les 2 premières périodes de 2007, on relève des volumes achetés qui ont plus que doublé (+98%) par 
rapport à ceux de la même période de 2006 : mais janvier et février 2006 avaient enregistré le niveau 
le plus faible depuis 7 ans c’est ce qui tempère cette forte progression. Car comparés à la moyenne 
des 7 dernières périodes les volumes sont en légère baisse (-1%).  
 
Le prix en forte baisse a sans doute stimulé les consommateurs dans leurs achats de choux fleurs : 
les prix de janvier et février 2007 redeviennent nettement plus sages (-30%) que ceux de l’an passé et 
ils restent également inférieurs à ceux de la moyenne 99-06 (-3,6%)  
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Au final, la hausse des volumes a été suffisante pour compenser la baisse des prix, car les sommes 
dépensées par les ménages ont augmenté de près de 38,2 % par rapport à la même période l'an 
passé et de 1,3 % en comparaison à la moyenne des 8 dernières années. 
 

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de choux fleurs
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de choux fleurs achetées par les ménages du panel 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de choux fleurs
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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période de référence 
(2007) 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

p 1 ( 1 jan - 28 jan) 16,1 15,3 15,4 7,1 12,7 16,9 13,8 6,4 13,1 13,0

p 2 ( 29 jan - 25 fév) 20,7 17,2 18,0 18,5 12,1 19,4 13,2 8,4 15,7 17,0

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

Nombre de foyers acheteurs* de chou-fleur en %
 (toutes variétés et origines confondues)

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance pour les semaines 9 et 10 : 
 
En Allemagne : Les ventes de chou-fleur sont peu actives car la météo n’est pas propice à la 
consommation. L’approvisionnement reste en revanche abondant avec la présence des trois 
fournisseurs : France, Italie et Espagne. Les gros calibres sont vendus très bon marché. 
Les ventes de chou-fleur se sont maintenues durant la période de Carnaval, contribuant ainsi à la 
stabilité des prix.  
Alors que le brocoli était en mauvaise posture en semaine 7/8, la situation s’améliore du fait de la 
diminution des apports de produit espagnol. 
 
En Belgique : L’offre locale est toujours abondante mais il n’y a plus de demande. Le chou-fleur 
français est donc pénalisé par des prix bas. Ce ralentissement de la demande maintient les prix entre 
3,5 et 4 €/6 pièces. 
Aux Pays-Bas : Le chou-fleur français profite de la réactivation de la demande puisque la production 
locale nouvelle est de médiocre qualité. Les exportations concernent principalement de la 
marchandise de calibre 6. Le prix au stade négoce est de 4,50€/colis de calibre 6 pour la semaine 11. 
 
En Italie : La fin de campagne de chou-fleur est très critique et même si l’offre faiblit il n’y a toujours 
pas assez de demande. Les producteurs du sud de l’Italie procèdent à des actions d’éclat en 
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détruisant massivement des produits afin de sensibiliser l’opinion publique. Il n’y a pas de place pour 
les légumes d’importation.  
Le contexte est très néfaste à une formation des cours conforme aux attentes des producteurs. Le prix 
choux fleurs des Pouilles, calibre 6 est de 2€ le colis alors que le prix au marché de gros de Vérone 
est de 0,46€/kg pour du chou-fleur filmé calibre 9/11, 0,36€/kg pour du chou-fleur couronné de 
Campanie calibre 6 et 0.41€/kg pour du chou-fleur couronné des Marches calibre 6. 
 
Au Royaume-Uni : Le chou-fleur (français principalement), fait l’objet d’une demande régulière et 
stable même si les brocolis britanniques sont les espèces qui se sont le plus vendu en semaine 10. Le 
prix du chou-fleur français est de 5,30 € les 8 têtes. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006 et globalisées pour le chou-
fleur et le brocoli) 
 
Suite aux mauvais résultats de 2004, l’embellie connue en 2005 aura été de courte durée puisque les 
exportations de chou-fleur subissent à nouveau une baisse (- 12,2% / 2005) au cours de l’année 2006 
avec 162 529 tonnes exportées contre 182 437 t en 2005 et 197 548 t pour la moyenne des 7 
dernières années. Mais cette baisse est à relativiser car l’année 2005 avait été exceptionnelle pour le 
chou-fleur français. En valeur, les exportations de 2006 montent à près de 110 millions d’euros (-6% / 
2005). L’Allemagne reste de loin la destination privilégiée de nos exportations avec 69 533 t (42,8% 
des exportations) de chou-fleur. Loin derrière se place le Royaume-Uni et les Pays-Bas, avec 
respectivement 27 917 t et 20 792 t. 
 

Exportations en frais
162 529 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Allemagne 69 533

Royaume-Uni 27 917

Pays-Bas 20 792

Belgique 10 249

Espagne 7 549

Italie 7 522

Rép.Tchèque 4 485

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration  Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

M J J AJ/06 F M A S O D/06N

121

29

311

7 947

4 092

2 898

1 014

 
 

Les importations françaises de chou-fleur (et brocoli) ont bondi de 19,6% par rapport à 2005 (45 116 t 
en 2006 contre 37 719 t en 2005).  
 
Elles sont aussi supérieures à la moyenne 1999-2005. L’Espagne reste notre premier fournisseur pour 
ce légume avec 80,5% de nos importations. 
 

Importations en frais
45 116 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Espagne 36 307

Belgique 5466

Italie 722

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

M J J A NS O J/06 F M A

121

137

4 560

D/06
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Evolution des exportations françaises de chou-fleur et de brocoli
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Evolution des importations françaises de chou-fleur et de brocoli
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Clémentine 
(Campagne française : novembre 2006 – janvier 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de clémentine par région

Corse 99%

Source : CTIFL, SAA 2005

AJJM DNO SAMJ F

Cœur de campagne Période de production modérée

 
Evolution des surfaces Evolution des productions 

(en ha)

France

2005/06

2004/05

Variation

moyenne 5 ans

2005-2006 / moy. 5 ans

Données janvier 2007

1 544

0%

-14%
1 801

1 545

 

(en t)

France

2005/06

2004/05

Variation

moyenne 5 ans

2005-2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES

-16%

-20%

19 355
24 296

22 989

 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
La campagne de clémentine corse 2006/2007 s’est achevée à la mi-janvier. 
 

2006/07 2005/06 Variation 2006/07 2005/06 Variation
Espagne 149 353 157 283 -5% 0,74 0,83 -11%

Maroc 11 708 17 599 -33% 0,77 0,70 9%
Corse 22 227 15 995 39% 1,12 0,96 16%

entre le 01/11/06 et le 07/01/07 Source : Comité Economique Région Corse

 volume (en t)  prix (en €/kg)

CUMUL DES VENTES RÉALISÉES SUR LE MARCHÉ FRANÇAIS (1)

 
 

3. PRIX MOYENS 
Pas de données - fin de commercialisation depuis la mi-janvier. 

4. CONSOMMATION (Données disponibles du 9 oct. au 25 fév. 2007) 
Une campagne qui se termine mieux qu’elle n’a commencé en volume pour la clémentine. Toutefois, 
les volumes sont au plus haut depuis l’historique. 
 
En effet, pendant le début de la campagne on observait des quantités achetées légèrement 
inférieures à celles de l’an dernier (qui était une bonne campagne) mais dès le début de l’année 2007 
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les achats se sont nettement redressés pour dépasser les volumes de 2006. Ainsi, du début octobre à 
fin février 2007, les achats cumulés sont supérieurs de 1,4 % à périmètre égal l’an passé et sur le long 
terme la consommation reste dynamique comparée à la moyenne des 7 dernières périodes (+10,3%). 
Cette campagne affiche les volumes les plus élevés depuis 7 ans. 
 
Globalement le prix moyen cumulé est relativement plus faible que celui de l’an passé (-3,5%) et de la 
moyenne 7 ans (-5,2%) 
 
En revanche, les quantités achetées n’ont pas été suffisantes pour pallier la baisse du prix : les 
sommes dépensées par les ménages étant en retrait de 1,3 % par rapport à 2005/2006. Mais, en 
comparaison à la moyenne des 7 dernières périodes les ménages dépensent davantage (+5,1%). 
 

Prix de détail payé par les ménages en achat de clémentine
(toutes variétés et toutes origines confondues)

1,0

1,2

1,4

1,6

1,8

2,0

2,2

2,4

41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Semaines

Pr
ix

 m
oy

en
 T

TC
 (e

n 
€/

kg
)

2005/06 2006/07 Moyenne 7 ANS

(en €/kg)

Source TNS WORLD PANEL  - Elaboration VINIFLHOR

 
 

année de réf  
2006/2007

1999/0
0

2000/0
1

2001/0
2

2002/0
3

2003/0
4

2004/0
5

2005/0
6

2006/0
7

moyenne 
7 ans

P 11 (9 oct-5nov 30,0 29,6 35,8 36,0 33,7 27,4 35,2 34,0 32,5

P12 (6 nov-3 déc) 54,9 54,5 54,8 55,4 58,1 51,7 57,6 55,0 55,3

P13 (4 déc-31 déc) 62,7 63,9 65,6 64,0 66,7 63,9 63,1 62,9 64,2

P1 (1er janv-28 jan) 59,3 57,3 55,0 58,8 60,7 61,1 59,0 60,2 58,8

P2 (29 janv-25 fév) 43,9 42,7 41,0 44,1 43,2 50,5 45,4 49,2 44,4

Nombre de foyers acheteurs* de clementine en %                     
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée  
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Evolution des quantités de clémentine achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de clémentine
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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5. ECHANGES EXTERIEURS 
 
Les données disponibles ne sont pas pertinentes. 
 
 
 
 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 14 – mars 2007  23

Concombre 
(Campagne française mars – septembre 2007) 

 

1. PRODUCTION 
Calendrier de la production de concombre par région

Centre-Ouest 33%

Sud-Est 28%

Est 27%

Sud-Ouest 9%

Source : CTIFL, SAA  2005

AJJM DNO SAMJ F
Cœur de campagne Période de production modérée

 
 

 
Evolution des surfaces par rapport à 2005 
et par rapport à la moyenne quinquennale Evolution des productions par rapport à 2005 

et par rapport à la moyenne quinquennale 
(en ha)

France

2007 557
2006 549

2007 / 2006 1%

moyenne 5 ans 573
2007 / moy. 5 ans -3%

Données novembre 2006  

(en t)

France

2007 125 199
2006 127 750

2007 / 2006 -2%

moyenne 5 ans 129 109
2007 / moy. 5 ans -3%

Source : SCEES  
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars) 
 
En février, l’entrée en campagne du concombre se poursuivait en région nantaise ainsi que dans 
toutes les régions de production.  
 
En début de mois, aidé par une faible présence espagnole,  le concombre bénéficiait d’un bon 
référencement, et les cours atteignaient des niveaux élevés, voire supérieurs aux années 
précédentes.  
 
En fin de mois, alors que le rythme de pleine saison était atteint, la reprise des importations entraînait 
une nouvelle baisse des cours qui conservaient toutefois des niveaux satisfaisants. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Concombre (la pièce)

Prix moyen de la semaine 1,08 €/p 1,30 €/p 1,53 €/p 1,43 €/p
Taux de présence en GMS 99% 98% 99% 98%

Source : SNM  
 

Cotations hebdomadaires du concombre
Expédition Rég. Nantaise, Concombre, 400-500g, colis de 12
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3. CONSOMMATION (Données disponibles : 1 janv. au 25 fév. 2007) 
 
Un début de campagne qui commence sous de bons auspices : volume, acheteur et somme 
dépensée en hausse. 
 
Les quantités globales de concombre achetées par les ménages en janvier et février 2007 démarrent 
à un bon rythme avec une progression de 34% par rapport à la même période l'an passé et de 21% 
comparées à la moyenne 99-06. Mais janvier et février 2006 affichaient des volumes assez bas. 
 
Une consommation qui a, sans doute, été favorisée par la baisse des prix sur les 2 premières 
périodes de 2007, (-50 % en janvier et – 10% en février). De même comparés à la moyenne 99-06, les 
prix sont en repli de 6,6%. 
 
Ainsi, les volumes achetés ont été suffisants et les ménages ont consacré plus de dépenses (+6,3 %) 
à l’achat de concombre par rapport à la période correspondante de 2006 et à la moyenne 99/06 
(+17,8%). 
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Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de concombres 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités achetées de concombres par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de concombres
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans
1ère période (du 1 
janv au 28 janv)

9,5 7,8 8,7 4,3 8,9 9,5 11,2 7,8 10,2 8,5

2ème période (du 29 
janv au 25 fév)

8,4 6,9 11,7 7,1 9,1 11,3 8,9 8,3 9,7 9,0

Nombre de foyers acheteurs* de concombres dans le panel, en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : au 31 décembre 2006) 
 
Les exportations françaises de concombres pour l’année 2006 s’élèvent à 12 814 t, soit un recul de 
10,4% par rapport à 2005 (14 299 t). Elles sont tout de même supérieures à la moyenne 1999-2005. 
L’Allemagne est notre principal débouché : elle absorbe 46% des exportations avec 5 912 t suivie par 
la Suisse avec 3 261 t.  
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Exportations en frais
12 814 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Allemagne 5 912

Suisse 3 261

République Tchèque 619
Russie 272

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

40

350

487

JM JJ/06 F M A D/06A S O N

 
 
 
 

Les importations ont progressé de 6,5% par rapport à 2005, passant de 53 663 t à 57 168 t. Ces 
importations sont bien supérieures à la moyenne de ces 7 dernières années qui est de 38 871 t. 
L’Espagne fournit 36 278 t de concombre (63,5% du volume) 10 mois sur 12 principalement, alors que 
les Pays Bas prennent le relais durant les mois estivaux et ont été l’origine de 17,6% des concombres 
importés en 2006 (10 074 t). 

 
 
 

Importations en frais
57 168 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Espagne 36 278

Pays-Bas 10 074

Belgique 5 385

Maroc 3 074

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

D/06A S O NM J JJ/06 F M A

6718
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Evolution des importations françaises de concombre
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Endive 
(Campagne française : septembre 2006 – août 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production d'endive (chicon) par région

Nord - Pas-de-Calais 54%

Picardie 34%

Bretagne 7%

Source : CTIFL, SAA 2005

AJJM DNO SAMJ F
Cœur de campagne Période de production modérée

 
 
 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005/06 et à la moyenne quinquennale Evolution des productions par rapport à 

2005/06 et à la moyenne quinquennale 
(en ha)

France

2006/07

2005/06

Variation

moyenne 5 ans

2006/07 / moy. 5 ans

Données décembre 2006

14 121
13 644

-3,4%

-10,5%
15 251

 

(en t)

France

2006/07

2005/06

Variation

moyenne 5 ans

2006/07 / moy. 5 ans

Source : SCEES

-9,9%

-8,8%

227 029
249 009

251 972

 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
Après une légère diminution des volumes pendant les premiers jours de février, le marché de l’endive 
se dégradait fortement en milieu de mois sous l’effet de l’exceptionnelle douceur des températures, 
qui entraînait une forte progression de l’offre du Nord – Picardie. 
 
La campagne de communication TV en cours, pourtant bien relayée par de nombreuses mises en 
avant, ne réactivait pas la demande, et les cours, déjà peu élevés à la production, continuaient à 
s’orienter à la baisse. 
 
Météo défavorable à la consommation, période de vacances scolaires, concurrence de la salade en 
crise…, nombreuses sont les pistes à étudier pour expliquer l’insuffisance d’écoulement  qui orientait, 
tout au long du mois de février, les cours de l’endive à la baisse.  
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3. PRIX MOYENS 
 

S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Endive sac 1 kg (le kg)

Prix moyen de la semaine 1,78 €/kg 1,64 €/kg 1,56 €/kg 1,49 €/kg
Taux de présence en GMS 95% 96% 95% 95%

Endive vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,21 €/kg 2,09 €/kg 2,06 €/kg 2,01 €/kg
Taux de présence en GMS 97% 97% 97% 97%

Source : SNM

 
Prix hebdomadaires moyens de l'endive

Expédition, Nord Picardie, Cat.I, 2x500 g préembalé

0,91

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

1,40

1,60

1,80

2,00

2,20

36 38 40 42 44 46 48 50 52 1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35

Semaines

Pr
ix

 m
oy

en
s

2005/06 2006/07 moyenne 6 ans

(en €/kg)

Source SNM - Ėlaboration VINIFLHOR

 
4. CONSOMMATION (Données disponibles du 11 sept. au 25 fév. 2007) 
 
Des acheteurs moins présents  
 
La campagne 2006/2007 s’annonce nettement moins bonne en terme de consommation que celle de 
l’an dernier. Il est vrai que les températures particulièrement clémentes de l’automne et de l’hiver ont 
été peu propices à l’achat de l’endive. De plus, suite aux mauvaises conditions climatiques estivales 
(sécheresse et canicule) la production a été réduite pour ce légume entraînant des hausses de prix. 
 
L’ensemble de ces aléas n’a sans doute pas été sans incidence sur les consommateurs. En effet, le 
nombre d’acheteurs chute autour de 5 points par période (1 point de pénétration = environ 250 000 
ménages). Il en découle sur les 6 premières périodes de la campagne, des quantités achetées en 
recul de 10,8 % par rapport à celles de 2005/2006 et de 8,5 % à celles de la moyenne 99-06. On 
retrouve des niveaux proche de 2001-2002 qui n’était pas une bonne année pour l’endive. 
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Ainsi, on observe des hausses de prix non négligeables au stade de détail (entre 21% et 28% de mi-
septembre à fin novembre 2006) comparées à ceux de la même période de 2005 et les prix restent 
également supérieurs à la moyenne 99-05. A partir de décembre 2006, les prix s’assagissent tout en 
se maintenant à bon niveau, parallèlement les volumes croissent mais pas suffisamment pour 
dépasser les niveaux de l’an passé et de la moyenne des 7 dernières campagnes. 
 
Cependant, l’augmentation des prix n’a été suffisante pour compenser la baisse des volumes : les 
sommes dépensées par les ménages de mi-septembre à fin février 2007 reculent légèrement de 1,1% 
par rapport à la période équivalente en 2005 et de 3 % comparées à la moyenne des 7 dernières 
périodes. 
 

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats d'endive
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités d'endive achetées par les ménages du panel 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats d'endive
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 moyenne 
7 ans

10ème Période (du 11 
sept au 08 oct) 16,3 14,6 14,6 22,1 26,5 22,8 27,6 23,4 20,6

11ème Période (du 09 
oct au 05 nov) 38,0 36,5 33,9 38,5 39,3 38,2 37,8 32,3 37,5

12ème Période (du 6 
nov au 03 déc) 43,2 46,3 44,1 44,9 44,8 41,3 43,4 38,7 44,0

13ème Période (du 4 
déc au 31 déc) 48,7 47,0 42,9 46,1 45,2 43,3 41,8 40,8 45,0

1ère période (du 1 janv 
au 28 janv) 52,0 48,1 46,4 49,6 48,5 49,5 49,9 45,9 49,2

2ème période (du 29 
janv au 25 fév) 49,5 50,7 44,6 49,9 48,9 49,1 48,4 46,6 48,8

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

Nombre de foyers acheteurs* d'endive en %
 (toutes variétés et origines confondues)

 
 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille UbiFrance semaines 09 et 10 
 
En Allemagne, l’endive se négocie à prix plancher. Les actions promotionnelles repartiront en 
semaine 09. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : au 31 décembre 2006) 
 
Les exportations d’endive sont en net recul en 2006 par rapport à 2005 (-18%) à 29 283 t mais 
supérieure à la moyenne de ces 7 dernières années. Il faut donc prendre cette baisse avec prudence 
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puisque l’année 2005 apparaît comme être une année exceptionnelle pour les exportations. Deux 
pays captent plus des 2/3 de nos exportations : L’Allemagne (37% avec 10 721 t) et l’Italie (33% avec 
9658 t). 
 
Exportations en frais
29 283 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Italie 9 658

Allemagne 10 721

Suisse 960

Belgique 3 079

Pays-Bas 920

Espagne 3 513

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

33
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984

1 452

81

591

J/06 F M A N D/06M J J A S O 

 
 

Evolution des exportations françaises d'endive
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En 2006, les importations d’endive en France ont augmenté de 7,7% par rapport à 2005, passant de 
3360 t à 3617 t. Ces importations sont aussi nettement supérieures à la moyenne 1999-2005 qui est 
de 2 717 t. Les endives belges avec 2 131 t devancent les importations d’endives néerlandaises avec 
1 110 t. 
 
 
 
 
Importations en frais
3 618 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Pays-Bas 1 110

Belgique 2 131

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

28

196

D/06A S O NM J JJ/06 F M A

 
 
 
 

Evolution des importations françaises d'endive
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Kiwi 
(Campagne française : novembre 2006 – juin 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de kiwi par région

Sud-Ouest 66%

Sud-Est 31%

Source : CTIFL, SAA 2005
J F M A M J J A S O N D

Cœur de campagne Période de production modérée

 

 
Evolution des surfaces par rapport à 

2004 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

Evolution des productions par rapport à 
2004 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
(en ha)

France

2005

2004

Variation

moyenne 5 ans

2005 / moy. 5 ans

données janvier 2007

4 378
4 401

0,5%

2,7%
4 286

 

(en t)

France

2005

2004

Variation

moyenne 5 ans

2005 / moy. 5 ans

Source : SCEES

-1,9%

-1,3%

76 635
77 637

78 101

 
 
2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
Après les difficultés rencontrées en fin de mois dernier, le marché du kiwi retrouvait du dynamisme au 
début du mois de février, avec une progression des ventes dans l’hexagone, qui se confirmait pendant 
les semaines suivantes. 
 
En revanche, la forte pression italienne sur les marchés à l’export contraignait les opérateurs à tirer 
les prix vers le bas, notamment sur les ventes à destination de l’Espagne et de l’Allemagne. 
 
En deuxième partie de mois, la période des vacances d’hiver entraînait une baisse d’activité dans les 
rayons des fruits et légumes qui touchait le kiwi, tout comme d’autres produits, occasionnant une 
légère baisse des cours. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Kiwi conditionné 1 kg (le kg)

Prix moyen de la semaine 1,78 €/kg 1,75 €/kg 1,71 €/kg 1,68 €/kg
Taux de présence en GMS 83% 86% 84% 81%

Kiwi vrac (la pièce)
Prix moyen de la semaine 0,27 €/kg 0,27 €/kg 0,26 €/kg 0,27 €/kg
Taux de présence en GMS 97% 99% 96% 98%

Source : SNM

 
 

Prix hebdomadaires moyens du kiwi
Expédition Sud-Ouest, Hayward, plateau 10 kg, cat.I, 85-95 g
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4. CONSOMMATION (Données disponibles du 7 nov. au 25 fév. 2007) 
 
Des dépenses et des achats au plus haut depuis 1999. 
 
Du 6 novembre au 25 février 2007, les quantités achetées de kiwis augmentent très légèrement (+1%) 
comparées à celles de l’an passé (mais la campagne 2005/2006 affichait déjà de bons volumes) sur la 
même période mais progressent de 13,2 % par rapport à la moyenne 99/06.  
 
Avec l’augmentation des prix, non négligeable, (entre 4 et 10 %), les ménages acheteurs ont été un 
moins présents sur le début de campagne mais par la suite avec la baisse des prix (tout en restant à 
un niveau élevé) ils ont été plus nombreux.  
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Il en découle un accroissement des dépenses des ménages de 7,4 % par rapport à l'an passé et de 
16,6% comparé à la moyenne des 7 dernières campagnes. 
 
 
 

Prix de détail payé par les ménages en achat de kiwi
(toutes variétés et toutes origines confondues)

1,0

1,2

1,4

1,6

1,8

2,0

2,2

2,4

2,6

2,8

3,0

3,2

3,4

P12(6 nov-
3 déc)

P13(4 déc-
31 dec)

P1(1er jan-
28 jan)

P2(29 jan-
25 fév)

P3(26 fév-
25 mar)

P4(26 mar-
22 avr)

P5(23 avr-
20 mai)

P6(21 mai-
17 juin)

P7(18 jui-
15 juil)

P8(16 juil-
12 aoû)

P9(13 aoû-
9 sep)

P10(10
sep-7 oct)

P11(8 oct-
4 nov)

Périodes 

Pr
ix

 m
oy

en
 T

TC
 (e

n 
€/

kg
)

2005/06 2006/07 Moyenne 7 ANS

(en 
€/k )

Source TNS WORLD PANEL  - Elaboration VINIFLHOR

 
 
 
 

Evolution des quantités de kiwi achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de kiwi
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de Référence 
2006/2007

1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 moyenne 
7 ans

12ème Période (du 6 
nov au 03 déc) 14,4 18,4 16,1 14,3 16,3 16,5 18,1 17,3 16,3

13ème Période (du 4 
déc au 31 déc) 17,9 19,2 16,3 15,8 17,8 18,1 17,9 18,2 17,6

1ère Période (du  1er 
jan au 28 jan) 18,7 17,5 15,5 19,0 18,7 18,4 21,2 21,2 17,9

2ème Période (du 29 
jan au 25 fév) 19,4 20,8 19,1 20,3 21,6 23,5 23,0 22,8 20,8

Nombre de foyers acheteurs* de kiwi en %                                  
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 
 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance pour les semaines 09 et 10 
 
Aux Pays Bas, l’Italie domine surtout le marché du vrac et des plateaux lités de la marque Zespri. Ce 
contexte ne gêne pas la présence française du kiwi du sud-ouest de bonne qualité. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
En 2006, les exportations de kiwi sont en passe de retrouver leur niveau moyen de ces 7 dernières 
années : 27 514 t en 2006 contre 28 641 t en moyenne. Ces exportations sont en hausse de 36,6% 
par rapport à 2005. L’Espagne est la première destination des kiwis français avec 9 373 t, suivi par 
l’Allemagne et la Belgique (respectivement 4 829 t et 4 254 t). 
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Exportations en frais
27 514  tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Espagne 9 373

Allemagne 4 829

Belgique 4 254

Pays-Bas 2 905

Taïwan 2 454

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

322

426

923

505

619

M N D/06J/06 F M A J J A S O 

 
 
 
 
Les importations sont en diminution par rapport à 2005 (-9,7%) : 45 657 t en 2006 et 50 533 t en 2005, 
mais supérieures à celles de la moyenne des 7 dernières années.  
 
Nos principaux fournisseurs restent l’Italie (20 568 t), suivie de la Nouvelle-Zélande (12 947 t) qui 
assurent la majorité des approvisionnements de juillet à octobre.  
 
 
 
Importations en frais
42 657 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Italie 20 568

Nouvelle-Zelande 12 947

Chili 7 482

Belgique 491

Source : Douanes françaises/UbiFrance/ElaborationViniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

2 163

303

38
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Evolution des exportations françaises de kiwi
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Evolution des importations françaises de kiwi
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Laitue 
(Campagne française : mai 2006 – avril 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de la production de laitue par région

PACA 33%

Languedoc-Roussillon 12%

Rhône-Alpes 9%

Ile-de-France 11%

Source : CTIFL, SAA  2005

AJJM DNO SAMJ F
Cœur de campagne Période de production modérée

 
 
 

Evolution des surfaces 
par rapport à 2005/06 Evolution des productions 

par rapport à 2005/06 
(en ha)

France
Batavia Eté 2006 2 349

Hiver 2006/07 2 277
Pommée Eté 2006 2 238

Hiver 2006/07 1 990
Romaine Eté 2006 333

Hiver 2006/07 165
A couper Eté 2006 1 649

Hiver 2006/07 2 120
Total Eté 2006 6 570

Hiver 2006/07 6 552
2006-07/2005-06 Eté 2006 -3,4%

Hiver 2006/07 1,9%
Données janvier 2007  

(en 1 000 pieds)

France
Batavia Eté 2006 141 076

Hiver 2006/07 212 077
Pommée Eté 2006 131 053

Hiver 2006/07 185 395
Romaine Eté 2006 15 382

Hiver 2006/07 17 763
A couper Eté 2006 101 644

Hiver 2006/07 184 381
Total Eté 2006 389 155

Hiver 2006/07 599 615
2006-07/2005-06 Eté 2006 -1,1%

Hiver 2006/07 0,7%
Source : SCEES  

 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
Mis à part un léger et bref raffermissement des cours en milieu de mois, résultant davantage d’une 
baisse de l’offre que d’un regain de la demande, le marché de la laitue n’enregistrait aucune 
amélioration en février. 
 
Malgré la baisse des prix au détail, la demande trop faible sur le marché intérieur n’absorbait pas 
l’offre, très excédentaire, dont l’écoulement était ralenti également sur le marché à l’export en raison 
d’une forte pression concurrentielle. 
 
En fin de mois, malgré les concessions de prix dans toutes les régions, la crise se poursuivait dans ce 
marché déséquilibré où régnait une très forte tension. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Batavia (la pièce)

Prix moyen de la semaine 1,15 €/p 0,96 €/p 0,88 €/p 0,88 €/p
Taux de présence en GMS 98% 98% 99% 99%

Laitue pommée (la pièce)
Prix moyen de la semaine 1,21 €/p 1,00 €/p 0,88 €/p 0,88 €/p
Taux de présence en GMS 99% 99% 99% 99%

Source : SNM

Prix hebdomadaires moyens de la laitue
Expédition Sud-Est, Laitue pommée, colis de 12
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Prix hebdomadaires moyens de la laitue

Expédition Sud-Est, Feuille de Chêne blonde, colis de 12
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4. CONSOMMATION (Données disponibles du 1er janv. au 25 fév. 2007) 
 
Les acheteurs de laitues qui sont de moins en moins nombreux semblent se détourner de ce produit 
depuis 8 ans et mécaniquement les achats sont orientés à la baisse. Et ce début d’année 2007 
confirme ce déclin. Les quantités achetées ont reculé de 4,1% sur les 2 premières périodes de 2007 
par rapport à celles de l'an passé et de près d’un tiers (-30,5%) par rapport à la moyenne 99/06. C'est 
le niveau le plus faible depuis 1999. Et ce phénomène s’est encore davantage accentué en janvier : 
les conditions météorologiques exceptionnellement douces incitent peu à la consommation de laitues, 
par la suite avec le refroidissement des températures et le recul des prix les ménages ont été plus 
présents. 
 
Mais au-delà de la baisse des volumes, les achats des ménages se reporteraient principalement sur 
les salades en sachet (IVème gamme). Toutefois, pour la première fois en janvier et février 2007, le 
nombre d’acheteurs recule sur la salade IV gamme (-1,7 point soit environ 350 000 ménages de 
moins en janvier mais près de 4 points en février).  
 
Les prix, de la laitue fraîche, en hausse depuis novembre 2006 régressent fortement en janvier et 
davantage en février (-28%) et c’est d’ailleurs sur cette dernière période que les achats ont repris 
quelques couleurs. 
 
Ainsi, les ménages consacrent de moins en moins de dépenses pour leurs achats de laitues        
fraîches : - 37, 7% en moyenne depuis 8 ans. Et en cumul de janvier à février 2007, les dépenses sont 
en repli de 23 % à celles de janvier 2006. 
 

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de laitues 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités achetées de laitues par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de laitues
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

p 1 ( 1 jan - 28 jan) 20,6 14,7 16,8 13,3 15,3 14,2 13,1 10,5 9,0 14,8

p 2 ( 29 jan - 25 fév) 20,6 13,0 17,6 14,3 14,5 15,1 11,4 12,6 11,1 14,9

Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

p 1 ( 1 jan - 28 jan) 15,4 15,8 16,2 21,1 21,0 23,1 26,3 28,2 26,5 20,9

p 2 ( 29 jan - 25 fév) 14,5 17,4 16,5 20,5 21,2 20,6 25,7 31,0 27,3 19,5
p 3 ( 26 fév  25 mars) 14 8 16 0 16 8 20 6 23 0 21 3 25 9 30 2 19 8

Nombre de foyers acheteurs* de laitues dans le panel, en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

Nombre de foyers acheteurs* de salades IVème gamme dans le panel, en %

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance pour les semaines 09 et 10 
 
En Allemagne : Le manque d’activité généralisé se répercute sévèrement sur le marché des salades. 
La demande a fléchi en raison du Carnaval et reste insuffisante en semaine 9/10 pour redresser les 
cours. Parmi les fournisseurs étrangers, la Belgique domine en laitues. En salades de diversification, il 
s’agit de la France et de  l’Italie. Il y a encore des resserres d’iceberg espagnole. En mâche, l’offre 
allemande commence à entrer en concurrence avec la France et la Belgique. 
 
En Belgique : Les prix pour la production belge de salades spéciales n’évoluent pas franchement à la 
hausse : ils restent bas pour la lolo blonde (0,15 à 0,20€/pièce) et s’améliorent légèrement pour la lolo 
rouge et la feuille de chêne (0,40€ à 0,50€/pièce). L’offre de laitues s’étoffe et comme il y a de la 
demande, elles se vendent  au cadran de 0,30 à 0,40€/pièce selon la grosseur. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
Les exportations de laitue en 2006 sont en progression par rapport à 2005 (+7,3%) et montent à 
23 091, volume qui est inférieur à la moyenne de ces 7 dernières années. Après un début d’année 
difficile, les exportations ont retrouvé un niveau normal à partir du mois d’avril. L’Allemagne est notre 
premier client avec 35,3% de nos expéditions soit 8 140 tonnes, suivie par la Suisse (16,6% soit 3 840 
t) et le Royaume-Uni (13,5% soit 3199 t.). 
 
Exportations en frais
23 091 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Allemagne 8 140

Royaume-Uni 3 199

Suisse 3 840

Belgique 1 318

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

O N D/06M J J A SJ/06 F M A

2 330

540

1 074

334
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Les importations connaissent une croissance à deux chiffres par rapport à l’année 2005 (+12,6%), 
passant de 52 513 t à 59 102 t. Ce volume est très supérieur à la moyenne 1999-2005 qui est de 
35 309 t.  
 
Un pays assure la majorité des approvisionnements en laitue : c’est l’Espagne avec 35 241 t (59,6% 
de nos importations de laitue). La Belgique est le deuxième pays d’origine, livrant en 2006 10 515 t. 
de produit pour une part de marché de 17,8%. 
 
Importations en frais
59 102 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Espagne 35 241

Belgique 10 515

Pays-Bas 1 647

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

NS O J/06 F M A M J AJ

3 686

337

8

D/06

 
 

Evolution des exportations françaises de laitue
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Evolution des importations françaises de laitue

0

1 000

2 000

3 000

4 000

5 000

6 000

7 000

janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre

V
ol

um
es

 (e
n 

t)

2005 2006 Moy 1999/2005 Source : Douanes françaises/UBIFRANCE - Elaboration VINIFLHOR

(en t)

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 14 – mars 2007  48

Poire de table 
(Campagne française de commercialisation : juillet 2006 – 

juin 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de poire par région

Sud-Est 70%

Val de Loire 15%

Sud-Ouest 7%

Source : CTIFL, SAA 2005
AJJM DNO SAMJ F

Cœur de campagne Période de production modérée  
 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

(en ha)

France

2006

2005

Variation

moyenne 5 ans

2006 / moy. 5 ans

Données octobre 2006

9 145
8 700

-4,9%

-10,5%
9 717

 

(en t)

France

2006

2005

Variation

moyenne 5 ans

2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES

2,7%

6,0%

236 600
223 200

230 424

 
 

 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
C’est dans un contexte de marché peu dynamique que la  poire abordait le mois de février.  
 
Les ventes de « conférences » toujours très fortement soumises aux pressions italiennes et belges sur 
les petits calibres, diminuaient en raison des congés scolaires. 
 
Malgré la fin de commercialisation de la « comice », les ventes de la « passe crassane » ne 
décollaient toujours pas, et les lots de qualité de cette variété étaient détournés vers les industries de 
transformation à des prix très bas permettant d’en assurer l’écoulement.. 
 
En fin de mois, les cours conservaient toutefois leur stabilité, la pression extérieure était encore très 
vive, et les premiers arrivages de « williams » en provenance de l’hémisphère sud (Argentine) 
faisaient leur apparition. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail

Poire Conférence vrac (le kg) 2,08 €/kg 2,09 €/kg 2,00 €/kg 2,07 €/kg
Prix moyen de la semaine 63% 65% 64% 66%
Taux de présence en GMS 68% 67% 69% 69%

Poire Comice vrac (le kg) 2,25 €/kg 2,27 €/kg 2,24 €/kg 2,27 €/kg
Prix moyen de la semaine 71% 67% 67% 64%
Taux de présence en GMS 64% 74% 71% 75%

Poire Passe-Crassane vrac (le kg) 2,09 €/kg 2,07 €/kg 2,06 €/kg 1,92 €/kg
Prix moyen de la semaine 69% 66% 57% 57%
Taux de présence en GMS -- -- -- --

 
Prix hebdomadaires moyens de la poire

Expédition Val de Loire, Doyenne du comice, plateau 2 rg alvéolé, calibre 75-80 mm
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4. CONSOMMATION (Données disponibles du 19 juin au 25 fév. 2007) 
Sur ce début de campagne 2006-2007 les achats globaux de poires reculent de 4,7% par rapport à 
ceux de l’an passé et de 2,9% comparés à ceux de la moyenne 99-06. La consommation a sans 
doute été freinée du fait d’une hausse de prix non négligeable. 
 
En effet, les prix sont, quant à eux, largement au dessus des valeurs de 2005-2006 (autour de + 15% 
en début de campagne) et des niveaux moyens des 7 dernières périodes : c’est le niveau de prix le 
plus élevé depuis 7 ans. Cependant, à partir de la mi octobre les prix faiblissent (tout en se maintenant 
à un bon niveau) mais les quantités achetées peinent à retrouver quelques couleurs. Mais dès la fin 
de l’année 2006 et davantage encore en début d’année 2007 les achats progressent lorsque les prix 
se situent en dessous des niveaux de l’année passée et de ceux de la moyenne des 7 dernières 
périodes.  
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Compte tenu de la hausse significative des prix, les ménages ont vu leurs dépenses se stabiliser 
(+0,8%) sur ce début de campagne à périmètre égal à l'an passé. Toutefois, comparées à la moyenne 
99/06, les dépenses des ménages restent supérieures de 4,8%. 
 
 

Prix de détail payé par les ménages en achat de poire
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de poires achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de poire
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Références 2006/2007 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 moyenn
e 7 ans

7ème Période (du 19 
juin au 16 juillet) 7,7 8,7 10,8 6,5 8,8 10,7 10,5 8,5 9,1

8ème Période (du 17 
juil au 13 août) 15,5 18,2 18,4 15,8 19,3 13,8 13,3 15,2 16,3

9ème Période (du 14 
août au 10 sept) 25,8 25,5 25,0 21,1 23,4 21,4 23,8 20,8 23,7

10ème Période (du 11 
sept au 8 oct) 28,7 28,3 29,0 27,3 29,6 28,0 30,2 28,6 28,7

11ème Période (du 9 
oct au 5 nov) 28,6 30,9 26,6 26,9 29,8 30,5 28,9 28,5 28,9

12ème Période (du 6 
nov au 3 déc) 26,3 26,7 23,2 25,2 27,2 26,8 26,0 25,7 25,9

13ème Période (du 4 
déc au 31 déc) 21,5 23,0 19,2 20,3 21,5 20,7 21,8 20,7 21,1

1ère Période (du 1 jan 
au 28 jan) 20,9 21,9 20,1 21,4 20,8 22,2 22,4 22,6 21,4

2ème Période (du 29 jan 
au 25 fév) 21,6 23,4 21,9 23,2 24,4 24,3 24,5 24,5 23,3

Nombre de foyers acheteurs* de poire en %                                
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée
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5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance pour les semaines 09 et 10 
 
Aux Pays Bas, il y a de gros arrivages de poires de l’hémisphère sud (Chili et Afrique du sud) et les 
prix s’effondrent en semaine 9/10. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
Les exportations de poires en 2006 ont connu une forte hausse (+10,4%) avec près de 43 320 t. Cette 
augmentation en volume permet aux exportations de poire de se rapprocher de la moyenne des 
exportations de ces 7 dernières années même si elles sont toujours inférieures de 2 016 t. Les Pays 
Bas absorbent 20,8% de nos exportations, devant la Belgique et l’Allemagne (respectivement 19,9% 
et 13,3% de part de marché). Ces flux sont très importants de juillet à septembre (80% des 
exportations annuelles), notamment sur l’Allemagne et les Pays Bas. 
Exportations en frais
43 320 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Allemagne 5 747

Pays-Bas 9 034

Royaume-Uni 2 808

Belgique 8 625

Italie 1 544

Suède 1 802

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne
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L’année 2006 a été celle d’un recul des importations, avec -3,6% par rapport à 2005 (108 872 t. 
versus 113 373 t.). Le niveau des importations est tout de même supérieur à la moyenne 1999-2005 
avec un différentiel de + 7 978 t. 
Les pays fournisseurs sont nombreux, mais l’Italie assure à elle seule le quart des importations 
françaises avec 27 548 t. Quatre autres pays se partagent le marché, et détiennent chacun entre 13 et 
16,7 % de part de marché avec par ordre décroissant : l’Argentine, la Belgique, les Pays Bas et 
l’Espagne. 
Importations en frais
113 373 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006  Tonnes en décembre 2006

Italie 27 548

Argentine 18 988

Afrique du Sud 8 566

Belgique 15 574

Pays-Bas 14 960

Espagne 14 803

Chili 2 884

Portugal 7 087

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

977

696

809

4 043

1 130

J/06 F M A D/06M J J A S O N

 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 14 – mars 2007  53

 
 
 

Evolution des exportations françaises de poire
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Evolution des importations françaises de poire
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Poireau d’automne 
(Campagne française : mai 2006 – avril 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de poireau par région

Pays de la Loire 25%

Basse-Normandie 16%

Rhône-Alpes 9%

Nord-Pas de Calais 11%

Centre 8%

Source : CTIFL, SAA  2005

AMJ F DNO SAJJM
cœur de campagne période de production modérée

 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2004 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 2004 

et par rapport à la moyenne quinquennale 

(en ha)

2005 6 419
2004 6 701

Variation

moyenne 5 ans 6 924
2005 / moy. 5 ans

Données janvier 2007

France

-7,29%

-4,21%

 

(en t)

2005 182 910
2004 186 520

Variation

moyenne 5 ans 180 849
2005 / moy. 5 ans 1,14%

Source : SCEES

France

-1,94%

 
 
La culture du poireau se déroule du 1er mai au 31 avril en trois périodes distinctes :  
 

- Poireau primeur du 1er mai au 31 juillet, 
- Poireau d’automne ou de saison de septembre à novembre, 
- Poireau d’hiver de décembre à avril. 

 
Au niveau national, la production est assez régulière d’année en année. Elle s’établit en moyenne à 
180 000 t pour une surface plus ou moins stable d’environ 7 000 ha sur les cinq dernières 
campagnes. 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
Etroitement lié aux conditions climatiques, le marché du poireau n’a subi aucune évolution positive en 
février.  
 
Les températures exceptionnellement douces accéléraient la croissance des pousses, générant une 
offre importante, alors que la demande, peu empressée, semblait davantage intéressée par les 
produits de printemps. 
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La baisse progressive des prix, qui par ailleurs restaient peu élevés à la production, n’optimisait pas 
l’écoulement, et le marché de plus en plus lourd entrait en crise conjoncturelle à la mi-février, sans 
constat d’amélioration en fin de mois. 
 
 

3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Poireau vrac (le kg)

Prix moyen de la semaine 1,44 €/kg 1,44 €/kg 1,40 €/kg 1,39 €/kg
Taux de présence en GMS 96% 95% 95% 97%

Source : SNM  
 

Prix hebdomadaires moyens du poireau
Expédition, Manche, cat.I, colis 10 kg
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4. CONSOMMATION (Données disponibles du 1er janv. au 25 fév. 2007) 
 
Un légume mal orienté : des achats et des sommes dépensées au plus bas 
 
En janvier 2007, les quantités achetées de poireau enregistrent, pour la quatrième période 
consécutive, un recul 6,7% par rapport à janvier 2006 et de 7,3 % comparées à celles de la moyenne 
des 8 dernières périodes. Mais en février 2007 avec le recul du prix non négligeable les achats se 
sont nettement redressés de 8,7 % tout en restant inférieurs à ceux de la moyenne 99-06 (-13,6%). En 
cumul sur les 2 premiers mois de 2007, les achats se sont stabilisés mais sont orientés à la baisse 
depuis 8 ans (-10,4%). 
 
Ce retrait des achats particulièrement marqué pourrait être la conséquence des mauvaises conditions 
climatiques. En effet, l’hiver relativement doux est peu enclin à la consommation de ce légume. 
 
Toutefois, les prix qui poursuivaient depuis novembre 2006 leur progression, redeviennent à partir de 
janvier 2007 inférieurs à ceux de l’an passé sur la période équivalente de 2006 et à ceux de la 
moyenne 99-06 (qui étaient pour mémoire particulièrement « haussiers »). 
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Ainsi, les sommes dépensées par les ménages affichent des évolutions négatives (-13,8%) sur les 2 
mois de 2007 et par rapport à la moyenne 8 ans (-12,9%). 
 
 
 

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de poireaux 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités achetées de poireaux par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de poireaux
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de 
référence 2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

p1 (1 jan-28 jan) 32,0 31,6 30,5 29,2 30,2 29,8 28,5 28,6 27,3

p2 (29 jan-25 fév) 31,5 29,8 28,2 25,4 27,0 27,9 29,2 24,7 24,9

Nombre de foyers acheteurs* de poireaux dans le panel, en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période consid

 
 
 

5. ECHANGES EXTERIEURS 
 
Veille Ubifrance pour les semaine 9 et 10 
 
En Belgique, la production de poireau belge est toujours abondante mais la demande est très faible. 
 
En Allemagne, la demande en poireaux a été assez active en semaine 10. L’offre est dominée par la 
Belgique et les Pays-Bas. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
Nos exportations de poireau en 2006 sont en légère baisse par rapport à 2005 (-3,1%) à 20 341 t. Ce 
volume est inférieur de 1 763 t. à la moyenne 1999-2005. La France est très active dans les 
exportations de poireau primeur du 1er mai au 31 juillet, cette période représente alors 47,6% des 
exportations annuelles. Comme pour beaucoup d’autres légumes, l’Allemagne est notre premier client 
avec 4 050 t, soit 20% de nos exportations. Suivent ensuite les Pays Bas et le Royaume Uni, 
absorbant respectivement 14,4% et 9,2% des exportations. 
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Exportations en frais
20 342 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Allemagne 4 050

Royaume-Uni 1868

Pays-Bas 2931

Suède 426

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

M J JJ/06 F M A A S O N D/06

145

46

5

1

 
 

Les importations sont en hausse de 7,5% par rapport à 2005 à 33 913 t. Le volume est très supérieur 
à la moyenne de ces 7 dernières années.  
 
La Belgique est de loin notre premier fournisseur de poireau (64,6% de part de marché) avec 21 262 t, 
avec des livraisons importantes de septembre à mars.  
 
En seconde place, les Pays Bas se situent loin derrière en volume avec 2 366 t. (7,2% de part de 
marché). 
 
 
Importations en frais
32 913 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Belgique 21 262

Pays-Bas 2366

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

3 712

260

J/06 F M A D/06M J J A S O N
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Evolution des exportations françaises de poireau
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Evolution des importations françaises de poireau
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Pomme de table 
(Campagne française de commercialisation : juillet 2006 – juin 

2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de pomme par région

Sud-Est 39%

Val de Loire 25%

Sud-Ouest 23%

Source : CTIFL, SAA 2005
AJJM DNO SAMJ F

Cœur de campagne Période de production modérée

 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

(en ha)

France

2006

2005

Variation

moyenne 5 ans

2006 / moy. 5 ans

Données novembre 2006

44 400

-6,3%

-10,1%
49 389

47 400

 

(en t)

France

2006

2005

Variation

moyenne 5 ans

2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES

-10,5%

-9,5%

1 702 300
1 882 000

1 902 050

 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
Bien que manquant de dynamisme, le marché de la pomme conservait son équilibre au mois de 
février. 
 
Les pommes de petits calibres et les lots de qualité faisaient l’objet d’une demande très régulière, qui, 
comme pour l’ensemble des variétés, ralentissait pendant la période des congés scolaires d’hiver. 
 
Sur les marchés extérieurs, alors que les transactions à destination de la Grande-Bretagne semblaient 
se renforcer en début de mois, les premiers arrivages de « gala » de l’hémisphère sud dès la mi-
février, entraînaient progressivement la perte de parts de marché. 
 
Les prix restaient corrects à la production, et de manière globale, les cours conservaient leur fermeté 
dans l’ensemble des régions. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Pomme Gala cal. > 70 (le kg)

Prix moyen de la semaine 1,90 €/kg 1,92 €/kg 1,94 €/kg 1,98 €/kg
Taux de présence en GMS 93% 90% 93% 94%

Pomme Golden cal. > 70 (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,80 €/kg 1,82 €/kg 1,79 €/kg 1,79 €/kg
Taux de présence en GMS 99% 99% 99% 99%

Pomme Golden sachet (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,18 €/kg 1,12 €/kg 1,19 €/kg 1,18 €/kg
Taux de présence en GMS 91% 90% 90% 91%

Pomme Granny Smith cal. > 70 (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,89 €/kg 1,90 €/kg 1,88 €/kg 1,91 €/kg
Taux de présence en GMS 97% 99% 98% 97%

Source : SNM  
 
 

Prix hebdomadaires moyens de la pomme
Expédition Sud-Est, Golden, plateau 2 rg, 70-75 mm
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Prix hebdomadaires moyens de la pomme
Expédition Val de Loire, Gala, plateau 2 rg, 70-75 mm
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Prix hebdomadaires moyens de la pomme
Expédition Sud-Ouest, Golden, plateau 2 rg, 70-75 mm
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4. CONSOMMATION (Données disponibles : 14 août au 25 fév. 2007) 
 
Des achats au plus bas de l’historique avec des prix au plus haut.  
 
La campagne 2006/2007 s’annonce nettement moins bonne que la précédente avec des acheteurs en 
retrait sur toutes les périodes. Depuis le début de la campagne, le pourcentage de ménages ne cesse 
de baisser au fur et à mesure que la campagne avance (de - 2 points jusqu’à moins 7 points sur la 
P12). Sachant qu’1 point de ménage acheteurs représente environ 250 000 foyers. De même, le 
niveau moyen d’achat (qui découle de la baisse de la fréquence d’achat et des quantités achetées par 
acte) recule également sur toutes les périodes. 
 
Il en résulte, du 14 août au 25 février 2007, des quantités achetées inférieures de 15 % à celles de 
l’an passé et de 9,2 % à celles de la moyenne des 7 dernières campagnes. Repli que l’on pourrait, 
éventuellement, expliquer par la production moins conséquente cette année ayant entraîné une 
hausse des prix. 
 
En effet, depuis le démarrage de cette campagne les prix débutent sous le signe d’une vraie hausse : 
+15 % à ceux de 2005/2006 et + 11,7 % à ceux de la moyenne 99-06. 
 
Néanmoins, la croissance des prix n’a pas été suffisante pour pallier la baisse des volumes car, le 
budget alloué à l'achat de pomme par les ménages recule de 3,3% par rapport à la même période 
précédente. A contrario il est en légère augmentation comparé à la moyenne des 7 dernières 
campagnes (+1 %). 
 
 

Prix de détail payé par les ménages en achat de pomme
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de pomme achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de pomme
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2006/2007 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 moyenne 

7 ans

9ème Période (du 14 
août au 10 sept) 27,3 32,2 31,1 32,9 32,9 30,6 34,3 32,1 31,6

10ème Période (du 11 
sep au 8 oct) 41,5 46,6 46,2 42,8 44,7 41,6 46,5 42,8 43,9

11ème Période (du 09 
oct au 5 nov) 47,4 48,7 45,4 42,1 49,8 45,1 48,1 43,1 46,4

12ème Période (du 6 
nov au 3 déc) 44,7 46,4 47,6 43,8 46,9 43,7 48,5 41,7 45,5

13ème Période (du 4 
déc au 31 déc) 42,6 44,5 43,5 40,4 44,9 42,6 43,9 40,3 43,1

1ème Période (du 1 janv 
au 28 janv) 47,6 48,2 49,6 48,2 51,3 48,4 52,2 46,6 48,9

2ème Période (du 29 
janv au 25 fév) 52,9 55,6 53,6 52,6 56,2 52,6 55,3 52,3 53,9

7ème Période (du 19 34 4 35 7 31 0 34 8 39 2 35 8 31 5 35 2* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

Nombre de foyers acheteurs* de pomme en %                             
(toutes variétés et toutes origines confondues)

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille UbiFrance des semaines 09 et 10 
 
En Allemagne, le marché de la pomme est resté fluide avec des prix stables. Les stocks de pommes 
locales permettent de couvrir une bonne partie de la demande intérieure, et même de fournir des 
courants d’exportation vers la Russie et le Royaume–Uni. 
Les positions françaises sont restées discrètes, finalement sur l’ensemble du mois de février, les 
Golden et Granny en plateaux lités ont mieux résisté que les bicolores. Braeburn de France a été une 
profonde déception cette année, le marché étant concurrencé par l’Italie mais surtout la région du Lac 
de Constance. Les exportations françaises de Pink Lady sont en repli après un bon mois de janvier, 
laissant une grande partie du programme Discount (Aldi) à l’Italie.  
Début mars, les premières Gala d’Argentine et du Brésil ont fait leur apparition sur les marchés de 
gros (1,20 – 1,40 €/Kg) mais manquent de coloration  et sont jugées peu concurrentielles par rapport 
à l’offre locale ou italienne. Des arrivages plus conséquents sont attendus. Le Brésil annonce une 
progression de 25 % de son offre 2007 (821.000 t) dont 60 % de Gala-Royal Gala et 35 % de Fuji. 
Ses exportations pourraient atteindre 110.000 t (dont 95.000 t vers l’Europe) dont 75.000 t de Gala. 
 
En Espagne, l’hiver a été marqué par un déficit de froid et de précipitations. Le marché de la pomme 
est fluide et les ventes satisfaisantes. L’offre est dominée par la France et l’Italie. La Golden, 
principale variété commercialisée sur le marché espagnol, a bénéficié d’une hausse de prix qui a 
profité aux stocks catalans : les cours de la Golden espagnole sortie frigo sont en reprise de 2 à 5 
centimes fin février. Cette tendance favorable du marché profite aussi à la pomme d’importation : 
France, Italie et Chine. A noter que les ventes de Fuji chinoises n’ont pas connu d’euphorie  au cours 
de cette campagne. 
Les opérateurs espagnols recherchent de nouveaux fournisseurs de pommes bicolores. 
Les pommes de l’hémisphère sud sont attendues dans les jours qui viennent : Argentine, Chili et 
Brésil. 
 
En Belgique, demande et prix globalement stables sur le marché des pommes. Les agrumes sont 
encore très présents et concurrencent fortement les pommes. Changements de variétés. La Pink Lady 
française est toujours concurrencée par la  Pink Lady italienne, avec des prix tout à fait équivalents 
(1,2 à 1,45 € /kg) sur le Centre Européen des fruits et légumes de Bruxelles (CEFL). L’offre française 
se maintient bien en pommes. La Granny (entre 0,9 et 1€/kg), la Golden (0,95 à 1€/kg, en calibre 40 à 
44), la Braeburn (1€/kg), la Red Chief (1€/kg), mais aussi la Jazz à 1,76€/kg. Offre de Fuji de Chine à 
0,80 €/kg à  prix stable.  
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La Royal Gala de France n’est presque plus présente sur le CEFL (0,95 à 1€/kg, en colis de 20kg 
souvent) où elle est déjà concurrencée par la Royal Gala du Chili ou d’Argentine (1€/kg). Elle est 
encore présente en GMS pour la dernière semaine. 
En GMS, on remarque une hausse des prix des pommes belges (Jonagold et Jonared) et la demande 
augmente. A noter que la Kanzi (France) est présente chez certains opérateurs du CEFL (1,75 €/kg) 
et chez Carrefour qui doit bientôt la présenter comme un produit de petit calibre adapté aux enfants 
 
 
Aux Pays-Bas l’activité en pommes se réactive par rapport aux deux semaines passées avec l’arrivée 
des pommes de l’hémisphère sud. Mais ces premiers arrivages ont déçu par leur qualité médiocre : 
ceux du Brésil surtout  et de l’Argentine, en quantité plus limités.  Le prix demandé pour ces nouveaux 
arrivages étant élevé, la demande pour la pomme française s’anime : bonne demande en Golden, 
assez bonne en Pink Lady (difficulté à trouver des petits calibres) 
 
 
Au Royaume-Uni, la position française est largement dominante en Golden, tant sur les marchés de 
gros qu’en GMS avec près de 90% de part de marché. Le seul concurrent pour cette variété est l’Italie 
qui recule. Par contre en Granny, si la France reste le fournisseur quasi exclusif des marchés de gros, 
elle perd du terrain en GMS face à l’Italie et à l’Espagne. En Gala : la domination de la production 
française perdure sur le marché. En distribution moderne, la production locale (25% des apports) cède 
davantage de terrain à la France, qui comptabilise 40% des parts de marché. Mais l’Italie progresse 
avec 30% des parts de marché. Les productions allemandes et espagnoles complètent les 
approvisionnements. En Braeburn, l’Italie est l’unique fournisseur du marché de gros, tandis que la 
France reste n°1 en GMS. A noter : l’offre locale reste encore présente tandis que l’offre allemande 
fait une entrée réussie sur le marché !  
L’Italie, la France et les USA se partagent le marché de la Pink Lady chez les opérateurs de la grande 
distribution.  
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
Sur l’ensemble de l’année 2006, La France a exporté 653 515 tonnes de pommes en 2006 (611 000 
tonnes en 2005) pour une valeur de 439 millions € (382 millions €). Le prix moyen de vente en 2005 
avait été de 0,62 €/kg, il passe en 2006 à 0,67 €/kg sans rejoindre toutefois  la valorisation de 2004 
(0,74€). Le Royaume-Uni, principal débouché des pommes françaises a absorbé 170 370 tonnes suivi 
par l’Espagne (79 000 t), les Pays-Bas (93 120 t) et l’Allemagne (59 500 t). Ces chiffres traduisent une 
reprise de nos ventes vers le Royaume-Uni, une bonne performance sur les Pays-Bas mais une 
érosion de notre position en Allemagne. Hors Union Européenne, le débouché important que constitue 
l’Algérie se situe en 2006 à 49 000 tonnes et reste en deçà de la barre des 50 000 tonnes franchie au 
cours des deux années précédentes. 
 
Le début de la campagne 2006/2007, est marqué par un net recul des exportations (-11,4% par 
rapport au début de la campagne 2005/2006) qui s’élèvent à 299 753 t. Ce volume est très inférieur à 
la moyenne des 7 dernières années avec un déficit de 96 658 t. Le Royaume-Uni est toujours notre 
premier client avec 73 266 t, soit 24,4% des exportations. Les autres destinataires majeurs sont les 
Pays Bas et l’Allemagne avec respectivement 13,7% et 10,9%. 
 
 
Les importations de pommes pour ce début de campagne 2006/2007 sont en hausse par rapport à la 
campagne 2005/2006 : + 4,9%. Ces importations sont supérieures à la moyenne des importations 
1999/2005. Les principaux pays d’origines sont l’Espagne (26,2% de part de marché), la Belgique 
(21,5%), l’Italie (16,3%) et les Pays Bas (12,5%). 
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Exportations en frais
299 753 tonnes cumulées depuis le début de la campagne (d'aôut 2006 à juillet 2007)

Pays destinataires 2006/2007 Tonnes en décembre 2006

Royaume-Uni 73 266

Allemagne 32 678

Espagne 29 937

Pays-Bas 41 016

Belgique 14 681

Finlande 7 509

Portugal 5 643

Russie 9 635

Suède 10 123

Algérie 17 494

Danemark 8 903

Irlande 9 405

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne
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Importations en frais
43 165 tonnes cumulées depuis le début de la campagne (d'aôut 2006 à juillet 2007)

Pays d'origine 2006/2007 Tonnes en décembre 2006

Pays-Bas 5 401

Afrique du Sud 2 330

Chili 1 981

Belgique 9 294

Nouvelle-Zelande 2 100

Espagne 11 327

Italie 7 042

Brésil 109

Allemagne 1 322

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne
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Evolution des exportations françaises de pomme
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Pomme de terre de 
conservation 

(Campagne française de commercialisation : août 06 – 
mai 2007) 

 
 

1. PRODUCTION 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2004/2005  et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 
2004/2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
(en ha)

France

2005/06

2004/05

Variation

moyenne 5 ans

2005/06 / moy. 5 camp.

Données août 2006

103 757
102 753

-1%

0%
102 394

 

(en t)

France

2005/06

2004/05

Variation

moyenne 5 ans

2005/06 / moy. 5 camp.

Source : SCEES/SAA

3%

-8%

4 568 431
4 980 912

4 448 733

 
 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
En février, comme en janvier, les producteurs de pomme de terre de conservation, toujours confiants, 
continuaient à maintenir des niveaux de prix très élevés pour les lots de qualité. 
 
Les mises en marché régulières effectuées pendant la période des vacances scolaires ne réactivaient 
pas la demande en frais, qui restait insuffisante, et les achats des industries se limitaient encore aux 
lots contractualisés.  
 
Quant aux ventes hors hexagone, elles continuaient de régresser, au profit des pommes de terre 
primeur et autres origines. 
 
En fin de mois, les ventes en frais stagnaient, les achats du secteur de la transformation s’effectuaient 
dans une gamme variétale plus large, les exportations à destination de l’Allemagne subsistaient, les 
cours étaient encore très fermes, et les producteurs toujours confiants. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Pomme de terre basique sac 5 ou 10 kg

Prix moyen de la semaine 0,61 €/kg 0,63 €/kg 0,63 €/kg 0,64 €/kg
Taux de présence en GMS 84% 83% 88% 87%

Pomme de terre Charlotte sac 2,5 kg
Prix moyen de la semaine 1,01 €/kg 1,03 €/kg 1,02 €/kg 0,99 €/kg
Taux de présence en GMS 82% 82% 80% 80%

Pomme de terre Franceline sac 2,5 kg
Prix moyen de la semaine 0,99 €/kg 1,00 €/kg 1,04 €/kg 1,00 €/kg
Taux de présence en GMS 88% 91% 91% 91%

 
 

 

Prix hebdomadaires moyens de la pomme de terre
Expédition, Picardie, Divers Var. Cons., cat.I, sac 10 kg, 50-75 mm

0,35

0,00

0,05

0,10

0,15

0,20

0,25

0,30

0,35

0,40

31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25

Semaines

Pr
ix

 m
oy

en
s

2005/06 2006/07 moyenne 4 campagnes

(en €/kg)

Source SNM - Ėlaboration VINIFLHOR

 
 

4. CONSOMMATION (Données disponibles du 17 juillet au 25 fév. 2007)  
 
Des prix et des sommes dépensées au plus haut et des quantités achetées au plus bas de 
l’historique. 
 
Le début de la campagne 2006-2007, s’annonce dans la même lignée que la précédente. En effet, sur 
les 6 premières périodes de 2006/2007 et pour la troisième année consécutive, les quantités achetées 
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sont en diminution de 3 % par rapport à celles de 2005/2006 et de 7,5% à celles de la moyenne 99-
06. La baisse s’effectue surtout par la baisse de fréquence cumulée à un recul des quantités achetées 
par acte d’achat : il en ressort un niveau moyen d’achat en net recul sur toutes les périodes de 2006 
et de 2007. Le nombre d’acheteurs qui avait tendance à augmenter au début de campagne chute à 
partir de la mi-septembre pour remonter en décembre mais diminuer à nouveau en janvier 2007 pour 
se stabiliser en février. Tous les circuits de distribution voient également les quantités achetées 
reculer cependant le recul est moins important dans les circuits spécifiques tels que marché et primeur 
et en février 2007 les quantités ont même augmenté dans les marchés et les hard discounts. 
 
Mais au-delà de la baisse des achats peuvent s’ajouter, pour la campagne à venir, des effets 
conjoncturels. En effet, les conditions climatiques de 2006 (froid, canicule, sécheresse et humidité) ont 
impacté la disponibilité, entre autre, de la production de pomme de terre de l’hexagone mais 
également européenne ce qui a eu pour effet l’augmentation des prix. En effet, les prix ont augmenté 
de manière non négligeable sur toutes les périodes de la campagne 2006/2007 et sur la moyenne 8 
ans. 
 
Dans ce contexte plutôt défavorable en volume mais grâce à la hausse des prix qui atteint son niveau 
le plus élevé depuis 8 ans (entre +22 % et +35%), les dépenses consacrées par les ménages à 
l’achat de pommes de terre ont enregistré une forte augmentation : + 23,3 % par rapport à la même 
période de l’an passé et + 21,3% sur la moyenne des 8 dernières campagnes. 
 
 
 
 

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de pomme de terre
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de pommes de terre achetées par les ménages du panel 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de pommes de terre
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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référence année 2006/2007 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 moyenne 
7 ans

P8 (17 juil-13 août 38,8 39,9 39,0 36,7 32,8 36,5 33,7 35,4 36,8

P9 (08 août-11 sept) 36,0 37,9 39,1 38,4 36,2 38,0 38,6 41,1 37,8

P10 (12 sept - 8 oct) 39,2 40,5 41,7 38,9 37,0 40,5 40,5 38,3 39,8

P11 (9 oct-5 nov) 42,0 42,1 41,2 39,0 41,3 39,3 40,5 40,1 40,8

P12 (6 nov-3 déc) 40,8 41,4 42,4 38,7 41,6 39,8 41,2 40,4 40,8

P13 (5 déc-1er janv) 39,3 38,6 41,8 37,2 38,5 38,7 37,7 38,8 38,8

P1 (1 janv-28 jan) 40,5 42,6 42,3 42,3 42,8 41,6 43,2 42,7 42,2

P2 (29 janv-26 fév) 43,6 45,1 43,8 43,1 44,3 44,4 43,8 44,0 44,0

Nombre de foyers acheteurs* de pommes de terre en %
 (toutes variétés et origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille UbiFrance des semaines 09 et 10 
 
En Allemagne, la demande a été plutôt en retrait pendant la quinzaine écoulée. La pomme de terre 
française issue des frigos domine l’offre dans les GMS du sud-ouest du pays, alors que la 
marchandise allemande reste prédominante dans les autres régions. Les stocks allemands ne 
devraient pas durer au-delà de la fin mars (problèmes de qualité de plus en plus nombreux), 
permettant ainsi une commercialisation dans de bonnes conditions des pommes de terre nouvelles 
(variétés à chair ferme). Pour leur part, les pommes de terre françaises devraient se maintenir face à 
cette nouvelle concurrence. Les discounters devraient basculer vers les pommes de terre nouvelles 
d’ici la fin mars, clôturant ainsi la campagne de conservation avec 2 à 3 semaines d’avance.  
 
Aux Pays-Bas, les agriculteurs déstockent et l’offre est supérieure à la demande, tant en pommes de 
terre de consommation qu’en marchandise pour la transformation. Les cours sur les marchés restent 
relativement stables, malgré l’annonce à la mi-février de stocks particulièrement bas (- 17 % par 
rapport à 2006, selon les organisations de producteurs POA/BAMM). 
D’après l’IRI, l’institut d’études de marché de Zaltbommel, la consommation de pommes de terre n’a 
été que partiellement influencée par la hausse des prix au détail. Ainsi, pour la consommation en frais, 
alors que les prix ont augmenté en moyenne de 50% d’une année sur l’autre, le chiffre d’affaire a 
progressé de 41%. En ce qui concerne les produits transformés, la hausse des prix a été de 20% 
tandis que la chute en volume est de 6%.  
 
En Belgique, le marché a peu varié au cours de la quinzaine écoulée. L’offre de pommes de terre 
nouvelle marocaine est désormais très présente sur le CEFL. La nouvelle italienne (1€/kg) et la 
Charlotte  (0,70€/kg) également. Prix CEFL en hausse pour les Agata gros calibre (0,75€/kg) et 
Amandine (1,20 €/kg) en provenance de France.  
En GMS, l’offre en gros calibre reste bien présente à 0,86 €/kg. 
 
Au Royaume-Uni, il n’y a pas eu d’évolution majeure sur le marché de gros de New Spitalfields, où la 
plupart des opérateurs se plaignent d’une activité trop calme. De fait, ils ne rencontrent aucune 
difficulté à s’approvisionner en pommes de terre et les cours sont restés relativement stables au cours 
de la quinzaine écoulée. Sur ce marché, la France est présente en grenailles, grâce à une demande 
régulière, essentiellement en Agata. Les cours de cette variété sont en hausse, ce qui explique un 
recul de notre part de marché (20 % contre 30 % en semaine 8). La concurrence est égyptienne 
(Nicola), israélienne et portugaise (Maris Peer). 
Dans les grandes enseignes de la distribution moderne, on observe en semaine 10 une hausse 
sensible des prix, notamment pour les pommes de terre à chair blanche et celles à peau rouge 
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(jusqu’à 300 %). Cette augmentation soudaine s’explique principalement par la réduction de l’offre, du 
fait de la pénurie de pommes de terre britanniques de qualité et du ralentissement des importations. 
En grenailles, le produit israélien prend la première place sur les linéaires (45 % de part de marché), 
devant le Royaume-Uni (20 %) et la France (15 %). Cette dernière renforce notamment sa présence 
chez Asda. Les autres concurrents sont l’Italie, le Maroc, l’Egypte et l’Espagne. 
En spécialités, la part de l’offre française se maintient à 25 % du marché dans la grande distribution, 
en deuxième position derrière le Royaume-Uni (45 %) et devant les Etats-Unis (20 %, en hausse par 
rapport à la semaine 8) et l’Italie (10 %). Les spécialités françaises sont présentes chez Tesco, Asda, 
Marks & Spencer et Waitrose pour la Charlotte, chez Budgens en Annabelle, chez Tesco en Exquisa 
et chez Waitrose en pommes de terre à salade. 
 
En Italie, les ventes de pommes de terre de conservation restent lentes sur les marchés de gros du 
nord, même si, face à la présence de primeurs d’Egypte, de Chypre et d’Israël, le consommateur 
continue de préférer la pomme de terre de conservation. Les cotations des tubercules français 
d’importation continuent d’être élevées pour une demande atone sur ce produit et alors que les 
marchés de gros regorgent de légumes d’hiver. En Emilie-Romagne et dans le Latium, les frigos se 
vident et les pommes de terre nouvelles du bassin méditerranéen commencent à conditionner le 
marché en attendant la pleine campagne du produit sicilien (dans une dizaine de jours). Les 
importations de France se tassent sur ces zones plus méridionales.  
 
En Espagne, le climat doux ne favorise pas la consommation de pommes de terre et on note peu 
d’évolution sur le marché du frais, d’autant que les prix élevés freinent les écoulements. Les 
opérateurs espagnols sont dans l’attente d’un assouplissement des prix au départ de France et ils 
privilégient les ventes en sacs de 25 kg (Prix au stade de gros pour de l’Agata de France, lavée, 25 
kg : 0,43 €/kg).  
Les pommes de terre nouvelles du Maroc et les premiers lots de la région de Malaga se vendent au 
stade de gros aux alentours de 0,50-0,60 €/kg. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
Les exportations de pommes de terre ont atteint en 2006 un niveau record, grâce à : 

- un bon équilibre entre la fin de campagne 2005/06 de pommes de terre de conservation et la 
campagne de primeurs, 

- un début de campagne sur les « chapeaux de roue », du fait du manque de disponibilités en 
Europe (Allemagne, Pays-Bas, Belgique en particulier), tant en quantités qu’en qualités 
adaptées (notamment pour la transformation), 

- des niveaux de prix très élevés dès le mois d’août. 
La France a ainsi exporté plus d’1,8 million de tonnes en 2006 (+ 20 % par rapport à 2005), pour une 
valeur de 390 millions € (+ 49 % !). Si l’on se place dans l’optique d’une évolution à long terme, la 
pomme de terre française est de plus en plus présente sur les marchés étrangers. C’est bien entendu 
le fait principalement de la pomme de terre de conservation, dont les exportations ont atteint près 
d’1,7 million de tonnes. Mais les exportations de primeurs (58 000 tonnes, + 17,5 %) et celles de 
plants (93 600 tonnes, + 9,4 %) ont également profité des tendances favorables de l’an dernier. 
 
Pour ce début de campagne 2006/2007, les exportations de pomme de terre sont fructueuses : en 5 
mois seulement, pas moins de 642 467 t de pomme de terre ont été exportées, soit une hausse de 
38,3% par rapport à la campagne 2005/2006 à la même période. Ces exportations sont presque 1,7 
fois supérieur à la moyenne de ces 7 dernières années. Les expéditions concernent principalement 4 
pays : l’Espagne avec 249 281t (38,8%), l’Italie avec 104 293t (16,2%), la Belgique avec 97 524 t 
(15,2%) et le Portugal avec 92 518 t (14,4%). 
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Exportations en frais
642 467 tonnes cumulées depuis le début de la campagne (d'août 2006 à juillet 2007)

Pays destinataires 2006/2007 Tonnes en décembre 2006

Espagne 249 281

Allemagne 25 250

Italie 104 293

Belgique 97 524

Royaume-Uni 20 701

Portugal 92 518

Pays-Bas 29 824

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

5 575

44 883

9 847

96 353

7 648

31 864

25 007

A M J Jt/07A/06 S O N D/06 J/07 F M

 
 

Les importations ont eux aussi connu en ce début de campagne une forte hausse par rapport à la 
campagne 2005/2006 : +19%.  
 
Mais cette hausse est à mettre en parallèle avec le faible niveau actuel des importations de pomme de 
terre en France qui est 2,7 fois inférieur à la moyenne des importations de 1999-2005.  
 
Les principaux fournisseurs sont les Pays Bas (11 352 t, soit 38,4% de part de marché), la Belgique 
(8 192 t) et l’Italie (1 350 t). 
 
 
Importations en frais
29 560 tonnes cumulées depuis le début de la campagne (d'août 2006 à juillet 2007)

Pays destinataires 2006/2007 Tonnes en décembre 2006

Belgique 8 192

Pays-Bas 11 352

Italie 1 350

Maroc 0

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

Jt/07M A M JJ/07 FA/06 S O N D/06

671

3 284

40
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Evolution des exportations françaises de pomme de terre
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Evolution des importations françaises de pomme de terre
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Tomate 
(Campagne française février – novembre 2006) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de la production de tomate par région

Sud-Est (*) 49%

Bretagne 23%

Languedoc-Roussillon 10%

Aquitaine 13%

Centre-Ouest 5%

Source : CTIFL, SAA 2005

AMJ F DNO SAJJM
Cœur de campagne Période de production modérée

 
(*) hors Languedoc-Roussillon 
 

Evolution des surfaces par rapport à 2005 
et par rapport à la moyenne quinquennale Evolution des productions par rapport à 2005 

et par rapport à la moyenne quinquennale 
(en ha)

France
Grappe Total

2006 1 121 2 815
2005 1 038 2 788

2006 / 2005 8% 1%

moyenne 5 ans* 2 824
2006 / moy. 5 ans -0,3%

Données novembre 2006  

(en t)

France
Grappe Total

2006 360 095 614 178
2005 345 906 617 982

2006 / 2005 4% -0,6%

moyenne 5 ans* 590 263
2006 / moy. 5 ans 4%

Source : SCEES, Anifelt, Viniflhor  
 
(*) Les volumes et les surfaces de tomates destinées au marché du frais pour les années antérieures ont été estimés par 
différence entre les données SCEES et les données tomates d'industrie dont nous pouvons disposer. 

2. COMMERCIALISATION (Période du 5 fév. au 2 mars 2007) 
 
La tomate française qui confirmait son entrée en campagne en février, bénéficiait d’un déficit d’offre du 
bassin méditerranéen dû essentiellement à un creux de production marocaine.  
 
Ainsi, alors que les volumes progressaient en région nantaise, que la mise en place se poursuivait 
dans le sud-est, et que les conditions climatiques favorisaient sa consommation, l’écoulement très 
fluide de la tomate entraînait de façon mécanique un raffermissement des cours. 
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3. PRIX MOYENS 
S6 S7 S8 S9

Prix de détail
Tomate ronde 57-67 mm, vrac (le kg)

Prix moyen de la semaine 2,05 €/kg 2,00 €/kg 1,90 €/kg 1,88 €/kg
Taux de présence en GMS 73% 71% 69% 73%

Tomate ronde 67-82 mm, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,09 €/kg 1,88 €/kg 1,89 €/kg 1,91 €/kg
Taux de présence en GMS 37% 41% 41% 40%

Tomate ronde grappe, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,91 €/kg 2,80 €/kg 2,47 €/kg 2,40 €/kg
Taux de présence en GMS 95% 95% 94% 97%

Source : SNM

 
Prix hebdomadaires moyens de la tomate

Expédition Région Provence, Tomate grappe, vrac
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Source SNM - Élaboration VINIFLHOR  
 
 
3. CONSOMMATION (Données disponibles : 1 janv. au 25 fév. 2007) 
 
Entre le 2 janvier et le 25 février 2007, les achats de tomates (toutes origines et toutes variétés 
confondues) qui avaient retrouvé un peu de couleur l’an passé sont à nouveau en recul. En effet, 
depuis le début de l’année les quantités achetées cumulées sont en régression de 4,2% par rapport à 
l’an dernier et à la moyenne 99-06 (-10%). Mais il est encore un peu tôt dans le temps, la saison de la 
tomate commence davantage vers le mois de mars avec l’arrivée du printemps. A noter, cependant, 
que les volumes ont augmenté au moment où la production française faisait son entrée dans 
l’hexagone et que l’on observait un recul des prix. 
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En parallèle, les prix moyens en hausse depuis le début novembre continuent de progresser en 
janvier 2007 pour atteindre des niveaux largement supérieurs à ceux de l’année passée et à ceux de 
la moyenne 99-06. En février 2007 les prix amorcent un repli tout en restant « haussiers ». 
 
Au final, grâce à la progression des prix, les sommes dépensées par les ménages augmentent de 
25,7% par rapport à la même période en 2006 et de 20% par rapport à la moyenne 8 ans . 
 
 

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités achetées par les ménages du panel, en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

1ère période (du 2 
janv au 28 janv) 46,1 42,0 44,8 43,7 45,5 45,8 42,4 41,5 43,2 44,0

2ème période (du 
29 janv au 25 fév) 49,2 47,5 51,4 46,9 46,0 48,4 41,4 43,1 46,0 46,7

Nombre de foyers acheteurs* de tomates dans le panel, en %                  
(toutes origines et toutes variétés confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 
 
 

4. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance des semaines 9 et 10  
 
Aux Pays Bas, l’offre limitée entraîne les cours à la hausse  
 
En Belgique, la tomate importée d’Espagne et du Maroc domine le marché belge avec des prix en 
baisse (entre 0,50 et 1,10 €/kg  en moyenne en semaine 9/10).La tomate espagnole de belle qualité 
atteint 1,10 à 1,85 €/kg. 
 
Bilan 2006 (Dernières données disponibles : 31 décembre 2006) 
 
Le bilan de l’année 2006 pour les exportations de tomate est plutôt bon. Le haut niveau de nos 
exportations de 2005 s’est maintenu en 2006 avec 120 502 t (+0,2%). C’est 17 641 t de plus que la 
moyenne 1999-2005 qui ont été exportées. Notre client privilégié reste l’Allemagne, avec 38% de nos 
expéditions, soit 45 854 t.  La Belgique et l’Italie ne représente quant à elles que 11,6% et 10,3% des 
expéditions. 
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Exportations en frais
120 502  tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en décembre 2006

Allemagne 45 854

Belgique 13 932

Suisse 7 064

Italie 10 602

Rép.Tchèque 8 046

Pays-Bas 7 853

Royaume-Uni 5 042

Espagne 5 014

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

825

722

1636

797

3 780

3 471

1066

939

M J J AJ/06 F M A S O N D/06

 
Les importations sont en hausses en 2006 par rapport à 2005 (+5.2%) soit 464 814 t. Ce niveau 
d’importation est bien plus élevé que la moyenne de ces 7 dernières années, avec un différentiel de 
52 968t.  
 
Les tomates marocaines ont une place de choix sur le marché français avec 39,9% de part de 
marché, soit 185 331 t. Le Maroc est talonné par l’Espagne et ses 163 870 t (35,3% de part de 
marché). La Belgique se place loin derrière ces deux pays avec 11,4% de part de marché, soit 
53 251t. 
 

 
 

Importations en frais
464 814 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en décembre 2006

Maroc 185 331

Espagne 163 870

Belgique 53 251

Pays-Bas 30 047

Italie 8 612

Israël 12 150

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne
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1057

26 413

17 795
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Evolution des exportations françaises de tomate

0

2 000

4 000

6 000

8 000

10 000

12 000

14 000

16 000

18 000

20 000

janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre

V
ol

um
es

 (e
n 

t)

2005 2006 Moy 1999/2005 Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

 
 
 

Evolution des importations françaises de tomate
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