


Note méthodologique

Cette note économique mensuelle Fruits et Légumes a été élaborée dans le souci de
diffuser périodiquement (environ toutes les 4 semaines) les informations statistiques disponibles
sur le secteur des fruits et légumes, auxquelles VINIFLHOR a acces, accompagnées d’'une analyse
synthétique de ces données.

La note ci-jointe couvre la période du 9 mai au 2 juin 2006, pour les données de
commercialisation et les prix moyens.

Pour les autres rubriques, les périodes étudiées ne sont pas identiques, du fait des délais
différents de fourniture des informations : les données concernant les achats destinés a la
consommation a domicile issues du panel TNS WORLD PANEL sont décalées en moyenne de 1
mois, les données sur les échanges extérieurs (source douanes) le sont d’environ 3 mois.

Nous attirons l'attention du lecteur sur les périodicités variables des données: certaines
sont disponibles en périodicité hebdomadaire, d’autres en mensuelle ou en périodes de 4
semaines.

Enfin, les produits référencés ne sont pas exactement les mémes, selon que l'on étudie les
prix moyens du SNM, les données TNS WORLD PANEL et les échanges. Les données SNM
peuvent étre relativement segmentées par rapport aux variétés, calibres, catégories (selon la
normalisation de commercialisation), conditionnements, alors que les données TNS WORLD
PANEL et douanes sont globales pour toutes variétés et origines confondues.

Les rapprochements entre les différentes informations présentées dans la note doivent
donc étre réalisés en prenant en compte ces remarques préalables.

Elaboration Division Etudes et Marchés
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Syntheése et faits marquants

Commercialisation (Période du 9 mai au 2 juin 2006)

Abricot : Commencée mi-juin dans un contexte météorologique peu propice a la
consommation, la campagne abricot se met progressivement en place sur un marché national qui
n’a pas été trop approvisionné jusqu’a présent. Peu a peu, on commence a entrer réellement dans
la pleine campagne avec une offre quotidienne plus conséquente dans le Sud-Est. Jusqu’a
présent la commercialisation a été difficile pour la variété Early Blush du fait de la fraicheur qui a
régné sur les grandes zones de consommation. Depuis le début du mois de juin, le marché
semble bénéficier d'une légére amélioration des cours avec la baisse des volumes Early Blush et
d’une meilleure demande avec l’arrivée du météorologie plus estivale.

Artichaut : Suite au maintien de la fraicheur des températures du mois d’avril qui a
ralenti le développement des cultures, la campagne 2006 de l’artichaut s’est mis trés
progressivement en place en Bretagne, ce qui a permis au Roussillon de terminer sa campagne
sans télescopage notable. L’évolution du commerce va désormais dépendre du niveau des
températures qui est toujours un élément déterminant de la concentration de l'offre de la fin juin
et du début juillet, sachant que la chaleur pourrait rapidement favoriser un groupage de la
production des différentes générations d’artichauts.

Asperge : La campagne est désormais terminée dans le Sud-Est (Gard, Hérault, Vallée du
Rhone) et en voie d’achévement dans les principales zones de production, a 'exception du Val de
Loire qui espere étre présent jusqu’a la fin juin, sauf si la chaleur des températures venait
écourter la production. A 'heure des premiers bilans, on peut toutefois déja considérer cette
campagne 2006 comme normale, notamment au regard des difficultés rencontrées lors des
précédentes campagnes. Pour la production, on peut cependant regretter un début de campagne
ralenti par le maintien, encore tardif cette année, de conditions climatiques hivernales et par le
retard de positionnement de la distribution sur ce produit au cours du mois de mars.

Cerise : La campagne cerise débute de maniére tardive cette année sur la base d’une
prévision de récolte nationale normale et d'un bon étalement de la production entre les différentes
zones de production. Suite a l'installation d'une météorologie peu favorable a la consommation du
fruit et au développement de la production de la fin mai, le marché a cependant connu, dés le
début de sa commercialisation, un trés net réajustement des cours comparable a celui de la
campagne précédente.
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Concombre : Suite a linstallation brutale d'une météorologie de nouveau fraiche et
pluvieuse, ainsi qu’a une nouvelle offensive de la concurrence hollandaise, le commerce du
concombre a de nouveau connu une dégradation trés nette au cours de la deuxiéme quinzaine de
mai, avant de se redresser légérement pour le week-end de ’Ascension. Au-dela des aspects
météorologiques qui seront déterminants pour relancer la demande des prochaines semaines, les
évolutions de ce marché devraient donc rester trés dépendantes des orientations des prix
hollandais sur lesquels le concombre francais est obligé de s’aligner. De son co6té, 'offre nationale
devrait quant a elle commencer a se stabiliser en fonction de ’'avancement des arrachages dans
les différentes zones de production.

Fraise : Alors que la production se développe maintenant de maniére plus significative
que lors des semaines précédentes et que 'on commence a entrer réellement dans le cceur de la
campagne en Rondes, le marché de la fraise se maintient toujours sur une tendance relativement
correcte sous leffet d'une demande encore active. Suite au coup de chaleur de la mi-mai dans le
Sud, le commerce a connu 3 ou 4 jours de grosses difficultés, principalement en Rondes, liées a
des problémes qualitatifs plus ou moins importants selon les régions couplés a une offre
nationale encore abondante. Début juin, le marché semble donc avoir repris ses droits. Selon les
zones de production, 'amont de la filiere souligne tout de méme qu’elle aura subi dans I’épisode,
une dizaine de jours difficiles qui laisseront sans doute des traces au niveau des comptes
d’exploitation.

Melon : Dans le contexte d'un marché national encore peu approvisionné en melon
francais, la campagne se met progressivement en place. Sur la période, le produit peine
cependant quelque peu a trouver sa place entre une offre marocaine encore trés présente, malgré
la fin de son pic de production et des apports espagnols qui arrivent encore en quantité modérée.
les cours du produit se sont régulierement érodés vers des niveaux inférieurs a ceux de la
campagne précédente ou se sont établis dans une fourchette relativement large selon la qualité. A
l'amont de la filiére, on attend donc avec impatience l'installation d'un temps plus estival pour
accompagner la progression de la production qui devrait commencer a s’étoffer de maniere plus
conséquente dans les prochaines semaines.

Pomme : Dans un contexte d’offre désormais déclinante, la commercialisation de la
pomme se déroule de nouveau plus normalement grace a de trés bonnes sorties au mois de mai
et a des cours qui ont pu regagner quelques centimes pour les principales variétés du moment.
Les structures encore en activité s’en trouvent donc plus a jour au niveau de leurs stocks dans la
mesure ou le produit a finalement fait I’objet d'un bon destockage depuis le début de ’'année. La
fin de la campagne ne devrait donc pas connaitre d’évolution particuliére pour les opérateurs qui
prolongeront sans doute leur activité pour profiter de la moindre présence de l'import du
moment, en essayant de compenser une valorisation du produit le plus souvent inférieure a la
moyenne tout au long de la campagne.

Tomate : Aprés un mois d’avril rendu relativement correct par la montée en puissance
modérée des différentes offres régionales, le marché de la tomate a connu sur la période une
baisse sensible consécutive au blocage de la consommation par des niveaux de prix détails
devenus dissuasifs au regard de la météorologie du moment. Méme s’il était attendu, 'ajustement
est tout de méme trés sensible sur I'ensemble des présentations dont les prix se sont rapprochés
de maniére inquiétante des cotts de revient du produit. Alors que 'on va désormais rentrer plus
nettement dans le coeur de la campagne francaise avec des apports qui devraient étre maintenant
plus conséquents, la météorologie des prochaines semaines va donc jouer un réle déterminant
dans I’évolution de la consommation et dans le redressement du marché.

Consommation : I¥" trimestre 2006 versus 2005

Les données du panel ne sont pas disponibles. En effet, pour des raisons
techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données issues de leur
panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai 2006.
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Cependant, pour 3 produits les données ont pu étre livrées jusqu’au 18 mai : il s’agit de
la fraise, de la tomate et de ’asperge.

Les chiffres du premier trimestre 2006 (du 2 janvier au 26 mars) versus 2005
confirment la tendance a la baisse des achats en volume, en valeur et en prix des légumes
déja perceptible sur le dernier trimestre 2005. A contrario les dépenses et les quantités
achetées en fruits repartent a la hausse tandis que le prix fléchit légerement.

Les achats globaux de fruits et légumes (hors pommes de terre et 4¢me gamme) ont de
nouveau ralenti mais dans une moindre proportion au cours de ce premier trimestre 2006 pour
s’établir a -0,6 % en volume (contre + 8,5 % au ler trimestre 2004, mais -5,6 % au ler trimestre
2005).

En revanche, les sommes dépensées par les ménages diminuent a nouveau (-1,5 %) sur les 3
premiers mois de I’'année 2006 (contre -3,8 % au 1¢r trimestre 2005).

Les prix sont également orientés a la baisse aussi bien pour les légumes (-1,7 %) que pour les
fruits (-0,1 %). Cependant, le prix moyen au stade de détail des légumes (1,91 €) reste
relativement plus élevé que celui des fruits (1,62 €).

Entre le ler trimestre 2006 et celui de 2005, le nombre d’acheteurs, comme ’an passé, est
en baisse pour les légumes (-1,3 %) et pour les fruits (-0,9 %). En revanche, le niveau moyen
d’achat augmente pour les fruits (+ 0,5 %) alors qu'’il continue de diminuer pour les légumes (-1,4
%).

En fruits : Les fruits métropolitains confirment, sur ce ler trimestre, la progression des
volumes amorcée en 2005 grace principalement a la pomme (+8,3 %) et a la poire (+1,2 %), alors
que le kiwi qui avait réalisé de bonnes performances en début de campagne (novembre) décline a
partir de février et affiche ainsi des évolutions négatives (-2,8 %).

On retrouve cette année le méme phénomeéne de baisse observé en 2005 dans les agrumes

qui reflete assez bien la situation de ces produits : une offre moins large en raison de la vague de
froid et de sécheresse qui a sévi dans la péninsule ibérique et le Maroc.
Comme en 2005, la diminution des achats lors du 1¢r trimestre 2006 ne touche que les
agrumes (-4 % ; contre - 9,6 % en 2005) et ce sont les oranges (-4,7 %) et les clémentines (-5,3 %)
qui pénalisent les agrumes a linverse les pamplemousses progressent (+7,1 %). Les fruits
exotiques sont également en baisse (-0,5 % contre -1,4 % en 2005) et ce recul des quantités est
du a la mangue (- 18,2 %) et a 'avocat (-15,2 %) tandis que l'ananas (+10,2 %) et la banane
(+1,9 %) ont vu leur volume se redresser.

En valeur, on note un accroissement des sommes dépensées par les ménages pour les
fruits métropolitains (+2,4 %) grace au kiwi (+1,5 %) dont 'augmentation du prix a compensé la
baisse des volumes, la pomme (+0,8 %) avec des volumes suffisants pour pallier la baisse du prix
et enfin la poire (+ 8,4 %) qui cumule volumes et prix en hausse. Le total fruits exotiques et
agrumes accusent une baisse (respectivement de - 2,1 % et -0,3 %).

En légumes : Les mauvaises conditions climatiques de cet hiver (gel et sécheresse) ont
engendré des baisses de production pour les légumes d’hiver et occasionnent également des
retards d’approvisionnement pour les produits de printemps. Il en résulte parallelement des prix
en hausse pour les légumes d’hiver.

Les achats globaux des légumes hors pommes de terre montrent des résultats négatifs en
volume (-2 %), en valeur (-4 %) et en prix (-2 %). Cependant ces derniers présentent des
évolutions contrastées selon le produit car les prix sont en forte hausse pour le poireau (+34 %),
la carotte (+12 %), le chou fleur (+18 %), la mache (+12 %) et dans une moindre proportion le
concombre et l'endive (respectivement +4 %). Mais alors que la consommation d’endive était
bonne sur le début de campagne, ce produit voit ses volumes moins bien orientés depuis le début
de 'année (-5 %), tandis qu’on note également un recul des quantités achetées pour la carotte (-3
%), le chou fleur (-25 %), le concombre (-3 %), l'oignon (-2 %) et la salade (-2 %).
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A l'inverse, on observe le redressement des volumes achetés pour l'artichaut (+20 %, mais
ce légume qui était en forte baisse 'an passé n’a toujours pas retrouvé son niveau des années
passées), pour l'aubergine (+32 %), la courgette (+40 %), le poivron et I’échalote qui continuent
leur progression pour la 3¢me année consécutive avec respectivement +17 % et +6 %, ainsi que
pour la tomate (+7 %).

La hausse des prix a été assez importante pour pallier la baisse des volumes de la carotte,
de loignon et du poireau car les sommes dépensées par les ménages ont progressé
(respectivement +9 %, +5 % et +7 %), mais elle n’a pas été suffisante pour le chou fleur (-12 %),
lendive (-1 %) et la mache (-7 %) alors que les dépenses se stabilisent pour le concombre et
lartichaut.

A contrario, la hausse des volumes a compensé la baisse du prix et a permis a 'aubergine
(+1 %) de voir ses dépenses augmenter. Mais échalote (-6 %), courgette (-6 %), poivron (-11 %) et
tomate (-16 %) affichent des évolutions négatives, la hausse des volumes n’ayant pas pallié la
baisse des prix. Quant a la salade, elle poursuit son érosion et dans ce contexte de baisse de prix
et de quantités, les ménages dépensent de moins en moins pour ce légume.

La 4¢me gamme continue son ascension avec au l¢r trimestre une croissance significative
en volume (+23,5 %) et en valeur (+17,8 %), le prix affiche, quant a lui, une nette diminution (-4,6
%) et atteint son niveau le plus faible depuis 2002.

Les circuits de distribution : Lors du 1er trimestre 2006, la baisse affecte également les
grandes et moyennes surfaces, mais les hypermarchés consolident leur position avec une
augmentation de leurs parts de marché volumes (+ 2,6 points) et valeurs (+ 3,2 points) en fruits
et en légumes (respectivement + 1,7 points). Les supermarchés et les marchés continuent de
perdre des parts de marchés volumes et valeurs aussi bien en fruits qu’en légumes. Mais la
surprise vient des hard discounts : aprés plusieurs années de progression et pour la premiére
fois, leurs parts de marchés volumes diminuent pour les fruits (- 1,2 point) mais les H.D
continuent de croitre pour les légumes (+ 0,5 point). Quant aux primeurs ils gagnent a nouveau
des parts de marchés volumes et valeurs aussi bien en fruits qu’en légumes.

Commerce extérieur du I janvier au 30 avril 2006

Au cours des 4 premiers mois de 2006, les exportations de fruits et légumes frais
enregistrent une diminution dun peu plus de 10 % du chiffre d’affaires par rapport a 'année
2005 : 770 K€ (versus 859 K€) pour un volume stable par rapport a celui de I’année derniére soit
822 611 tonnes (versus 822 456 t). En valeur, les légumes comme les fruits sont en baisse, mais
la diminution de chiffre d’affaires est essentiellement imputable aux résultats des légumes. En
revanche, en 2006, le volume exporté de fruits frais est en augmentation de prés de 6 %.

En fruits, en avril, le temps est plus favorable aux achats et a la consommation de
produits de printemps et de produits nouveaux. Le marché des fruits s’active quelque peu avec
larrivée des beaux jours, mais le marché reste assez morose aux Pays-Bas notamment avec une
demande peu dynamique, typique des lendemains de fétes. En Espagne, l’'offre est importante et
variée en pommes, agrumes et fraise, c’est le début de l'offre nationale de melon. Le marché est
dominé par les produits importés d’outre-mer : agrumes, bananes, pommes de ’hémisphére Sud,
produits exotiques (ananas, mangues, melons...), et raisins. En Belgique, le marché reste
toujours largement approvisionné en pommes locales et importées, oranges, clémentines, fruits
d’hémisphére Sud (poires, pommes, péches, prunes, raisins), fraises espagnoles (1-2€/kg sur le
CEFL) et belges (2-4€/kg). A noter, l'arrivée des premiéres cerises espagnoles. Le kiwi francais
profite d'un prix stable mais il est menacé par l'arrivée des premiers kiwis du Chili.

Perspectives fruits : en Espagne, des opportunités d’affaires se profilent en cette fin de
campagne, avec la possibilité de placer des petits calibres, destinés notamment a ’hétellerie pour
des variétés non concurrentielles avec I’'hémisphére Sud. A noter également, des débouchés
intéressants pour les pommes et poires destinées a l'industrie de la pulpe.

Viniflhor Infos Fruits et Légumes n° 6 - juin 2006



campagne de maniére légérement retardée, ce qui pourrait d’ailleurs occasionner un léger creux
de production dans les semaines a venir.

Conformément aux prévisions de la Section Nationale, la production peut étre estimée en baisse
par rapport a 2005 sur les variétés précoces (- 16 % en Orangered) ou de saison (- 5%), tandis
qu’elle devrait étre plus élevée pour les variétés tardives (+ 20 % en Bergeron). Toutefois, un bon
étalement du calendrier des différentes régions de production (Pyrénées-Orientales, PACA puis
Vallée du Rhone) devrait permettre un échelonnement de 1'offre sans télescopage tout au long de
cette campagne 2006 dans un contexte européen tout de méme trés approvisionné cette année.

3. PRIX MOYENS

[ S19 S20 s21 s22 |
Prix moyens Expédition
Sud-Est
Early-Blush, plateau, 40-45 mm n.d. n.d. 1,90 €/kg 1,04 €/kg
Orangered, plateau, 45-50 mm n.d. n.d. n.d. 3,50 €/kg
Rhoéne-Alpes
Bergeron n.d. n.d. n.d. n.d.
Prix de détail
Abricot cal. sup. 40mm (le kg)
Prix moyen de la semaine n.d. n.d. n.d. 3,34 €/kg
Taux de présence en GMS - - - 75%
Source : SNM
Prix hebdomadaires moyens de l'abricot
Expédition Sud-Est, Early Blush, plateau ou plateau, 45-50mm
(en €/kg)
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Semaines
2005 2006 = = moyenne 5 ans Source SNM - Elaboration VINIFLHOR

4. CONSOMMATION

Pour des raisons techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données
issues de leur panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai
2006.
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Artichaut

(Campagne frangaise mars - hovembre 2006)

1. PRODUCTION

Calendrier de production d'artichaut par région

Bretagne 77%
Languedoc-Roussillon 17%
J F M o] N D
Source : CTIFL, SAA provisoire
Evolution des surfaces par rapport a 2004 Evolution des productions par rapport a
et par rapport a la moyenne quinquennale 2004 et par rapport a la moyenne
quinquennale
(en ha) (ent)
France France
2005 10 188 2005 50 510
2004 10 257 2004 59 607
Variation -1% Variation -15%
moyenne 5 ans 11 059 moyenne 5 ans 60 855
2005 / moy. 5 ans -8% 2005 / moy. 5 ans -17%
Données juin 2006 Source : SCEES/SAA

2. COMMERCTIALISATION (Période du 9 mai au 2 juin 2006)

Suite au maintien de la fraicheur des températures du mois d’avril qui a ralenti le
développement des cultures, la campagne 2006 de l’artichaut s’est mis trés progressivement en
place en Bretagne, ce qui a permis au Roussillon de terminer sa campagne sans télescopage
notable. Compte tenu de conditions météorologiques qui ont aussi été assez favorables a la
consommation, la vente du produit a jusqu’a présent donné lieu a un écoulement fluide a des
prix dont l'orientation a reflété la progression des volumes, tout en restant pour le moment
supérieurs a ceux de 2005 et a la moyenne des cinq derniéres campagnes,.

L’évolution du commerce va désormais dépendre du niveau des températures qui est toujours un
élément déterminant de la concentration de l'offre de la fin juin et du début juillet, sachant que la
chaleur pourrait rapidement favoriser un groupage de la production des différentes générations
d’artichauts. Comme l'année derniére, la production a donc essayé de planter davantage de
drageons (jeunes pousses qui produiront en septembre) et d’éliminer plus d’artichauts pérennes
(arrivant a maturité pendant le printemps et 1’été) pour essayer d’étaler les mises en marché et
permettre a la demande d’absorber régulierement les apports.
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3. PRIX MOYENS

| S19 $20 s21 $22
Prix moyens Production
St Pol
Camus plateau 9-11-13 cm n.d. 1,56 €/kg 1,32 €/kg 0,93 €/kg
Castel colis de 24 n.d. n.d. 0,12 €/p 0,19 €/p
Prix moyens Expédition
Nord Finistere
Camus plateau 11-13 cm n.d. 1,78 €/kg 1,58 €/kg 1,12 €/kg
Prix de détail
Artichaut globuleux (la piéce)
Prix moyen de la semaine 1,23 €/p 1,13 €/p 0,98 €/p 1,15€/p
Taux de présence en GMS 93% 95% 94% 97%
Source : SNM
Prix hebdomadaires moyens de l'artichaut
Production, St Pol cond. , Camus, plateau, 9-11-13 mm
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de l'artichaut
Expédition, Nord-Finistére, Camus, plateau, 11-13 cm

(en €/kg)

3,00 -

2,50 A

2,00 ~

Prix moyens
-
w0
o

1,00 ~

0,50 A

0,00 . . . . . . . . . | | | |
17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45
Semaines

2005 2006 = = moyenne 5 ans Source SNM - Elaboration VINIFLHOR

4. CONSOMMATION

Pour des raisons techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données
issues de leur panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai
2006.

5 ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril
2006)

Les exportations francaises sont encore faibles sur cette période de l'année, mais
les artichauts francais commencent a arriver sur le marché belge.

Les importations d’artichaut au cours des 4 premiers mois de 2006 sont trés légérement
supérieures a celles de 2005 (14 152 t en 2006 contre 13 948 t en 2005). Notre principal
fournisseur est 'Espagne avec 11 385 t expédiées.
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Exportations en frais
556 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays destinataires 2006
Belgique 181
Allemagne 85
Italie 75
Pays-Bas 45
Espagne 42
J/06 F M

Importations en frais
14 152 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays d'origine 2006

Espagne 11 385

Italie 1816

l Exportations de forte intensité

61
29
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15
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Tonnes en avril 2006

M

Tonnes en avril 2006
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Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
l Exportations de forte intensité |:| Exportations d'intensité moyenne

D/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
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Evolution des exportations francaises d'artichaut

(ent)
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Evolution des importations francaises d'artichaut
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Asperge
(Campagne frangaise mars - juin 2006)
1. PRODUCTION

Calendrier de production par région

Sud-Est 37%
Sud-Ouest 31%
Centre-Ouest  22%

J F M A M J J | A | S O | N | D
Source : CTIFL, SAA 2004

Evolution des surfaces par rapport a Evolution des productions par rapport a
2005 et par rapport a la moyenne 2005 et par rapport a la moyenne
quinquennale quinquennale

(en ha) (ent)
France France
2006 6 056 2006 18 012
2005 6 444 2005 19 297
2006 / 2005 -6% 2006 / 2005 -T%
moyenne 5 ans 6 953 moyenne 5 ans 20 869
2006 / moy. 5 ans -13% 2006 / moy. 5 ans -14%
Données juin 2006 Source : SCEES

2 COMMERCIALISATION (Période du 9 mai au 2 juin 2006)

La campagne est désormais terminée dans le Sud-Est (Gard, Hérault, Vallée du Rhone) et
en voie d’achévement dans les principales zones de production, a ’exception du Val de Loire qui
espére étre présent jusqu’a la fin juin, sauf si la chaleur des températures venait écourter la
production.

Malgré la baisse de la production nationale désormais confrontée a la montée en puissance de
loffre allemande, on ne constate plus beaucoup d’engouement dans la consommation de ce
produit dont le marché s’est quelque peu alourdi en semaine 20 (15 au 19/05) aprés les bonnes
semaines du début du mois de mai. Le commerce s’est légérement repris en semaine 21 (22 au
26/05) avec des cours qui se sont redressés grace aux bonnes commandes de ’Ascension et de la
féte des meres. Peu a peu cependant, le désintérét pour le produit semble se faire de plus en plus
ressentir au niveau de la distribution devenue plus inégale dans sa motivation pour la mise en
avant du produit.

A T’heure des premiers bilans, on peut toutefois déja considérer cette campagne 2006 comme
normale, notamment au regard des difficultés rencontrées lors des précédentes campagnes. Pour
la production, on peut cependant regretter un début de campagne ralenti par le maintien, encore
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tardif cette année, de conditions climatiques hivernales et par le retard de positionnement de la
distribution sur ce produit au cours du mois de mars.

3. PRIX MOYENS

S19 S20 S21 S22
Prix moyens Production
Chateaurenard
blanche-violette, 16-22 mm, vrac 3,35 €/kg 3,44 €/kg 3,50 €/kg 3,50 €/kg
Prix moyens Expédition
Sud-Ouest
blanche, 16-22mm, plateau 3,92 €/kg 3,80 €/kg - -
Sud-Est
violette-verte, 16-22mm, plateau 5kg 3,16 €/kg 3,17 €/kg 3,33 €/kg -
Prix de détail
Asperge autre que verte 16-22 (le kg)
Prix moyen de la semaine 5,77 €/kg 5,77 €/kg 5,56 €/kg 5,70 €/kg
Taux de présence en GMS 25% 17% 22% 20%
Asperge verte (le kg)
Prix moyen de la semaine 5,42 €/kg 5,36 €/kg 5,53 €/kg 5,83 €/kg
Taux de présence en GMS 41% 44% 44% 33%
Asperge autre que verte Import (le kg)
Prix moyen de la semaine 4,62 €/kg 4,51 €/kg 4,77 €/kg -
Taux de présence en GMS 24% 19% 13% -
Source : SNM

Apports et Prix hebdomadaires moyens de 'asperge
Production Chateaurenard, Asperge, Blanche-Violette, 16-22mm, vrac
(en't) (en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de l'asperge
Expédition Sud-Est, Asperge, Violette-Verte, 16-22mm, plateau 5 kg

(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de l'asperge
Expédition Sud-Ouest, Asperge, Blanche, 16-22mm, plateau
(en €/kg)
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4 CONSOMMATION (Données disponibles du 27 mars au 21 mai 2006)

Le démarrage tardif de la campagne asperge retardée par les gelées se répercute au niveau
de la consommation, car les premiers acheteurs plus nombreux que la campagne précédente ne
se manifestent qu’a partir de la semaine 13 (fin mars). Cependant, 2006 semble s’annoncer
légerement meilleure que la campagne précédente (qui était une mauvaise campagne). En effet,
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sur les 8 semaines de fin mars a mi mai, les achats d’asperges relevés par le panel TNS world
sont nettement supérieurs a ceux de l'an passé (+16,3%), mais restent encore inférieurs a ceux de
la moyenne septennale (-27,6%). On enregistre, lors du week-end pascal un pic de consommation
en volume et en valeur avec des quantités achetées supérieures a la moyenne. Toutefois, au-dela
de cette année, les achats d’asperges sont mécaniquement orientés a la baisse en raison du
nombre de ménages en constante régression par rapport a la moyenne (entre 1 et 2 points
environ — 300 000 ménages)

Quant aux prix, ils sont inférieurs sur les 3 semaines du début de campagne par rapport a ceux
de l'an passé (ces derniers avec la réduction de loffre avaient atteint, en 2005, un niveau
particuliérement élevé), mais restent supérieurs a la moyenne. A partir de la semaine 17 (période
ou les achats faiblissent), ils redeviennent supérieurs aux niveaux de 2005.

Avec la hausse importante des volumes du début de campagne et la hausse des prix a partir de
mi avril, les sommes dépensées par les ménages sont en progression de 15,2 % a celles de la
période précédente et se maintiennent (-1,5%) par rapport a la moyenne des 7 derniéres périodes.

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats d'asperge
(toutes variétés et toutes origines confondues)

(en €/kg)
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Evolution des quantités d'asperge achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)

(en kg)

Quantités Achetées / 100 ménages (en kg)
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12005 3 2006 —+— moyenne 7 ANS Source TNS WORLD PANEL- Elaboration VINIFLHOR

Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats d'asperge
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Nombre de foyers acheteurs* d'asperge dans le panel, en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

moyenne
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 7 ans
4éme période (du 27
mars au 23 avril - 14,1 13,0 15,9 16,2 11,0 9,1 8,2 11,9 12,5
sem 13 a 16
5éme période (du 24
avril au 21 mai - 19,9 21,3 16,3 15,9 16,9 16,5 16,0 15,8 17,5
Sem 17 a 20

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD, qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période

5. ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril
2006)

Les exportations d’asperge sont en légére hausse au cours des 4 premiers mois de 2006
par rapport a la méme période en 2005 (3 696 t en 2006 contre 3 574 t en 2005). La Suisse reste
notre principal client avec 1 935 t expédiées, suivi de lltalie (554 t). De plus, les asperges de
France commencent a arriver sur le marché belge.

Les importations d’asperge au cours des 4 premiers mois de 2006 sont stables par rapport a

celles de 2005, mais inférieures a celles de la moyenne 1999-2005. Notre principal fournisseur
est ’Espagne avec 5 620 t expédiées.

Exportations en frais
1 466 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays destinataires 2006
Suisse 1935
Allemagne 554
Italie 614
Belgique 110

Importations en frais

J/06

Tonnes en avril 2006

421
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87
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Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

7 281 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays d'origine 2006
Espagne 5620
Grece 3
Maroc 740
Allemagne 217

J/06

Tonnes en avril 2006

417
147
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Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
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Evolution des exportations francaises d'asperge
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Evolution des importations francaises d'asperge
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Cerise

(Campagne frangaise mai - juillet 2006)
1. PRODUCTION

Calendrier de production par région

Provence 41%
Rhone-Alpes 20%

Languedoc-Roussillon 14%

J|F|M|AMJJA|S|O|N D|
Source : CTIFL, SAA provisoire

Evolution des surfaces par rapport a Evolution des productions par rapport a
2004 et par rapport a la moyenne 2004 et par rapport a la moyenne
quinquennale quinquennale
(en ha) (en t)
France France
2005* 12 135 2005 65 863
2004 12 175 2004 58 401
Variation 0% Variation 13%
moyenne 5 ans 12 122 moyenne 5 ans 61 559
2005 / moy. 5 ans 0,1% 2005 / moy. 5 ans 7%
Données juin 2006 Source : SCEES/SAA

(*) Extrapolation

2. COMMERCTIALISATION (Période du 9 mai au 2 juin 2006)

La campagne cerise débute de maniére tardive cette année sur la base d’une prévision de
récolte nationale normale et d'un bon étalement de la production entre les différentes zones de
production. Suite a l'installation d’'une météorologie peu favorable a la consommation du fruit et
au développement de la production en semaines 20 (15 au 19/05) (températures fraiches) et 21
(22 au 26/05) (fruits marqués par le vent), le marché a cependant connu, dés le début de sa
commercialisation, un trés net réajustement des cours comparable a celui de la campagne
précédente.

Sous leffet d’un déficit de consommation généralisé au niveau européen, les ventes de cerise se
sont ainsi brutalement installées dans une situation d’écoulement ralenti pendant une dizaine de
jours, sans toutefois provoquer une saturation compléte du marché. Depuis la semaine 22
(29/05 au 2/06) cependant, l’arrivée de conditions climatiques plus printaniéres a toutefois
permis le retour a une situation de marché beaucoup plus normale avec la perspective de
meilleures ventes pour le week-end de la Pentecote.
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Compte tenu de la modération annoncée des volumes de la campagne et du bon étalement de la
production des différentes régions, le commerce du produit devrait donc pouvoir continuer de se
redresser dans les prochaines semaines grace au maintien de conditions climatiques de saison. Il
conviendra cependant de rester vigilant sur la derniére quinzaine de juin et le début juillet
(semaines 25 et 26) ou toutes les régions seront alors en production en Burlat et en Summit avec
des apports qui peuvent gonfler trés rapidement sur quelques jours a cette période de la
campagne.

3. PRIX MOYENS

S19 $20 S21 s22 |
Prix moyens Production
Lyon Carreau
Burlat, plateau n.d. n.d. 2,75 €/kg 2,00 €/kg
Prix moyens Expédition
Languedoc-Provence
Burlat plateau, +24mm 4,79 €/kg 3,04 €/kg 2,50 €/kg 2,22 €/kg
Prix de détail
Bigareau rouge vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 8,15 €/kg 6,14 €/kg 4,50 €/kg 4,23 €/kg
Taux de présence en GMS 32% 67% 72% 78%
Bigareau rouge barquette (le kg)
Prix moyen de la semaine 9,19 €/kg 6,90 €/kg 5,51 €/kg 4,79 €/kg
Taux de présence en GMS 8% 27% 35% 41%
Source : SNM

Prix hebdomadaires moyens de la cerise
Production, Chateaurenard , Burlat, +24mm
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de la cerise
Production, Rhone-Alpes, Burlat, plateau, +24mm
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de la cerise
Expédition, Languedoc-Provence , Burlat, plateau, +24mm
(en €/kg)
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4 CONSOMMATION

Pour des raisons techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données
issues de leur panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai
2006.
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concombre

(Campagne frangaise mars - septembre 2006)

1. PRODUCTION

Calendrier de la production de concombre par région

Centre-Ouest
Sud-Est

Est

37%
28%
20%

Sud-Ouest 8%

S O N D
Source : CTIFL, SAA 2004

. Ceeur de campagne I:l Période de production modérée

Evolution des productions par rapport a 2005
et par rapport a la moyenne quinquennale

Evolution des surfaces par rapport a 2005
et par rapport a la moyenne quinquennale

(en ha) (en t)
France France
2006 559 2006 129 638
2005 548 2005 126 450
2006 / 2005 2% 2006 / 2005 3%
moyenne 5 ans 561 moyenne 5 ans 126 599
2006 / moy. 5 ans 0% 2006 / moy. 5 ans 2%

Données mai 2006

Source : SCEES

2 COMMERCIALISATION (Période du 9 mai au 2 juin 2006)

Suite a l'installation brutale d’'une météorologie de nouveau fraiche et pluvieuse, ainsi qu’a
une nouvelle offensive de la concurrence hollandaise, le commerce du concombre a de nouveau
connu une dégradation trés nette au cours de la deuxiéme quinzaine de mai, avant de se
redresser légerement pour le week-end de ’Ascension.

Dés la semaine 20 (15 au 19/05), le concombre a ainsi donné lieu & une commercialisation
difficile du fait d’'un manque de demande évident (cf. absence de consommation), couplé a une
offre élargie (pic de production) par les arrachages dans le Val de Loire et dans la région nantaise.
Malgré le maintien d’'un certain écoulement, des resserres ont donc régulierement été observées
dans les stations, tandis que les cours se sont établis a leurs plus bas niveaux depuis le début de
la campagne et en dessous des cotts de production du produit.

De semaine en semaine, les opérateurs commerciaux et les expéditeurs ont donc du essayer de
négocier des opérations de promotion rendues délicates par le niveau déja peu élevé des prix,
tandis que le blocage des exports n’a pas non plus permis de dégager des volumes vers
I’Allemagne.

Au-dela des aspects météorologiques qui seront déterminants pour relancer la demande des
prochaines semaines, les évolutions de ce marché devraient donc rester trés dépendantes des
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orientations de l'offre et des prix hollandais sur lesquels le concombre francais est obligé de
s’aligner compte tenu de la pression exercée dans les différents circuits de distribution. De son
coté, l'offre nationale devrait quant a elle commencer a se stabiliser en fonction de I’'avancement
des arrachages dans les différentes zones de production.

3. PRIX MOYENS

S19 S20 S21 S22
Prix moyens Expédition
Région Nantaise
400-500g colis de 12 0,47 €/p 0,34 €/p 0,26 €/p 0,30 €/p
500-600g colis de 12 0,51 €/p 0,37 €/p 0,27 €/p 0,33 €/p
Roussillon
400-500g colis de 12 0,40 €/p 0,29 €/p 0,21 €/p 0,23 €/p
500-600g colis de 12 0,42 €/p 0,31 €/p 0,23 €/p 0,24 €/p
Prix moyens Importation
Pays-Bas
400-500g 0,39 €/p 0,26 €/p 0,25 €/p 0,34 €/p
Prix de détail
Concombre (la piéce)
Prix moyen de la semaine 0,80 €/p 0,81 €/p 0,76 €/p 0,72 €/p
Taux de présence en GMS 97% 97% 99% 99%
Source : SNM

Cotations hebdomadaires du concombre
Expédition Rég. Nantaise, Concombre, 400-500g, colis de 12

(en €/piéce)
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4 CONSOMMATION

Pour des raisons techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données
issues de leur panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai
2006.

5. ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril
2006)

Au cours des 4 premiers mois de 2006, les exportations de concombre sont en
baisse par rapport a 2005, mais supérieures a celles de la moyenne des 7 derniéres années :
6 395 t en 2006, 7 783 t pour 2005 et 6 126 t pour la moyenne 1999-2005. L’Allemagne reste
notre principal client avec 3 030 t expédiées, suivie de la Suisse : 1 450 t.

En revanche, les importations sont en hausse en 2006 par rapport a 2005 et a la moyenne des 7
dernieéres années. Elles proviennent essentiellement d’Espagne (14 515 tonnes introduites) et du
Maroc (2 452 t).

Exportations en frais
6 395 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays destinataires 2006 Tonnes en avril 2006
Allemagne 3 030 490
Suisse 1450 482
République Tchéque 380 41
Russie 79
J/06 F M A M J J A S (0] N |[D/06

Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
l Exportations de forte intensité I:I Exportations d'intensité moyenne

Importations en frais
19 793 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays d'origine 2006 Tonnes en avril 2006

Espagne 14 515
Pays-Bas 1 662
Belgique 646
Maroc 2452

M J J A S O N |D/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
lImportations de forte intensité I:I Importations d'intensité moyenne

Viniflhor Infos Fruits et Légumes n° 6 - juin 2006

30



Evolution des exportations francaises de concombre
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Sud-Ouest
Centre-Ouest
Rhoéne-Alpes
PACA

44%
15%
12%
8%

Fraise

(Campagne frangaise avril - octobre 2006)
1 PRODUCTION

Calendrier de production par région

J|F|M

J A S (0]

N

D

Source : CTIFL, SAA provisoire

Evolution des surfaces par rapport a 2005 et
par rapport a la moyenne quinquennale

Evolution des productions par rapport a 2005
et par rapport a la moyenne quinquennale

(en ha) (ent)
France France
2006 3 307 2006 49 178
2005 3 463 2005 50 767
2006 / 2005 -5% 2006 / 2005 -3%
moyenne 5 ans 3 680 moyenne 5 ans 51 627
2006 / moy. Sans -10% 2006 / moy. Sans -5%

Données juin 2006

Source : SCEES

2. COMMERCTALISATION (Peériode du 9 mai au 2 juin 2006)

Alors que la production se développe maintenant de maniére plus significative que lors des
semaines précédentes et que 'on commence a entrer réellement dans le coeur de la campagne en
Rondes, le marché de la fraise se maintient toujours sur une tendance relativement correcte sous
leffet d'une demande encore active.

Suite au coup de chaleur de la semaine 20 (15 au 19/05) dans le Sud, le commerce a connu 3 ou
4 jours de grosses difficultés, principalement en Rondes, liées a des problémes qualitatifs plus ou
moins importants selon les régions (plus marqués dans le Sud-Ouest qu’en Rhone-Alpes et en Val
de Loire) couplés a une offre nationale encore abondante (cf. amorce de déclin dans le Lot et
Garonne, mais pleine production Darselect en Rhone-Alpes et début des grosses semaines de
production de Gariguette et de Rondes en Val de Loire).

Grace au retour d’'une météorologie plus fraiche, a la fin des problémes de qualité et a I'arrét de
certaines parcelles dans le Sud-Ouest, le marché a pu bénéficier d’'une bonne amélioration de sa
situation en semaine 21(22 au 26/035) sous l’effet conjugué d’'une demande constante consécutive
aux bonnes ventes GMS de la fin mai et des bonnes perspectives de I’Ascension. Au départ des
stations, les cours du produit semblent donc avoir retrouvés des niveaux normaux pour la
saison, a ’exception d’engagements qui ont pu étre parfois réalisés a des prix forcément déphasés
par rapport aux réalités du marché.
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Début juin, le marché semble donc avoir repris ses droits, méme si la concurrence naissante des
autres fruits d’été ralenti désormais quelque peu la demande. Selon les zones de production et
I'importance des problémes de tenue rencontrés, 'amont de la filiere souligne tout de méme
qu’elle aura subi dans ’épisode, une dizaine de jours difficiles qui laisseront sans doute des
traces au niveau des comptes d’exploitation.

Malgré un léger regain des volumes import proposés a des prix extrémement bas sur les marchés
de gros en semaine 19 (9 au 12/05), la concurrence espagnole encore présente sur la période
n’en a pas moins commencé a amorcer son déclin. Il doit donc pouvoir rester quelques semaines
a la filiére pour valoriser correctement les productions de la fin de la campagne avant l’'arrivée sur
le marché européen des premiers volumes belges et allemands.

3. PRIX MOYENS

S19 S20 S21 S22
Prix moyens Expédition
Région Provence
Gariguette, barq. 250 g 5,55 €/kg n.d. n.d. n.d.
Région Sud-Ouest
Gariguette, barq. 250 g 5,40 €/kg 5,60 €/kg 5,53 €/kg 5,86 €/kg
Prix de détail
Gariguette barq. 250g (le kg)
Prix moyen de la semaine 9,28 €/kg 9,68 €/kg 10,31 €/kg 10,32 €/kg
Taux de présence en GMS 91% 92% 83% 73%
Ronde standard (bq. 500 g) (le kg)
Prix moyen de la semaine 6,04 €/kg 6,09 €/kg 4,95 €/kg 5,87 €/kg
Taux de présence en GMS 24% 23% 27% 20%
Darselect, Pajaro (bq. 500 g) (le kg)
Prix moyen de la semaine 6,47 €/kg 6,22 €/kg 5,12 €/kg 6,09 €/kg
Taux de présence en GMS 52% 61% 57% 61%
Import (bq. 500 g) (le kg)
Prix moyen de la semaine 4,09 €/kg 4,17 €/kg 3,95 €/kg 4,30 €/kg
Taux de présence en GMS 51% 43% 31% 29%
Source : SNM
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Prix hebdomadaires moyens de la fraise
Expédition Rég. Provence, Gariguette, barquette 250 g

(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de la fraise
Expédition Sud-Ouest, Gariguette, barquette 250 g
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de la fraise
Introduction Espagne-St-Charles, Ronde, barquette 500 g
(en €/kg)
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4 CONSOMMATION (Données disponibles du 27 fév. au 21 mai 2006)

Alors que le début de campagne s’annoncait sous de bons auspices avec des ménages
acheteurs trés présents, la situation devient moins favorable dés la fin avril : les quantités
achetées et les acheteurs reculent. Mais il vrai que le temps anormalement frais pour la saison a
pu freiner les ménages dans leurs achats.

Les achats de fraises entre le 27 février et le 23 avril (semaines 9 a 16) sont en forte augmentation
relativement a ceux de l'an passé (+27,7%) et a ceux de la moyenne septennale (+24,2%), mais a
partir de fin avril (semaines 17 a 20) ils redeviennent inférieurs a 2005 (-22,3%) et a la moyenne
septennale (-10,8%).

Cette progression des quantités que l'on observe surtout de fin février a fin mars correspondrait
davantage a une offre méditerranéenne (espagnole) plus importante qu'en 2005 (la production
ayant été plus faible suite aux gelées), qu’a l'offre francaise encore peu approvisionnée a cette
période. Par la suite, les quantités progressent de maniére moins prononcée, mais dés la semaine
17 avec la montée des prix elles régressent fortement.

Quant au prix moyen cumulé au stade de détail, s’il est resté largement en dessous des valeurs
2005 et de la moyenne 99/05 pendant toutes les semaines de fin février a mi-avril, il redevient, a
partir de la semaine 17 a la semaine 20 (24 avril - 21 mai) largement supérieur a 2005 (+30%) et
a la moyenne 7 ans (+27%).

Au final, les sommes dépensées par les ménages affichent une hausse de 4 % entre les semaines
9 a 20 (début mars a mi-mai) par rapport a ’an dernier et de 13,4% par rapport a la moyenne
99/05. C’est le niveau le plus élevé depuis 7 ans.
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Prix de détail payé par les ménages en achat de fraise
(toutes variétés et toutes origines confondues)

(en €/kg)
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Evolution des quantités de fraise achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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920

Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de fraise
(toutes variétés et toutes origines confondues)

(en €)
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19

20 21

22

23

24

Nombre de foyers acheteurs* de fraise en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

moyenne
année de référence 2006 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 7 ANS
3éme Période
(du 27 fév au 26 mars- 18,3 25,6 11,3 20,9 20,8 18,9 14,7 23,3 18,7
Sem 9 a 12)
4éme Période (du 27
mars au 23 avril - Sem 39,7 39,3 38,0 36,9 37,0 38,4 42,4 43,1 38,8
13 a4 16)
S5éme Période
(du 24 avril au 21 mai - 51,6 49,6 46,7 48,2 47,7 49,1 51,9 47,4 49,0
Sem 17 a 20)

* nombre de foyers dans le panel TNS World qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

5. ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril

2006)

Les exportations francaises de fraise sont en baisse en 2006 par rapport a celles de 2005,
mais en hausse par rapport a celles de la moyenne des 7 derniéres années. Cette baisse est
essentiellement imputable aux faibles exportations du mois d’avril. L’Italie reste notre premier
débouché (28 %) avec 7 529 tonnes expédiées depuis janvier, suivie par I’Allemagne (25 %) avec

6 717 tonnes.

Les importations de fraise en volume en 2006 sont en baisse par rapport a celles de 2005 mais en
hausse par rapport a celles de la moyenne des 7 derniéres années. Notre principal fournisseur est

I’Espagne avec 58 287 t introduites, dont 33 159 t au mois d’avril.
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Exportations en frais

27 188 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays destinataires

Allemagne
Italie
Espagne
Suisse
Royaume-Uni

Belgique

2006

6717
7 529
2138
3417
1913
1 350

Importations en frais
75 472 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays d'origine

Espagne
Maroc

Belgique

2006

58 287
15 979
182

J/06

Tonnes en avril 2006

320
420

F M A M J J A S o N D/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

Tonnes en avril 2006

M J J A S (e} N |[D/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
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Evolution des exportations francaises de fraise

(ent)
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Evolution des importations francaises de fraise
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Melon

(Campagne frangaise mai - octobre 2006)
1. PRODUCTION

Calendrier de production par région

Sud-Est 42%
Centre-Ouest 33%
Sud-Ouest 24%
J| F | M| a | M s|o | ~N| D
Source : CTIFL, SAA provisoire
Evolution des surfaces par rapport a Evolution des productions par rapport a
2005 et par rapport a la moyenne 2005 et par rapport a la moyenne
quinquennale quinquennale
(en ha) (ent)
France France
2006 14 857 2006 291 609
2005 14 821 2005 296 489
Variation 0% Variation -2%
moyenne 5 ans 15 422 moyenne 5 ans 293 736
2006 / moy. 5 ans -4% 2006 / moy. 5 ans -1%
Données juin 2006 Source : SCEES

2. COMMERCIALISATION (Période du 9 mar au 2 juin 2006)

Dans le contexte d'un marché national encore peu approvisionné en melon francais, la
campagne se met progressivement en place. Sur la période, le produit peine cependant quelque
peu a trouver sa place entre une offre marocaine encore trés présente, malgré la fin de son pic de
production et des apports espagnols qui arrivent encore en quantité modérée.

Plus que la concurrence marocaine ou espagnole, ’écoulement national est cependant surtout
ralenti par les conditions climatiques peu favorables a la consommation de ce produit qui ont
prédominé sur la fin du mois de mai et au début du mois de juin. Malgré une offre nationale pour
I'instant limitée par une météorologie aussi peu favorable au développement des cultures, le
commerce du melon est donc apparu comme difficile, voir parfois tres difficile, sur une majeure
partie du mois de mai en raison d’'une demande elle aussi faiblement motivée par le climat.

Tous calibres confondus, les cours du produit se sont réguliérement érodés vers des niveaux
inférieurs a ceux de la campagne précédente ou se sont établis dans une fourchette relativement
large selon la qualité. A I'amont de la filiére, on attend donc avec impatience l'installation dun
temps plus estival pour accompagner la progression de la production qui devrait commencer a
s’étoffer de maniére plus conséquente dans les prochaines semaines.
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3. PRIX MOYENS

S19 S20 S21 S22
Prix moyens Production
Chateaurenard
Charentais, vrac n.d. n.d. n.d. n.d.
Prix moyens Expédition
Région Provence
Charentais jaune, cat.I, 800-1000 g n.d. 2,72 €/kg 1,85 €/kg 1,61 €/kg
Prix de détail
Melon Charentais 550-800 g (la piéce)
Prix moyen de la semaine n.d. n.d. n.d. 2,94 €/p
Taux de présence en GMS - - - 9%
Melon Charentais Imp 550-800 g (la piéce)
Prix moyen de la semaine 1,90 €/p 1,70 €/p 1,53 €/p 1,61 €/p
Taux de présence en GMS 65% 55% 45% 36%
Melon Charentais Imp > 800 (la piéce)
Prix moyen de la semaine 2,20 €/p 1,87 €/p 1,62 €/p 1,76 €/p
Taux de présence en GMS 29% 39% 51% 59%
Source : SNM
Prix hebdomadaires moyens du melon
Expédition Sud-Est, Charentais, 800-1000 g
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens du melon
Introduction Espagne, Charentais Vert, +1 400 g
(en €/kg)
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4 CONSOMMATION

Pour des raisons techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données
issues de leur panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai
2006.

5. ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril
2006)

Les exportations francaises de melon sont en légére hausse en 2006 par rapport a celles
de 2005, et a celles de la moyenne des 7 derniéres années. LItalie reste notre premier débouché
avec 1 735 tonnes expédiées depuis janvier, suivie par la Belgique : 1 039 tonnes.

Les importations de melon en volume en 2006 sont en légére hausse par rapport a celles de 2005
et a celles de la moyenne des 7 derniéres années. Notre principal fournisseur est le Maroc avec
7 433 t introduites dont 6 630 t au mois d’avril.
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Exportations en frais
5 652 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays destinataires

Belgique
Suisse

Italie
Allemagne
Royaume-Uni

Pays-Bas

2006

1039
282
1735
540
771
458

Importations en frais

J/06

Tonnes en avril 2006

722
224
456
709
449

F M A
Source

15 076 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays d'origine

Espagne
Maroc

Israél

Italie

2006

2 257
7433

2408
112

J/06

Tonnes en avril 2006

Source :

M J J A S o) N |D/o6
: Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

J J A S O N |D/06
Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
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Evolution des exportations francaises de melon

10 000

(ent)

9 000 +

8 000 +

7 000 +

6 000 +

5000 +

4 000 +

Volumes (en t)

3 000 +

2 000 +

1 000 +

janvier février mars avril

32005 E32006 —#— Moy 1999/2005

mai

juin

DO 0N el

juillet aout septembre octobre novembre décembre

Source : Douanes francaises/UBIFRANCE - Elaboration VINIFLHOR

Evolution des importations francaises de melon
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Pomme de table

(Campagne frangaise de commercialisation : juillet 2005 - juin
2006)

1. PRODUCTION

Calendrier de production de pomme par région

Sud-Est 37%
Val de Loire 28%
Sud-Ouest 22%
J | F | M | A | M | J J S o] N D
. Coeur de campagne |:| Période de production modérée Source : CTIFL, SAA 2004
Evolution des surfaces par rapport a Evolution des productions par rapport a
2004 et par rapport a la moyenne 2004 et par rapport a la moyenne
quinquennale quinquennale
(en ha) (ent)
France France
2005 47 632 2005 1 862 747
2004 48 164 2004 1 822 456
Variation -1,1% Variation 2,2%
moyenne 5 ans 50 741 moyenne 5 ans 1 953 541
2005 / moy. 5 ans -6,1% 2004 / moy. 5 ans -4,6%
Données mai 2006 Source : SCEES

2. cOMM E RCIALISATION (Période 9 mai au 2 juin 2006)

Dans un contexte d’offre désormais déclinante, la commercialisation de la pomme se
déroule de nouveau plus normalement grace a de trés bonnes sorties au mois de mai et a des
cours qui ont pu regagner quelques centimes pour les principales variétés du moment.

Méme si 'export ne s’est pas complétement fermé en raison d’une présence hémisphére Sud plus
élevée en prix qu’en 2005 (quelques sorties vers le Royaume-Uni, peu d’export vers
Espagne/Portugal, ventes anecdotiques sur les autres Etats membres), le marché intérieur est
devenu de maniére évidente la principale destination pour le produit qui a évolué dans un
marché le plus souvent actif et porteur sur la période.

Les structures encore en activité s’en trouvent donc plus a jour au niveau de leurs stocks dans la
mesure ou le produit a finalement fait l'objet d'un bon destockage depuis le début de ’année. La
fin de la campagne ne devrait donc pas connaitre d’évolution particuliére pour les opérateurs qui
prolongeront sans doute leur activité pour profiter de la moindre présence de limport du
moment, en essayant de compenser une valorisation du produit le plus souvent inférieure a la
moyenne tout au long de la campagne.
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3. PRIX MOYENS

S19 S20 S21 S22
Prix moyens Expédition
Val de Loire
Golden, sachet 2 kg, 65-70 mm 0,56 €/kg 0,57 €/kg 0,57 €/kg 0,57 €/kg
Granny, plateau 1 rg, 75-80 mm 1,02 €/kg n.d. n.d. n.d.
Sud-Ouest
Golden, plateau 2 rg, 70-75 mm 0,57 €/kg 0,58 €/kg 0,58 €/kg 0,59 €/kg
Prix de détail
Pomme Gala cal. > 70 (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,31 €/kg 2,36 €/kg 2,36 €/kg 2,39 €/kg
Taux de présence en GMS 85% 87% 85% 85%
Pomme Golden cal. > 70 (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,74 €/kg 1,83 €/kg 1,85 €/kg 1,88 €/kg
Taux de présence en GMS 99% 99% 100% 99%
Pomme Golden sachet (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,05 €/kg 1,08 €/kg 1,06 €/kg 1,06 €/kg
Taux de présence en GMS 93% 93% 91% 92%
Pomme Granny Smith cal. > 70 (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,17 €/kg 2,25 €/kg 2,26 €/kg 2,30 €/kg
Taux de présence en GMS 95% 97% 98% 97%
Source : SNM
Prix hebdomadaires moyens de la pomme
Expédition Val de Loire, Golden, cat.I, sachet 2 kg, 65-70 mm
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de la pomme
Expédition Val de Loire, Golden, plateau 2 rg, cat. I, cal. 75-80 mm

(en €/kg)
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4. CONSOMMATION

Pour des raisons techniques TNS WORLD PANEL n’est pas en mesure de livrer les données
issues de leur panel. Ainsi, les derniers résultats disponibles sont ceux parus dans la note de mai
2006.

5. ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril
2006)

La France était, jusqu’a lentrée dans [’'Union Européenne de la Pologne, le premier
producteur européen, et avec 700 a 800 000 tonnes de pommes exportées chaque année, le premier
exportateur mondial de pommes (15 % du flux) devant les Etats-Unis. Les pommes frangaises sont
expédiées a plus de 80 % au niveau de ’'Union Européenne.

Depuis le démarrage de la nouvelle campagne (2005/2006), les volumes exportés sont supérieurs
a ceux de la campagne 2004 /2005 (629 031 tonnes contre 548 429 tonnes en 2004 /2005) mais
encore inférieurs a ceux de la moyenne des 6 derniéres campagnes (697 538 t). Avec 167 779
tonnes de pommes exportées, le Royaume-Uni reste notre principal client (27 %) suivi par les
Pays-Bas, 80 605 tonnes (13 %), 'Espagne avec 68 508 tonnes (11 %) et I’Algérie, en Séme
position, ou la France a exporté 45 338 tonnes de pommes depuis le début de la campagne.

En Espagne, la demande espagnole est réactivée, les achats des origines France sont plus
dynamiques en cette fin de campagne de commercialisation. Les prix restent inchangés avec une
amélioration pour les variétés rouges. La demande est en hausse sur toute la zone cotiére et en
particulier pour les iles Baléares et Canaries avec le début effectif de la saison touristique. Les
débarquements de pommes d’Argentine et du Chili sont effectifs depuis la mi-avril. Les qualités
achetées par les importateurs espagnols concernent des produits haut de gamme, de marque et
de gros calibre. En conséquence, pour les productions européennes disposant d’une concurrence
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directe de ’hémisphére Sud, les prix sont orientés a la baisse. Des quantités importantes de
pommes de Chine sont d’ores et déja disponibles sur tous les marchés de gros. Les prix de vente
s’alignent sur les prix du marché selon les variétés. Les pommes d’origine nationale bénéficient de
promotions en supermarché. L'offre francaise est toujours bien représentée. L’origine italienne
est aussi toujours présente, surtout en Golden.

Aux Pays-Bas, malgré la montée en puissance de ’hémisphére Sud, la pomme francaise reste
bien présente sur le marché et en linéaires, au moins pour la Golden, secondairement en Granny,
Braeburn, Fuji et Pink Lady. Les stocks au 1er avril, de l'ordre de 108 000 tonnes, sont en retrait
sur les années précédentes (-8%). La Jonagold, de qualité médiocre, constitue toujours l'essentiel
des stocks (62 000 t). Les stocks résiduels d’Elstar étaient de l'ordre de 18 000 t au 1er avril et les
prix restent stables, autour de 53 cents / kg en calibre 75/80 Eurepgap (contre 32 cents 'année
derniére a la méme époque).

La demande en pommes importées s’est dynamisée et concerne pour une large part des pommes
en provenance d’hémisphére Sud (Gala du Chili, Brésil, Argentine pour l’essentiel), complétée
par une offre francaise encore bien présente en Golden, Braeburn, et dans une moindre mesure,
en Fuji, Granny et Pink Lady. On trouve aussi, de maniére plus marginale, des Braeburn
italiennes (sud Tyrol) et des Fuji chinoises.

En GMS, l'offre est encore dominée par la pomme francaise, aussi bien pour les pommes offertes
en vrac que pour celles conditionnées en sachet ou en traypacks grace a 1’étendue de l'offre
variétale francaise.

En Belgique, la demande porte essentiellement sur les pommes (avec une offre francaise qui
diminue mais une offre de 'hémisphére Nord en augmentation). On trouve de la Gala (Chili, NZ),
des Granny/rouges (Chili, Argentine), un peu de Golden (Chili, Afrique du Sud) et des poires
d’hémisphére Sud.

L'offre de pommes belges est toujours importante et les prix de détail sont assez stables avec
quelques promotions dans certaines GMS. La demande pour les pommes d’hémisphére Nord
diminue car l'offre se réduit : c’est le cas des Pink Lady encore représentées par I’Espagne et
I'ltalie jusqu’a 3€ /kg mais trés peu de francaises, et des pommes rouges italiennes avec
également peu de francaises. Les prix et la demande pour les Golden francaises sont moyens
(0,65-0,80€/kg) avec des prix plus élevés pour quelques marques haut de gamme. A l'inverse, les
pommes d’hémisphére Sud de nouvelle récolte sont trés présentes sur le CEFL (Granny, rouges,
Gala et début des Golden) et profitent d'une assez bonne demande avec des prix stables entre
0,90 et 1€. Les prix des pommes bicolores belges sont assez stables autour de 0,90-1,30€, les
Golden entre 1 et 1,50 € et les Granny/rouges 1,50 € et plus.

Depuis le démarrage de la campagne 2005/2006, les volumes importés de pommes sont trés
inférieurs a ceux de la campagne 2004/2005 (89 305 tonnes contre 130 617 tonnes en
2004/2005) mais légerement supérieurs a ceux de la moyenne des 6 derniéres campagnes (86
619 t). Nos principaux fournisseurs sont I’Espagne (22 %), la Belgique (18 %) et 1'ltalie (16 %).
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Exportations en frais
629 031 tonnes cumulées depuis le début de la campagne (d'aéut 2005 a juillet 2006)

Pays destinataires 2005/2006 Tonnes en avril 2006

Royaume-Uni
Allemagne
Espagne
Pays-Bas
Belgique
Finlande
Portugal
Russie
Suede
Algérie
Danemark

Irlande

M J Jt/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

.Exportations de forte intensité I Exportations d'intensité moyenne

Importations en frais
89 305 tonnes cumulées depuis le début de la campagne (d'adut 2005 a juillet 2006)

Pays d'origine 2005/2006 Tonnes en avril 2006

Pays-Bas

Afrique du Sud
Chili

Belgique
Nouvelle-Zelande
Espagne

Italie

Brésil

Allemagne

M J |Jt/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

lImportations de forte intensité lImportations d'intensité moyenne
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Tomate

(Campagne frangaise février - novembre 2006)

1. PRODUCTION

Calendrier de la production de tomate par région

Sud-Est (¥) 39%
Bretagne 21%
Languedoc-Roussillon 14%
Aquitaine 13%
Centre-Ouest 9%
J F M A o N D

. Cceeur de campagne |:| Période de production modérée Source : CTIFL, SAA 2004

(*) hors Languedoc-Roussillon

Evolution des productions par rapport a 2005
et par rapport a la moyenne quinquennale

Evolution des surfaces par rapport a 2005
et par rapport a la moyenne quinquennale

(en ha) (en t)
France France
Grappe Total Grappe Total
2006 1146 2 857 2006 357 101 585 470
2005 1043 2 813 2005 348 080 580 909
2006 / 2005 9,9% 1,6% 2006 / 2005 2,6% 0,8%

Données mai 2006 Source : SCEES

(*) Les volumes et les surfaces de tomates destinées au marché du frais pour les années antérieures ont été estimés par
différence entre les données SCEES et les données tomates d'industrie dont nous pouvons disposer.

2. COMMERCIALISATION (Période du 9 mai au 2 juin 2006)

Apreés un mois d’avril rendu relativement correct par la montée en puissance modérée des
différentes offres régionales, le marché de la tomate a connu sur la période une baisse sensible
consécutive au blocage de la consommation par des niveaux de prix détails devenus dissuasifs au
regard de la météorologie du moment. Deés la semaine 20 (15 au 19/05), cette situation s’est donc
caractérisée par une absence notable de demande et une mévente importante occasionnant la
constitution de stocks a tous les stades de la filiere et une baisse sensible des cours, avant un
rééquilibrage fragile intervenu a ’'approche du week-end.

Il en est de méme, en fin de période, sur la semaine 22 (29/05 au 2/06) en raison d’une situation
une situation commerciale assez caractéristique d’ « aprés week-end » de I’Ascension (écoulement
et prix réduits par le faible réapprovisionnement des circuits de distribution) renforcée par une
consommation trés ralentie par des conditions météorologiques trés fraiches dans le Nord et I’'Est
de la France.

Aprés la légére stabilisation de la semaine 21 (22 au 26/05) liée a une hausse ponctuelle des
températures, les cours du produit se sont donc de nouveau nettement orientés a la baisse sous
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leffet d’'une concurrence inter-régionale et internationale (Belgique, Hollande) importante au
regard du disponible européen actuel.

Méme s’il était attendu, l'ajustement est tout de méme trés sensible sur l'ensemble des
présentations dont les prix se sont rapprochés de maniére inquiétante des cotits de revient du
produit. Alors que l'on va désormais rentrer plus nettement dans le coeur de la campagne
francaise avec des apports qui devraient étre maintenant plus conséquents, la météorologie des
prochaines semaines va donc jouer un role déterminant dans 1’évolution de la consommation et
dans le redressement du marché.

3. PRIX MOYENS

S19 S20 S21 S22
Prix moyens Expédition
Provence
ronde 57-67 mm, colis de 6 kg 1,76 €/kg 1,16 €/kg 1,08 €/kg 0,85 €/kg
ronde grappe, vrac 1,96 €/kg 1,35 €/kg 1,23 €/kg 0,91 €/kg
Bretagne
ronde 57-67 mm, cat.I, colis de 6 kg 1,82 €/kg 1,33 €/kg 1,29 €/kg 0,87 €/kg
ronde grappe, extra, carton 2,13 €/kg 1,46 €/kg 1,30 €/kg 0,95 €/kg
Prix moyens Importation
Belgique
ronde grappe, colis de 5 kg, extra 1,61 €/kg 1,06 €/kg 0,69 €/kg 0,67 €/kg
Prix de détail
Tomate ronde 57-67 mm, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,76 €/kg 2,39 €/kg 2,39 €/kg 2,02 €/kg
Taux de présence en GMS 72% 77% 73% 70%
Tomate ronde 67-82 mm, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,80 €/kg 2,35 €/kg 2,33 €/kg 2,05 €/kg
Taux de présence en GMS 24% 23% 27% 33%
Tomate ronde grappe, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 2,96 €/kg 3,05 €/kg 2,52 €/kg 2,34 €/kg
Taux de présence en GMS 98% 99% 99% 98%
Source : SNM
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Prix hebdomadaires moyens de la tomate
Expédition Région Provence, Tomate grappe, vrac
(en €/kg)
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Cotations hebdomadaires de la tomate
Expédition Région Provence, 57-67 mm, colis 6kg
(en €/kg)
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Prix hebdomadaires moyens de la tomate
Introduction St-Charles, Espagne, 57-67mm, colis de 6 kg

(en €/kg)
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2005 2006 = = moyenne 5 ans Source SNM - Elaboration VINIFLHOR

4. CONSOMMATION (Données disponibles du 2 janv. au 21 mai 2006)

Sur les 2 premiers mois de 'année 2006, les achats de tomates (toutes origines et toutes
variétés confondues) ont retrouvé un peu de couleur par rapport a ’an passé mais dés ’entrée en
campagne de la production francaise (mi-mars) les quantités achetées fléchissent tandis que les
prix commencent a augmenter.

Cependant, depuis le début de 'année au 21 mai les quantités achetées cumulées sont en légére
progression de 3,3% par rapport a ’an dernier, en revanche, elles sont inférieures a la moyenne
99/05 (-9%).

Dans le détail des variétés et en comparaison a la période précédente du 2 janvier au 23 avril, ce
sont les tomates « grappes » et a partir de mars, les tomates « cerises » qui tirent le marché, la
variété « ronde » est, quant a elle, en retrait.

En paralléle, on notait depuis le début de l'année 2006, des prix moyens hebdomadaires,
largement inférieurs a 2005 (autour de -25 %). Rappelons qu’en 2005 le prix au stade de détail de
la tomate était particuliéerement élevé : son plus haut niveau depuis 1999. Toutefois, a compter
de la semaine 15 (10 avril) les prix redeviennent supérieurs aux niveaux moyens des 7 années
antérieures.

Au final, les sommes dépensées par les ménages sont inférieures de 8,6 % par rapport a la méme
période en 2005 et de 2,1 % par rapport a la moyenne septennale.
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Prix moyen TTC (en €/kg)

Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)

(en €/kg)

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29

Semaines Source TNS WORLD PANEL - Elaboration VINIFLHOR

Quantités achetées / 100 ménages (en kg)

Evolution des quantités achetées par les ménages du panel, en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29
Semaines

12005 @3 2006 —3— Moyenne 7 ans Source TNS WORLD PANEL - Elaboration VINIFLHOR
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)

12005 [ 2006 —0— Moyenne 7 ans Semaines
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Source TNS WORLD PANEL - Elaboration VINIFLHOR

Nombre de foyers acheteurs* de tomates dans le panel, en %
(toutes origines et toutes variétés confondues)
moyenne
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 7 ans
lére période (du 2 janv au [ o, 42,0 44,8 43,7 45,5 45,8 42,4 41,3 44,3
29 janv - Sem 1 a 4) ’
2éme période (du 30 janv
49,2 47,5
au 26 fév - Sem 54 8 ’ ’ 51,4 46,9 46,0 48,4 41,4 43,0 47,3
3éme Période (du 27 fév
58,3 55,6
au 26 mars - Sem 9 a 12) , , 55,6 48,5 55,5 52,5 48,0 49,1 53,4
4éme Période (du 27 mars | ¢, , 53,8 62,1 57,5 63,6 60,2 59,9 58.1 59,8
au 23 avril - Sem 13 a 16) ’
Séme Période (du 24 avril 70,1 68,7 63,9 63,3 713 68,8 66,2 66.6 68,9
au 21 mai- Sem 17 a 20) ’

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

5. ECHANGES EXTERIEURS (Derniéres données disponibles : 30 avril

2006)

Au cours des 4 premiers mois de 2000, les exportations de tomate sont en baisse par
rapport a 2005, mais supérieures a celles de la moyenne des 7 derniéres années : 53 764 t en
2006, 61 880 t pour 2005 et 49 077 t pour la moyenne 1999-2005. Notre principal client est

I’Allemagne avec 43 % de nos exportations.

Les importations sont en légére baisse en 2006 par rapport a 2005, mais supérieures a celles de
la moyenne des 7 derniéres années. Elles proviennent essentiellement du Maroc (106 676 tonnes

importées).
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Exportations en frais
42 026 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006

Pays destinataires 2006

Allemagne
Belgique
Suisse

Italie
Rép.Tchéque
Pays-Bas
Royaume-Uni

Espagne

Tonnes en avril 2006

M J J A S o) N |D/o6

Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
l Exportations de forte intensité l Exportations d'intensité moyenne

Importations en frais
202 072 tonnes cumulées depuis le ler janvier 2006
Pays d'origine 2006

Maroc
Espagne
Belgique
Pays-Bas
Italie

Israél

Tonnes en avril 2006

M J J A S O N D/06
Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

lImportations de forte intensité l Importations d'intensité moyenne
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Evolution des exportations francaises de tomate

25 000
(ent)
20 000 +
& 15000 [ | ]
(2] —
- | —T ‘
w P/
g
] ] /
S 10000 +
g K\
5000 +
0 t t t t t t t t t t t
janvier février mars avril mai juin juillet aout septembre octobre novembre décembre
12005 E02006 —#— Moy 1999/2005 Source : Douanes francaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
Evolution des importations francaises de tomate
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