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Note méthodologique 
 
 

Cette note économique mensuelle Fruits et Légumes a été élaborée dans le souci de diffuser 
périodiquement (environ toutes les 4 semaines) les informations statistiques disponibles sur le secteur 
des fruits et légumes, auxquelles VINIFLHOR a accès, accompagnées d’une analyse synthétique de 
ces données. 
 

La note ci-jointe couvre la période du 4 au 29 juin 2007, pour les données de 
commercialisation et les prix moyens. 
 

Pour les autres rubriques, les périodes étudiées ne sont pas identiques, du fait des délais 
différents de fourniture des informations : les données concernant les achats destinés à la 
consommation à domicile issues du panel TNS WORLD PANEL sont décalées en moyenne de 1 
mois, les données sur les échanges extérieurs (source douanes) le sont d’environ 3 mois. 
 

Nous attirons l’attention du lecteur sur les périodicités variables des données : certaines sont 
disponibles en périodicité hebdomadaire, d’autres en mensuelle ou en périodes de 4 semaines. 
 

Enfin, les produits référencés ne sont pas exactement les mêmes, selon que l’on étudie les 
prix moyens du SNM, les données TNS WORLD PANEL et les échanges extérieurs. Les données 
SNM peuvent être relativement segmentées par rapport aux variétés, calibres, catégories (selon la 
normalisation de commercialisation), conditionnements, alors que les données TNS WORLD PANEL 
et douanes sont globales pour toutes variétés et origines confondues. 
 

Les rapprochements entre les différentes informations présentées dans la note doivent donc 
être réalisés en prenant en compte ces remarques préalables. 

 

Élaboration Division Etudes et Marchés  
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Synthèse et faits marquants 

Commercialisation (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
Soumis depuis quelques mois aux caprices météorologiques, les marchés des fruits et légumes 
évoluaient en juin dans un contexte défavorable affectant tant les productions, que la 
commercialisation et la consommation. 
 
D’importantes variations de températures et de fortes précipitations entraînaient alors, pour la quasi-
totalité des produits traités, des problèmes nombreux détaillés dans les fiches par produit jointes, 
parmi lesquels des déficits d’offres, problèmes de qualité, problèmes sanitaires, travaux de tri coûteux, 
multitudes de variétés, prix élevés, problèmes d’écoulement, absence de consommation, baisse des 
cours…. 
 
Réactivité et professionnalisme étaient donc mis à rude épreuve dans les filières qui, en dépit de leurs 
nombreux efforts, assistaient au déséquilibre progressif de certains marchés. 
 

Consommation globale sur les six premières périodes de 2007 (1er janvier au 
17 juin 2007) 
 
Vers une amélioration des achats des fruits, les légumes sont moins bien orientés. 
 
Selon les données issues du panel TNS World, les achats globaux de fruits et légumes frais (hors 
pommes de terre et 4ème gamme) sont en augmentation sur le cumul des 6 premières périodes de 
l’année 2007 pour s’établir à +2,8 % en volume pour les fruits, les légumes, en revanche, se 
stabilisent (+0,2%) grâce à l’évolution positive du 1er trimestre. 
Toutefois, cette légère reprise ne rattrape pas, sur les 6 premières périodes de 2007, la reprise 
enregistrée en 2004. 
 
Les sommes dépensées par les ménages augmentent également pour les fruits (+3,5%) et les 
légumes hors pommes de terre (+1,8%), et les prix globaux sont en légère hausse pour les fruits 
(+0,7%) et la hausse est davantage marquée pour les légumes hors pomme de terre (+1,6%)  

 

Consommation globale au 2ème trimestre 2007 
 

Entre le 2ème trimestre 2007 et celui de 2006, le pourcentage de ménages acheteurs est en 
progression pour les légumes (+1 point) et pour les fruits (+0,5point). Quant au niveau moyen d’achat 
s’il continue d’augmenter pour les fruits (+1,5%), il recule pour les légumes (-1,8%). Comme au 1er 
trimestre 2007, les fruits bénéficient d’une double hausse : celle de la fréquence d’achat et des 
quantités par acte d’achat, tandis que les légumes sont en perte de vitesse sur les deux variables. 
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EVOLUTION DES QUANTITES ET DES PRIX SUR UN TOTAL FRUITS
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EVOLUTION DES SOMMES DEPENSEES 
SUR UN TOTAL FRUITS
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EVOLUTION DU NOMBRE DE MENAGES ET DU NIVEAU MOYEN D'ACHAT 
TOTAL FRUITS
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Sur ce second trimestre 2007, la progression globale des fruits en volume (+2,1%) est, comme au 1er 
trimestre 2007, tirée par les agrumes (+17,5%) et par les fruits exotiques (+4,9%) mais également 
par la fraise et la poire. Les produits exotiques sont au plus haut de leur volume depuis 2003 alors que 
les agrumes sont toujours en dessous de leur niveau de 2004. Les fruits métropolitains affichent des 
sous performances (-4,8%) dues principalement à la pomme (-5,2%) ce fruit représentant près de 
50% des fruits métropolitains. A contrario, la poire continue de progresser (+8,3%), et le kiwi tend à 
légèrement régresser sur ce second trimestre (-1,5%). Parmi les fruits de printemps, la fraise est plus 
dynamique que le 2ème trimestre 2006 (qui était moyen) avec des quantités achetées supérieures de 
9,8%, et en moyenne depuis 2003 ce fruit est toujours orienté à la hausse (+1,5%). 
 
Quant à la cerise, ce fruit est arrivé sur le marché avec 5 à 15 jours d’avance compte tenu des 
conditions favorables du mois d’avril, mais par la suite en mai et juin, la situation, avec les mauvaises 
conditions climatiques (fortes pluies, froid), s’est dégradée et a entraîné une production inférieure aux 
prévisions et par voie de conséquence une hausse des prix, ces aléas ont également touché l’abricot 
et la pêche nectarine. Ainsi, la cerise affiche une diminution de ses volumes (-20%).  
 
Alors que le début de la campagne 2006, l’abricot et la pêche nectarine avaient particulièrement 
bénéficié du beau temps, 2007 présente des tendances inverses mais ces 2 fruits, malgré des niveaux 
inférieurs à ceux de 2006 pour les raisons évoquées ci-dessus, affichent des quantités achetées 
supérieures à celles des seconds trimestres de 2003, 2004 et 2005. A noter également les bonnes 
performances des petits fruits rouges (+45%) mais avec des parts de marché volume peu 
importantes. 

 
En légumes, les mauvaises conditions climatiques de l’été dernier (canicule et sécheresse), mais 
également la douceur automnale, hivernale accentuées par les mauvaises conditions climatiques 
(fortes pluies et froid) observées au printemps (à l’exception du mois d’avril) et au début de l’été 2007 
ont eu des impacts sur la production et ces aléas se reflètent sur les achats des ménages.  
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EVOLUTION DES QUANTITES ET DES PRIX SUR UN TOTAL LEGUMES 
HORS POMME DE TERRE
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des prix à la baisse, en comptant sur la rareté actuelle en chairs fermes mûres et sur les déceptions 
qualitatives enregistrées sur les « fritables » conditionnées pour le frais. 
 

Aux Pays-Bas, les stocks de pommes de terre à frites sont désormais écoulés et les cotations ne 
reprendront qu’en septembre/octobre. Les cotations du 9 juillet sur le marché à terme à échéance avril 
2008 se situaient à 11,10 € par 100 kg pour la pomme de terre ‘fritable’ et à 11,00 € pour la pomme de 
terre de consommation. L’ambiance est morose en raison de la diminution rapide des prix de marché 
de la primeur. 
 

En Belgique, la demande sur les pommes de terre nouvelles importées (Italie, Chypre) reste 
assez bonne, avec des prix stables : autour de 0,50 €/kg pour Chypre et plutôt en baisse pour le 
produit italien (premier prix à 0,30 €/kg et 0,45 à 0,55 €/kg en moyenne pour les gros calibres). Dans 
l’ensemble, l’Italie propose des pommes de terre de belle qualité, avec des volumes et des bons 
calibres. La France est très peu présente.  
L’offre belge augmente, mais avec des calibres plus petits et une maturité moins avancée. Le prix 
moyen sur le CEFL est de 0,30 €/kg. 
 

Au Royaume-Uni, les mauvaises conditions climatiques ont sensiblement ralenti les affaires sur 
le marché de New Spitalfields. L’offre en pomme de terre est devenue très majoritairement britannique 
et concerne les pommes de terre de nouvelle récolte, dont les volumes mis sur le marché sont en 
progression. Quelques lots d’importation de Chypre sont encore à signaler. Dans les grandes chaînes 
de la distribution également, on note un recentrage sur l’offre britannique. En origine étrangère, on 
retrouve principalement Israël : 11 % des pommes de terre à chair blanche (chez Marks & Spencer et 
Sainsbury’s), 12 % des variétés à peau rouge, 12 % des bakers et 25 % des pommes de terre de 
spécialités. A l’exception des Etats-Unis et de l’Espagne, encore bien présents sur ce dernier créneau 
(respectivement 20 % et 10 % de l’offre), la part des autres pays est marginale (Chypre et Maroc). La 
France est absente. 
 

En Italie, la canicule a sévi ces dernières semaines, favorisant surtout la consommation de 
légumes d’été. On arrive à la fin de la campagne de commercialisation pour les pommes de terre 
nouvelles de Campanie et des Pouilles. La demande et les prix sont en baisse depuis une dizaine de 
jours.  
Hormis les variétés précoces de Toscane, de Bologne, de Vénétie et du Piémont déjà disponibles en 
faibles quantités sur les marchés de gros, le gros des arrachages de pommes de terre de 
conservation commencera cette année avec 15 à 20 jours d’avance. Les fortes chaleurs devraient 
peser sur les rendements : calibres plus gros, mais moins de tubercules par pied et nombreuses 
attaques de peronospora.  

3.3 Perspectives du marché de la pomme de terre 
 
Peu de grosses évolutions à prévoir sur le marché de la pomme de terre pendant les semaines d’été. 
La période des vacances sera peu propice à la demande et les opérateurs sont en attente 
d’informations sur la prochaine récolte de conservation : rendements attendus, calibres et qualités.  
 
Au Royaume-Uni, le British Potato Council prévoyait début juillet une nouvelle baisse des tonnages, 
car l’augmentation attendue des rendements ne compensera pas le recul des surfaces. L’impact des 
intempéries sur l’approvisionnement reste toutefois difficile à évaluer. 
 
En Italie, les premières indications annoncent la précocité de la récolte (15 à 20 jours dans le sud), 
mais aussi une augmentation des tonnages du fait de l’accroissement des surfaces (+ 5 à 10 % en 
Emilie-Romagne, + 15 % dans les Abruzzes). 
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Informations et indicateurs économiques transversaux 
 

Fruits : indice des prix à la production
(base 100 en 2000)
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Légumes : indice des prix à la production
(base 100 en 2000)
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Indice des prix à la consommation
(base 100 en 1998)
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Abricot 
(Campagne française mai – août 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production d'abricot par région

Gard-Bouches-du-Rhône 36%

Drôme-Vaucluse 47%

Pyrénées-Orientales 5%

Moyenne Vallée du Rhône 10%

Source : CTIFL, SAA 2006

AJJM DNO SAMJ F

 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

(en ha)

France

2006
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Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Données juin 2007
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(en t)

France

2006
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES

21%
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2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
En juin, bien qu’inférieure à l’année précédente, l’offre d’abricot poursuivait sa progression, avec une 
gamme variétale toujours très étendue. Le pic de production était atteint en fin de mois, alors que des 
mauvaises conditions climatiques altéraient la qualité des fruits. 
 
Sur le marché intérieur, la diversité, tant en variétés, qu’en qualité et prix, rendaient difficile la 
commercialisation des abricots, alors que la météo maussade était peu propice à la consommation. 
 
L’écoulement était donc lent, entraînant la constitution de stocks, et paradoxalement, les prix au détail 
atteignaient des niveaux très élevés, qui par la suite, devaient faire l’objet d’un réajustement à la 
baisse. 
 
En fin de mois, le déclin de l’offre semblait s’amorcer dans le sud-est, tandis que la demande se 
réactivait, et progressivement, les cours reprenaient des orientations haussières.  
 
Du côté de l’export, le marché semblait bénéficier d’un écoulement relativement fluide. 
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3. PRIX MOYENS 
S23 S24 S25 S26

Prix de détail
Abricot (autres var.) cal. sup. 40mm (le kg)

Prix moyen de la semaine 4,51 €/kg 4,17 €/kg 3,89 €/kg 3,66 €/kg
Taux de présence en GMS 95% 90% 79% 78%

Abricot Orangered cal. sup. 40mm (le kg)
Prix moyen de la semaine 5,83 €/kg 4,72 €/kg 4,26 €/kg 3,71 €/kg
Taux de présence en GMS 3% 14% 30% 25%

Source : SNM  

Prix hebdomadaires moyens de l'abricot
Expédition Languedoc-Provence, Jumbocot, plateau taré, 45-50mm

1,45

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

1,40

1,60

1,80

2,00

24 25 26 27 28 29 30

Semaines

Pr
ix

 m
oy

en
s

2006 2007 moyenne 5 ans

(en €/kg)

Source SNM - Ėlaboration VINIFLHOR

Prix hebdomadaires moyens de l'abricot
Expédition Languedoc-Provence, Orangered, plateau taré, 50-55mm

2,31

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

4,00

23 24 25 26 27

Semaines

Pr
ix

 m
oy

en
s

2006 2007 moyenne 5 ans

(en €/kg)

Source SNM - Ėlaboration VINIFLHOR
 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 18 – juillet 2007 16

4. CONSOMMATION (Données disponibles : 21 mai au 17 juin 2007) 
 
Alors que la campagne précédente avait enregistré de bons résultats, les prémices de cette 
campagne s’annoncent moins bonnes. 
 
Les premiers achats d’abricots, entre les semaines 21 et 24 (du 21 mai au 17 juin), sont en net déclin 
par rapport à ceux de 2006 (-18 %) mais restent supérieurs à ceux de la moyenne 1999-06 (+10,9%). 
Les acheteurs se montrent présents même s’ils sont moins nombreux qu’en 2006. Ce repli est, sans 
doute, à mettre en corrélation d’une part avec le mauvais temps de juin et d’autre part avec une 
production nettement moins importante que l’an dernier ; l’ensemble de ces aléas ont entraîné des 
prix en hausse que l’on retrouve au stade de détail. 
 
En effet, au stade de détail, le prix moyen cumulé est largement supérieur à celui de 2006 (+25%) et à 
celui de la moyenne des 8 dernières années (entre + 3 % et + 10%) mais reste inférieur aux niveaux 
de 2003 et 2004.  
 
De ce fait, grâce à la hausse des prix en ce début de campagne, les sommes dépensées par les 
ménages ont légèrement augmenté : de 1,9% par rapport à l'année précédente et de 25 % par rapport 
à la moyenne 99-06. 
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Evolution des quantités d'abricot  achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats d'abricot
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

6ème Période 
(du 21 mai au 17 juin) 25,0 22,0 16,1 25,6 17,8 8,8 12,3 26,0 22,5 19,2

8ème Période 43 2 40 0 30 3 37 4 27 88 44 8 42 6 38 97 38 1

Nombre de foyers acheteurs* d'abricot en %                                       
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS World qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée  
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5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
En Belgique, les abricots français sont bien représentés par le Bergeron aussi bien sur le centre 
européen des fruits et légumes (CEFL) qu’en GMS. Sur le marché de gros en calibre AA, il est 
disponible entre 2,20 et 2,40€/kg et jusqu’à 3,2€/kg en AAA, plateau 1 rang. Plusieurs opérateurs du 
CEFL ont choisi de ne pas référencer d’abricot en semaine 29 car les prix sont élevés. L’abricot 
espagnol est nettement moins présent cette semaine.  
 
Au Royaume Uni, le positionnement de l’abricot apparaît plus discret face à l’offre de 
pêche/nectarine, ainsi que celui des prunes en provenance d’Espagne. La France est l’origine 
dominante en abricot. On trouve quelques lots d’abricots italiens mais en quantités assez limitées. En 
ce qui concerne la présence française, l’offre sur le marché reflète la période de transition entre 
bassins de production et variétés : le Bergeron et l’Orangé de Provence font leur apparition et l’on 
attend un développement de l’offre en Bergeron plus particulièrement pour la prochaine semaine (30). 
La qualité est assez bonne dans l’ensemble mais des lots de colorations trop vertes sont  à signaler et 
il y a beaucoup de fruits présentant de la tavelure,  y compris dans la catégorie extra. L’abricot en 
GMS (dans les 12 principales chaînes britanniques de la distribution alimentaire) : 
Quatre enseignes britanniques n’offrent pas d’abricots en semaine 29 : Budgens, Aldi et Netto 
(comme en semaine 26, 27 et 28) ainsi que Lidl (semaine 28 et 29). 
 
En Allemagne, la place de la France est dominante dans un contexte d’offre globale très mesurée. 
Hormis les abricots « sucrés » de Turquie, aucune concurrence notable à ce stade de la campagne. 
Le Bergeron français domine au stade de gros traditionnel ainsi qu’en GMS. Nombreuses promotions 
en cours à 2,99 €/Kg  vrac en cal. 2 A (Bergeron de Rhône-Alpes).  
Les perspectives sont très positives à court terme, mais les disponibilités déclinent rapidement et ne 
permettront plus de réaliser l’ensemble des programmes GMS/discount actuels à brève échéance. Il y 
a donc une incertitude quant à la reconduite des programmes à partir de la semaine 31. 
 
 
Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007) 
 
Les importations d’abricot s’étalent de mai à mi juillet, le pic étant atteint au mois de juin. Le début de 
la campagne marque un recul des importations de – 28 % en 2007 par rapport à 2006 et à la 
moyenne 99/06 (3 500 t. versus 2 550 t.). L’Espagne est la principale origine des importations. 
 
 
Importations en frais
2 544 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine Tonnes en mai 2007

Espagne 1 764

Afrique du Sud 12

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

J/07 F M A M J

1 670

N D/07J A S O 
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Evolution des importations françaises d'abricot
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Alors que la campagne française n’a pas réellement débuté, les exportations d’abricots sont 
inférieures à 2006 avec – 14 % mais conformes à la moyenne 99/06. 
 
 
Exportations en frais
1 714 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays destinataires Tonnes en mai 2007

Allemagne 355

Italie 138

Belgique 139

Suisse 326

Royaume-Uni 145

Pays-Bas 64

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

J/07 F M A M J J A S O N D/07

135

351

58

140

326

130
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Evolution des exportations françaises d'abricot
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Artichaut 
(Campagne française mars – novembre 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production d'artichaut par région

Bretagne 76%

Languedoc-Roussillon 19%

Source : CTIFL, SAA 2006

AMJ F DNO SAJJM

 
 
Evolution des surfaces par rapport à 2005 
et par rapport à la moyenne quinquennale Evolution des productions par rapport à 

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

(en ha)

France

2006
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Données juin 2007

10 179
10 294

1%

-3%
10 632

 

(en t)

France

2006
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES/SAA

-9%

7%

53 524
50 149

58 518

 
 
2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 30 juin 2007) 
 
En début de mois, l’offre d’artichaut diminuait sous l’effet d’un rafraîchissement des températures. 
 
Des problèmes de qualité fragilisaient le marché déjà peu dynamique, dans lequel, en dépit du 
détournement d’une bonne partie des volumes sur les industries de transformation,  de nombreux 
invendus étaient enregistrés. 
 
Progressivement, l’offre dont le déclin devenait significatif, entraînait, de façon mécanique, une 
spectaculaire remontée des cours, qui se poursuivait jusqu’en fin de mois. 
  
 
 

3. PRIX MOYENS 
S23 S24 S25 S26

Prix de détail
Artichaut globuleux (la pièce)

Prix moyen de la semaine 0,88 €/p 0,88 €/p 0,98 €/p 1,18 €/p
Taux de présence en GMS 95% 94% 94% 88%

Source : SNM  
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Prix hebdomadaires moyens de l'artichaut
Production, St Pol , Camus, plateau, 9-11-13 mm
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Prix hebdomadaires moyens de l'artichaut
Expédition, Nord-Finistère, Camus, plateau ou colis 10 kg, 11-13 cm

1,64
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4. CONSOMMATION (Données disponibles : Période du 26 fév-17 juin 2007) 
 
Une consommation toujours un peu chaotique. 
 
Pour la deuxième année consécutive le début de campagne a été plus dynamique. Du 26 février au 
22 avril les achats d’artichaut ont repris quelques couleurs et de mi-février à mi-mars les volumes ont 
largement dépassé ceux de 2006 (qui étaient assez faibles). Mais dès la mi-avril les volumes 
régressent à nouveau pour rebondir à nouveau dès la mi-mai. 
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Les volumes cumulés de mi-février au 17 juin 2007 sont supérieurs comparés à ceux de la même 
période l’an passé (+12,7%) et sur le long terme les achats accusent un recul de 12% par rapport à la 
moyenne des 8 dernières campagnes.  
 
Comme le démontre le graphique, les prix ont suivi l’évolution de la consommation : ils faiblissent 
quand la demande est présente et inversement lorsque les prix grimpent la demande ralentie.  
 
Toutefois, grâce aux bons volumes enregistrés de fin février à mi-mars et de mi-mai à mi-juin, les 
sommes dépensées par les ménages sont en hausse de 7,8 % par rapport à l'an passé mais 
comparées à la moyenne 99/06 elles sont en diminution de 3,1%. 
 

Prix de détail payé par les ménages en achat d'artichaut
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités d'artichaut achetées par les ménages dans le panel 
(toutes variétés et toutes origines confondues)

0
1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18

p3 (26 fév-25
mars)

p4 ( 26 mar-
22 avr)

P5 (23 avr -
20 mai)

p6 (21 mai-
17 juin)

p7 (18 juin-
15 juil)

P8 (16 juil-
12 aou)

P9 (13 aoû-9
sept)

P10 (10 sep-
7 oct)

P11(8 oct - 4
nov)

P 12 (5 nov -
2 déc)

P 13 (3 déc -
30 déc)

Périodes 

Q
ua

nt
it

és
 A

ch
et

ée
s 

/ 
10

0 
m

én
ag

es
 (e

n 
kg

)

2006 2007 moyenne 8 ans Source TNS World Panel - Elaboration VINIFLHOR

(en kg)

 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 18 – juillet 2007 24

 

Evolution des sommes dépensées par les ménages en achat d'artichaut 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ANS

3ème Période (du 26 
fév au 25 mars) 9,6 12,7 14,7 10,6 7,0 7,7 2,5 6,1 9,6 8,9

4ème Période (du 26 
mars au 22 avril) 11,9 14,4 16,3 11,6 10,4 8,8 7,1 10,4 10,3 11,4

5ème Période (du 23 
avril au 20 mai) 21,4 17,2 12,9 18,5 13,6 15,4 14,6 14,1 14,8 16,0

6ème Période (du 21 
mai au 17 juin) 26,4 18,8 14,8 19,3 13,0 20,2 19,5 14,0 16,3 18,3

7ème Période (du 18 13 6 14 9 13 9 11 6 10 6 14 6 11 6 13 9 13 0

Nombre de foyers acheteurs* d'artichaut dans le panel, en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD, qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée
 

 
5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
En Belgique, les artichauts bretons Camus sont très chers (1 à 1,5€/pièce). L’artichaut violet est plus 
abordable. 
 
Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007) 
 
La grande partie des importations françaises d’artichaut se déroule entre janvier et mai : en 2007, les 
importations sont en fort recul par rapport à la moyenne 99/06 (11 300 t. versus 19 700 t.,  - 43 %). 
Par rapport à 2006, ce recul est moins important mais atteint tout de même  – 36 %. L’Espagne 
représente 62 % de nos importations, le reste étant couvert par l’Italie. 
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Importations en frais
11 299 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine 2007 Tonnes en mai 2007

Espagne 7 005

Italie 3 794

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

JM JJ/07 F M A D/07A S O N

691

380

 
 

Evolution des importations françaises d'artichaut
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La période des exportations françaises d’artichaut se déroule de mai à octobre. Pour ce début de 
saison, les exportations sont en fort recul par rapport à le moyenne 99/06 (- 45 %, 900 t. versus 1 700 
t.) et relativement stable par rapport à l’année précédente (- 8 %). 
 
Exportations en frais
330 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2006

Pays destinataires 2007 Tonnes en mai 2007

Belgique 262

Allemagne 154

Italie 90

Pays-Bas 129

Espagne 12

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

M JJ/07 F M A N D/07J A S O 
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Evolution des exportations françaises d'artichaut
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Cerise 
(Campagne française mai – juillet 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production par région

Provence Alpes C Azur 35%

Rhône-Alpes 30%

Languedoc-Roussillon 10%

Source : CTIFL, SAA 2006

AJJM DNO SAMJ F

 
Evolution des surfaces par rapport à  

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

Evolution des productions par rapport à 
2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
(en ha)

France

2006*
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Données juin 2007

12 100
12 000

-0,8%

8,5%
11 062

 

(en t)

France

2006
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

(y compris Industrie) Source : SCEES/SAA

16%

-2%

66 400
68 000

57 327

 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
Après les difficultés rencontrées sur le marché de la cerise le mois dernier, résultat des fortes 
intempéries notamment dans le sud-ouest, la situation n’a guère évolué au mois de juin. 
 
Les problèmes de qualité  persistaient, entraînant toujours un important travail de tri très coûteux pour 
la production, et l’offre, très déficitaire, était proposée à des prix élevés au détail, qui avaient pour 
conséquence de ralentir la demande d’une part prudente, et d’autre part désintéressée par les 
produits de saison, par ailleurs très nombreux sur le marché. 
 
Le déséquilibre du marché se poursuivait ainsi, jusqu’à la fin du mois, alors que la proximité de la fin 
de campagne engendrait un réel déclin d’offre. 
 
Progressivement, la qualité de certains lots s’améliorait, et entraînait une réactivation de la demande, 
qui se répercutait sur les cours dont les niveaux se raffermissaient progressivement. 
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3. PRIX MOYENS 
S23 S24 S25 S26

Prix de détail

Bigareau rouge vrac (le kg) 6,11 €/kg 5,83 €/kg 5,19 €/kg 5,49 €/kg
Prix moyen de la semaine 0,92 93% 89% 77%
Taux de présence en GMS 93% 89% 77% --

 
 

4. CONSOMMATION (Dernières données disponibles : 21 mai - 17 juin 2007) 
 
Alors que le beau temps d’avril avait favorisé l’arrivage précoce de cerises, par la suite le mauvais 
temps mais surtout les fortes pluies et le gel ont endommagé les récoltes de ce fruit entraînant une 
production plus faible que prévue. Et ces aléas se retrouvent dans les relevés du panel.  
 
En effet, si les quantités achetées par les ménages, entre le 16 mai et le 17 juin redeviennent 
négatives de près de 20 % à celles de l’an passé sur la même période elles restent positives de 5,5% 
à celles de la moyenne 99-06. 
 
Avec une moindre production, le prix moyen au stade de détail est largement au dessus de celui 
constaté en 2006 sur les semaines de mi mai à mi-juin et à celui de la moyenne 99-06. 
 
Au final, les sommes dépensées par les ménages ont diminué de 3,5% par rapport à l'an passé mais 
ont augmenté de 5,4 % par rapport à la moyenne 099/06. 
 

Prix de détail payé par les ménages en achat de cerise
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de cerise achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

6ème Période 
(du 21 mai au 17 juin) 28,8 27,9 20,0 23,4 22,8 17,5 20,4 27,2 19,0 23,0

Nombre de foyers acheteurs* de cerise en %                                       
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Les données quantitatives dont nous disposons pour le mois de mai ne sont pas exploitables, mais 
nous disposons de quelques informations qualitatives. 
 
 
Au Royaume-Uni, on trouve quelques lots de cerises françaises vendues deux fois plus chères que 
les cerises espagnoles et destinées au haut de gamme. 
 
Aux Pays-Bas, les premières cerises françaises et espagnoles se sont bien vendues mais la 2ème 
livraison n’a pas trouvé preneur.  
 
En Belgique, la cerise française Burlat n’est pas une variété ferme comme les aiment les Belges, elle 
est concurrencée par le produit espagnol.  
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Concombre 
(Campagne française mars – septembre 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de la production de concombre par région

Centre-Ouest 36%

Sud-Est 25%

Est 24%

Sud-Ouest 9%

Source : CTIFL, SAA  2006

AMJ F DNO SAJJM
Cœur de campagne Période de production modérée

 
 

 
Evolution surfaces vs 2006 et moyenne/5 ans Evolution volumes vs 2006 et moyenne/5 ans 
(en ha)

France

2007 497
2006 545

2007/2006 -9%

moyenne 5 ans 577
2007 / moy 5 ans -14%

Données mai 2007  

(en t)

France

2007 117 885
2006 126 126

2007/2006 -7%

moyenne 5 ans 130 497
2007 / moy 5 ans -10%

Source : SCEES  
2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
En début de mois, alors que les conditions météo déplorables étaient susceptibles d’en ralentir la  
consommation, le concombre bénéficiait d’un bon écoulement  lui assurant un équilibre de marché. 
 
Par la suite, amplifiée par les arrivages du nord de l’Europe, l’offre devenait progressivement 
excédentaire, et la forte pression concurrentielle entraînait une baisse générale des cours dans toutes 
les régions productrices. 
 
Cette situation perdurait jusqu’en fin de mois où, les prix, déjà très bas à la production, continuaient à 
fléchir. 

3. PRIX MOYENS 
PRIX DE DETAIL S23 S24 S25 S26

Concombre (la pièce)
Prix moyen de la semaine 0,84 €/p 0,83 €/p 0,78 €/p 0,77 €/p
Taux de présence en GMS 99% 99% 97% 97%

Source : SNM
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Cotations hebdomadaires du concombre
Expédition Rég. Nantaise, Concombre, 400-500g, colis de 12
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Cotations hebdomadaires du concombre
Expédition Sud-Ouest, Concombre, 400-500g, colis de 12
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Cotations hebdomadaires du concombre
Expédition Roussillon, Concombre, 500-600g, colis de 12

0,42

0,27

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45

Semaines

Pr
ix

 m
oy

en
s

2006 2007 moyenne 5 ans

(en €/pièce)

Source SNM - Ėlaboration VINIFLHOR
 

4. CONSOMMATION (Données disponibles : 1 janv. au 17 juin 2007) 
 
Un début de campagne sous de bons auspices : volume, acheteurs et somme dépensée en hausse. 
Cependant à partir de la mi-mai la situation se détériore.  
 
En effet, les quantités globales de concombre achetées par les ménages sur les 5 premières périodes 
2007 ont démarré à un bon rythme avec une progression de 10,5% par rapport à la même période l'an 
passé et de 15,4% comparées à la moyenne 99-06. Mais de mi-mai à mi-juin, avec le retour du 
mauvais temps, les achats des ménages ont régressé (-13%) alors que dans le même temps les prix 
diminuaient tout en se maintenant à un bon niveau. Ainsi, en cumul depuis le début de l’année, les 
ménages ont augmenté leurs achats de 2,9% par rapport à 2006 et de 7,2% en comparaison à la 
moyenne 99-06. 
 
Une consommation qui a, sans doute, été favorisée par la baisse des prix sur les 2 premières 
périodes de 2007, (-22 % en janvier et – 18,7% en février). Par la suite, alors que les produits français 
entrent sur le marché et que le beau temps s’installe, les prix augmentent et les achats progressent 
moins vite.  
 
Ainsi, depuis le début de l’année les ménages ont consacré davantage de dépenses (+13% versus 
2006) par rapport 2006 mais également en comparaison à la moyenne 99/06 (+15%). 
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Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de concombres 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités achetées de concombres par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

50

55

p1 (1 jan-28
jan)

p2 (29 jan-
25 fév)

p3 (26 fév-
25 mars)

p4 ( 26 mar-
22 avr)

P5 (23 avr -
20 mai)

p6 (21 mai-
17 juin)

p7 (18 juin-
15 juil)

P8 (16 juil-
12 aou)

P9 (13 aoû-
9 sept)

P10 (10
sep-7 oct)

P11(8 oct -
4 nov)

P 12 (5 nov
- 2 déc)

P 13 (3 déc
- 30 déc)

Périodes

Q
ua

nt
it

és
 A

ch
et

ée
s 

/ 
10

0 
m

én
ag

es
 (e

n 
kg

)

2006 2007 moyenne  8 ans

(en kg)

Source TNS WORLD PANEL  - Elaboration VINIFLHOR

 
 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 18 – juillet 2007 34

Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de concombres
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenn

e 8 ans
1ère période (du 1 
janv au 28 janv) 9,5 7,8 8,7 4,3 8,9 9,5 11,2 7,8 10,2 8,5

2ème période (du 29 
janv au 25 fév) 8,4 6,9 11,7 7,1 9,1 11,3 8,9 8,3 9,7 9,0

3ème Période (du 26 
fév au 25 mars) 16,2 15,6 15,7 15,8 16,5 16,8 13,4 14,2 15,8 15,5

4ème Période (du 27 
mars au 23 avril)

23,4 21,6 20,0 24,7 25,8 22,7 23,4 24,7 26,6 23,3

5ème Période (du 24 
avril au 21 mai)

32,4 28,0 28,9 31,8 31,2 30,1 28,2 31,5 34,0 30,2

6ème Période (du 22 
mai au 18 juin)

36,9 32,9 34,5 33,2 37,1 36,2 37,2 36,6 33,1 35,6

Nombre de foyers acheteurs* de concombres dans le panel, en %
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 

4. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
En Belgique, l’offre de concombre est importante mais les prix sont médiocres compte tenu de la 
faible demande en légume pour crudités. Après 3 semaines de crise le cours se situe à 0,30€/pièce 
(calibre 400g).  
 
En Allemagne, les concombres connaissent un pic des apports sous l’effet de l’ensoleillement : 
nombreuses promotions à 0,29-0,49 €/pièce de 400g et plus. Le commerce traditionnel peine à 
revaloriser le produit et n’engage guère de gros volumes. 
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Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007 
 
Les importations de concombre ont le vent en poupe en 2007 : près de 30 100 t. sont arrivées sur le 
marché français, en hausse de + 23 % par rapport à 2006 et de + 28 % par rapport à la moyenne 
99/06. L’Espagne fournit 2/3 de la marchandise, suivie par les Pays Bas, le Maroc et la Belgique. 
 
Importations en frais
30 102 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine 2007 Tonnes en mai 2007

Espagne 19 111

Pays-Bas 5 084

Belgique 2 204

Maroc 2 650

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

M J JJ/07 F M A D/07A S O N

993

1 755

1 986

129

 
 
 

Evolution des importations françaises de concombre
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Contrairement aux importations, les exportations de concombre sont en recul de – 10 % par rapport à 
2006 et de – 7 % par rapport à la moyenne 99/06.  
 
La première partie de l’année est donc ratée pour les exportations de concombre, l’évolution au cours 
des prochains mois sera à surveiller.  
 
L’Allemagne est toujours notre premier marché cible, suivi du pays helvète. 
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Exportations en frais
6 461 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays destinataires 2007 Tonnes en mai 2007

Allemagne 2 600

Suisse 1 677

République Tchèque 507
Russie 233

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

JM J

0
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81

401

J/07 F M A D/07A S O N

 
 
 
 

Evolution des exportations françaises de concombre
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Melon 
(Campagne française mai – octobre 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production par région

Sud-Est 46%

Centre-Ouest 18%

Sud-Ouest 23%

Source : CTIFL, SAA 2006

AJJM DNO SAMJ F

 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

(en ha)

France

2007
2006

Variation

moyenne 5 ans
2007 / moy. 5 ans

Données juin 2007

14 901
14 912

0,1%

-2%
15 144

 

(en t)

France

2007
2006

Variation

moyenne 5 ans
2007 / moy. 5 ans

Source : SCEES

4%

4%

304 370
293 990

292 885

 
 
2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
La campagne de melon récemment débutée, les volumes augmentaient dans les différentes régions 
productrices, d’abord dans le sud-est à dominante de gros calibres, suivi du sud-ouest, puis du Val de 
Loire et de la région Centre en fin de mois. 
 
Alors que le basculement s’opérait progressivement sur l’offre française, les mauvaises conditions 
climatiques freinaient la demande, engendrant la constitution de stocks, et la baisse des cours. 
 
En milieu de mois, grâce à une bonne réactivité de la filière, une accélération des ventes intervenait, 
mais la fraîcheur des températures et la présence en rayons d’une multitude de produits d’été ne 
permettaient pas une réelle remontée des cours, dont les niveaux restaient peu élevés à la 
production. 
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3. PRIX MOYENS 
S23 S24 S25 S26

Prix de détail
Melon Charentais 550-800 g (la pièce)

Prix moyen de la semaine 3,17 €/p 2,35 €/p 1,67 €/p 1,76 €/p
Taux de présence en GMS 12% 13% 23% 25%

Melon Charentais 800-1 200 g (la pièce)
Prix moyen de la semaine 3,07 €/p 2,39 €/p 2,30 €/p 2,04 €/p
Taux de présence en GMS 10% 33% 39% 48%

Source : SNM  

Prix hebdomadaires moyens du melon
Production, Chateaurenard, Charentais jaune, Sud-Est, vrac
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Prix hebdomadaires moyens du melon

Expédition Sud-Est, Charentais jaune, 800-1000 g
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Prix hebdomadaires moyens du melon
Expédition Sud-Ouest, Charentais jaune, 800-1000 g
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4. CONSOMMATION (Données disponibles : 24 avril au 17 juin 2007) 
 
Alors que le tout début de campagne s’annonçait sous de bons s’auspices la situation s’inverse à 
partir de la fin mai. 
 
Les volumes de melons enregistrés, entre la mi-avril et la mi-juin 2007, dans le panel TNS World ont 
diminué de 11 % comparés à ceux de l’an passé mais sont légèrement supérieurs de 1,9 % à ceux de 
la moyenne 99-06.  
 
En premier lieu, de mi avril à début mai la consommation de melon, sans doute stimulée par le beau 
temps du mois d’avril, a repris quelques couleurs. Les acheteurs n’ont jamais été aussi nombreux 
depuis 8 ans sur ce premier mois de campagne. Mais par la suite avec les mauvaises conditions 
climatiques (froid et pluie), la situation se dégrade et les achats amorcent un recul non négligeable. 
 
Ainsi, dès la mi-mai, période correspondant à l’entrée des produits nationaux mais également à 
l’arrivée des mauvaises conditions climatiques (froids et pluies), les prix redeviennent supérieurs à 
ceux de 2006 et à ceux de la moyenne 99-06.  
 
Dans ce contexte de hausse des prix, les ménages ont consacré autant de dépenses à leurs achats 
de melon que l’an passé (+0,4%). Mais comparées à la moyenne 99-06, les dépenses sont 
supérieures de 18%.  
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Prix de détail payé par les ménages en achat de melon
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de melon achetées par les ménages du panel
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de melon
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

5ème Période (du 23 avr 
au 20 mai Sem 17 à 20) 13,0 18,54 17,9 17,1 13,7 14,9 9,8 20,4 22,3

6ème Période (du 21 mai 
au 17 juin - Sem 21 à 24) 41,4 38,49 43,8 32,8 40,3 33,2 41,0 42,1 34,9

Nombre de foyers acheteurs* de melon en %                       
(toutes variétés et toutes origines confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS World qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
 
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
En Belgique, les ventes de melon charentais s’accélèrent avec en moyenne 1,30€/pièce sur les 
marchés de gros. En GMS, il se vend autour de 2,50€/pièce.  
 
Au Royaume-Uni, l’offre en melon est importante avec une dominante de Galia et melons jaunes 
espagnols, des melons orange brodés d’Italie et du Charentais français. 
 
Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007 
 
Le volume des importations est en recul de – 13 % par rapport à 2006 avec 51 500 t. Il faut toutefois 
remarquer que les niveaux atteints en 2006 étaient exceptionnels. En effet, la moyenne 99/06 des 
exportations de melons s’approche des 39 000 t. Le Maroc est l’origine, à lui seul, de 2/3 des 
importations françaises. 
 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 18 – juillet 2007 42

Importations en frais
51 499 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine 2007 Tonnes en mai 2007

Espagne 13 071

Maroc 31757

Israël 1408

Italie 410

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

N D/07M J J A S O J/07 F M A

9 985

341

170

19 042

 
 

Evolution des importations françaises de melon
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Les exportations de melon sont en recul de – 7 % à 14 000 t en 2007 contre 15 000 t. en 2006 mais 
supérieures à la moyenne 99/06. Cette tendance restera à confirmer les mois suivants. L’Italie 
représente le premier débouché, suivie par la Belgique et la Suisse. 
 

Exportations en frais
13 954 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays destinataires 2007 Tonnes en mai 2007

Belgique 2 385

Suisse 2103

Italie 5120

Allemagne 1 186

Royaume-Uni 803

Pays-Bas 693

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

S O N D/07M J J AJ/07 F M A

1 411

842

170

236

501

2 206
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Evolution des exportations françaises de melon
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Pêche - Nectarine 
(Campagne française juin – septembre 2007) 

 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de pêche par région

Languedoc-Roussillon 40%

Provence 28%

Rhône-Alpes 26%

Sud-Ouest 3%

Source : CTIFL, SAA provisoire 2004

AJJM DNO SAMJ F

 
 
Calendrier de production de nectarine par région

Languedoc-Roussillon 52%

Provence 22%

Rhône-Alpes 23%

Source : CTIFL, SAA provisoire 2004

J F M A M J J A S O N D

 
 

Evolution des surfaces* par rapport à 
2005 et vs la moyenne quinquennale Evolution des productions* par rapport à 

2005 et vs la moyenne quinquennale 
(en ha)

France

2006
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Données septembre 2006

18 625
17 300

-7%

-11%
19 390

 

(en t)

France

2006
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES

1,5%

-1%

424 200
430 619

417 872

 
 
(*) Pêche, pavie, nectarine et brugnon. 
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2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
La campagne de pêche-nectarine française démarrait en juin, avec des volumes  en  progression 
dans les trois régions productrices, dans un marché intérieur où l’offre espagnole était particulièrement 
présente. 
 
Au fur et à mesure de l’enrichissement de la gamme de ses quatre sous-espèces, le basculement 
s’opérait sur l’offre française dont le bon référencement lui assurait un écoulement régulier. 
 
En cours de mois, n’échappant pas à la règle, le marché de la pêche-nectarine, perdait de son 
dynamisme, subissant les aléas météorologiques qui en défavorisaient la consommation. 
 
Jusqu’en fin de mois, la demande qui ne cessait alors de diminuer entraînait avec elle les cours vers 
des niveaux toujours plus bas.  
 
 

3. PRIX MOYENS 
 

S32 S33 S34 S35

P rix  m oyens E x p éd ition
S u d -E s t

Pêch e jau n e, p la teau , ca lib re  A A 1 ,3 6  € /kg 1 ,31  €/k g 1 ,1 9  € /kg 1 ,01  €/k g
N ecta rin e jau n e, p la teau , ca lib re  A A 1 ,7 2  € /kg 1 ,68  €/k g 1 ,5 2  € /kg 1 ,23  €/k g

P êch e b lan ch e, p la teau , ca lib re  A A 1 ,4 3  € /kg 1 ,40  €/k g 1 ,3 1  € /kg 1 ,05  €/k g
N ecta rin e b lan ch e, p la teau , ca lib re  A A 1 ,6 5  € /kg 1 ,63  €/k g 1 ,4 4  € /kg 1 ,21  €/k g

P rix  de  déta il
Pêch e jaune A -A A  vrac (le  k g )

P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,7 1  € /kg 2 ,60  €/k g 2 ,6 2  € /kg 2 ,29  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 72% 71 % 7 1% 62 %

Pêch e jaune B  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,5 4  € /kg 2 ,42  €/k g 2 ,4 7  € /kg 2 ,13  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 36% 35 % 3 3% 35 %

Pêch e  b lanch e A -A A  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,7 9  € /kg 2 ,73  €/k g 2 ,7 2  € /kg 2 ,34  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 69% 69 % 6 9% 63 %

Pêch e b lanch e B  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,6 0  € /kg 2 ,43  €/k g 2 ,4 5  € /kg 2 ,21  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 32% 33 % 3 3% 33 %

Necta rine  jaune A -A A  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,7 2  € /kg 2 ,72  €/k g 2 ,6 7  € /kg 2 ,33  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 66% 67 % 6 6% 69 %

Necta rine  jaune B  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,5 9  € /kg 2 ,62  €/k g 2 ,3 4  € /kg 2 ,04  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 40% 37 % 3 7% 35 %

N ecta rine  b lanch e A -A A  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,8 7  € /kg 2 ,81  €/k g 2 ,7 7  € /kg 2 ,36  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 67% 68 % 6 7% 66 %

N ecta rine b lanch e B  vrac (le  k g )
P rix  m oyen  d e la  sem a in e 2 ,6 4  € /kg 2 ,64  €/k g 2 ,3 6  € /kg 2 ,02  €/k g
Tau x d e p résen ce en  G M S 34% 33 % 3 5% 31 %

Sou rce  : SN M  
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Prix hebdomadaires moyens de la pêche
Expédition Sud-Est, Pêche jaune, plateau alvéolé 1rg, calibre A
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Prix hebdomadaires moyens de la pêche
Expédition Roussillon, Pêche blanche, plateau ou plateau alvéolé 1rg, calibre A
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Prix hebdomadaires moyens de la nectarine
Expédition Sud-Est, Nectarine jaune, plateau ou plateau alvéolé 1 rg, calibre A
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Prix hebdomadaires moyens de la nectarine
Expédition Roussillon, Nectarine jaune, plateau, calibre A

0,90
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4. CONSOMMATION (Données disponibles : 21 mai au 17 juin 2007) 
 
Alors que le début de campagne 2006 avait été dynamique grâce au beau temps de juin, on observe 
sur ce début de campagne des tendances opposées. 
 
Les volumes sont nettement en retrait (près d’un quart) à ceux de 2006 mais restent tout de même 
supérieurs à ceux de la moyenne 99-06 (+5%). Ce repli correspond à l’arrivée du mauvais temps et à 
la hausse des prix. Il est en découlé une forte diminution du nombre d’acheteurs de mi-mai à mi-juin 
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(39,7% contre 46,2 % en 2006), cependant même moins nombreux, les acheteurs sont relativement 
présents. 
 
Comme le démontre le graphique le prix moyen au stade de détail a été supérieur à celui de 2006 sur 
toutes les semaines et mais en repli par rapport à la moyenne 99-06.  
 
Au final, les ménages ont diminué leurs dépenses de 14 % par rapport à l'an passé mais elles sont en 
augmentation de 2% par rapport à la moyenne 99/06. 

 

Prix de détail payé par les ménages en achats de pêches nectarine
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités de pêche-nectarine achetées par les ménages du panel 
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages en achats de pêche-nectarine
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 8 
ans

6ème Période (du 21 mai 
au 17 juin - Sem 21 à 24) 40,4 40,2 36,0 45,2 33,6 28,5 29,2 46,6 39,7 37,5

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

Nombre de foyers acheteurs* de pêche-nectarine en %                                 
(toutes variétés et toutes origines confondues)

 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
En Belgique, l’offre française en pêches/nectarines a beaucoup progressé, avec des produits de 
bonnes qualités. Le standard se trouve entre 1 et 1,5 €/kg sur le centre européen des fruits et 
légumes, et les qualités supérieures entre 1,5 et 1,9 €/kg suivant les calibres. En GMS, l’offre 
française domine complètement le marché du vrac cette semaine et les prix s’échelonnent entre 1,69 
€/kg (promotion Delhaize) et 3,49 €/kg. A noter, l’offre italienne de pêches/nectarines (1,49 à 1,59 €/kg 
en GMS), qui concurrence surtout les espagnoles, en barquettes. La demande est par ailleurs assez 
ferme en GMS et sur les marchés.  
 
Aux Pays Bas, les stocks de pêches et de nectarines sont importants chez les grossistes, ainsi que 
l’offre des producteurs. L’offre en nectarine et en pêche à chair jaune de calibre B, d’origine 
espagnole, domine en grande distribution. Les prix de vente en GMS ont globalement diminué de 25% 
par rapport à la même période en 2006. Les pêches et nectarines de calibre A sont plus rares. Les 
nectarines à chair blanche de calibre A sont très demandées par les magasins spécialisés.  
 
Au Royaume Uni, les pêches et nectarines forment le cœur de l’offre en fruits d’été avec une 
segmentation qualitative souvent liée à l’origine France, le plus souvent en haut de gamme, suivie de 
l’Italie puis de l’Espagne. L’Italie prend la tête en volume, suivie de la France et de l’Espagne. 
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En Allemagne, les volumes espagnols pour ce début de campagne en pêche et nectarine jaune ont 
été inférieurs à la normale de saison et l’Italie étant aussi en retard, cela a permis de ne pas inonder 
les marchés dans un contexte météo peu favorable aux fruits à noyau. Jusqu’à présent les volumes 
de nectarines sont limités (Espagne moins présente et Italie très limitée) et s’écoulent prioritairement 
sans connaître de dérive des cotations. L’absence de conditions estivales a considérablement limité la 
demande sur tous les segments de la distribution et a maintenu une pression sur les prix que les 
volumes disponibles ne justifiaient pas vraiment. La Grèce est quasiment absente (sauf en Bavière) 
car elle privilégie les PECO et la Russie. 
 
Les expéditions françaises ont démarré avec deux semaines de retard et avec des petits volumes 
essentiellement dégroupés sur des opérateurs de marchés de gros, les programmes de GMS/discount 
n’étant enclenché que depuis le début juillet. 
Le différentiel de prix et la tenue hétérogène des lots de pêches jaunes (situation moins difficile dans 
le cas des nectarines jaunes) du midi français sont les principaux handicaps ainsi que les problèmes 
de la coloration et les gros calibres d’Espagne mais aussi le développement des marques supérieures 
en Italie. 
 
Les sous-espèces blanches sont marginales en début de saison car leur valorisation est très aléatoire 
dans un contexte de marché bloqué. 
 
A la mi-juillet, l’annonce de la fin imminente des envois espagnols et le creux d’apports italiens lié au 
transfert de précocité vers les zones plus septentrionales (Emilie-Romagne, Vénétie, Piémont) 
laissent entrevoir une amélioration des cours et des ventes. Les prochains jours seront déterminants 
pour la relance de la campagne, mais les prévisions météo demeurent incertaines. 
Dans l’immédiat la priorité est à l’écoulement des resserres chez les grossistes-importateurs. 
En ce qui concerne les programmes GMS, les opérateurs de l’amont sont optimistes quant à un 
relèvement modéré des prix (pourtant vital pour les pêches jaunes et surtout les nectarines jaunes) 
mais il ne devrait pas encore se produire pour les marques supérieures (cat. Extra). 
 
Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007 
 
L’arrivée de ce fruit d’été sur le marché français est plutôt discrète : les importations sont en net recul : 
- 22 % par rapport à 2006 et – 18% par rapport à la moyenne 99/06. La majorité des 15 500 tonnes 
importées à ce jour provient d’Espagne. 
 
 
Importations en frais
15 458 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine Tonnes en mai 2007

Espagne 11 053

Maroc 2 690

Italie 91

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor

   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

J/07 F M A D/07M J J A S O N

83

1 748

10 732
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Evolution des importations françaises de pêche-nectarine
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Les exportations de pêche s‘étalent sur toute la période estivale. Pour le début de campagne, les 
exportations de pêche-nectarine sont en baisse de – 22 % par rapport à 2006 à 5 600 t.  
 
Ce volume est bien inférieur à la moyenne 99/06 avec un différentiel de 1 200 tonnes. La moitié 
environ des exportations est destinée à l’Italie. 
 
Exportations en frais
5 652 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays destinataires Tonnes en mai 2007

Allemagne 264

Royaume-Uni 214

Belgique 407

Pays-Bas 109

Italie 2 806

Suisse 707

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

J/07 F M A M J J A S O N D/07

111

187

681

2 449

35

357
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Evolution des exportations françaises de pêche-nectarine
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Prune 
(Campagne française juin – octobre 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de production de prune de table par région

Sud-Ouest 56%

Sud-Est 28%

Est 15%

Source : CTIFL, SAA 2005

J F M A M J J A S O N D

 
 

Evolution des surfaces par rapport à 
2005 et par rapport à la moyenne 

quinquennale 
Evolution des productions par rapport à 

2005 et par rapport à la moyenne 
quinquennale 

(en ha)

France

2006*
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Données octobre 2006

4 880
4 500

-7,8%

-13,3%
5 191

 

(en t)

France

2006*
2005

Variation

moyenne 5 ans
2006 / moy. 5 ans

Source : SCEES

-1,0%

-1,2%

60 700
61 452

61 333

 
 
(*) Chiffres extrapolés. 

2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
 
Pas d’éléments significatifs pour la commercialisation de la prune dont la campagne démarrait à peine 
au mois de juin. 

3. PRIX MOYENS 
S 3 6 S 3 7 S 3 8 S 3 9

P r i x  m o y e n s  E x p é d i t i o n
S u d - O u e s t

R e i n e  C l a u d e ,  p l a t e a u ,  c a t . I ,  4 0 - 4 5  m m 1 , 4 4  € / k g 1 , 4 0  € / k g n . d . n . d .
P r é s i d e n t ,  p l a t e a u ,  c a t . I ,  4 5 - 5 0  m m 0 , 8 0  € / k g 0 , 8 0  € / k g 0 , 8 5  € / k g 0 , 9 1  € / k g

P r i x  d e  d é t a i l
P r u n e  R e i n e - C l a u d e  B a v a y  v r a c  ( l e  k g )

P r i x  m o y e n  d e  l a  s e m a i n e  2 , 5 2  € / k g 2 , 5 2  € / k g 2 , 3 2  € / k g 2 , 2 8  € / k g
T a u x  d e  p r é s e n c e  e n  G M S 8 7 % 8 7 % 7 5 % 7 5 %

P r u n e  r o u g e ,  b l e u e ,  n o i r e  v r a c  ( l e  k g )
P r i x  m o y e n  d e  l a  s e m a i n e  2 , 2 0  € / k g 2 , 1 1  € / k g 2 , 1 0  € / k g 2 , 1 4  € / k g
T a u x  d e  p r é s e n c e  e n  G M S 8 7 % 8 4 % 8 9 % 8 6 %

S o u r c e  :  S N M  
4. CONSOMMATION (Données disponibles : 22 mai au 17 juin 2007) 

 
Les données disponibles dans le panel TNS ne sont pas suffisamment significatives pour être 
exploitées (NAP/100 ménages étant inférieur à 2%) 
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5. ECHANGES EXTERIEURS  
 
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
Aux Pays Bas, les premières prunes néerlandaises ont été récoltées et commercialisées plus tôt que 
la d’habitude. Aussi, les prunes ne sont actuellement pas très demandées à l’importation. 
 
Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007 
 
L’évolution des importations de prune au cours de l’année civile est marquée par deux phases 
distinctes. De janvier à mai, les importations sont faibles avec des valeurs comprises entre 500 à 
2 000 t. Cette phase précède la période majeure dans l’évolution des importations qui connaît un 
maximum de 4 000 t. en juillet. Les volumes décroissent alors continuellement jusqu’en décembre 
pour atteindre 250 t. En 2007, la première phase dans les importations de prune est supérieure à 
2006 (+ 34 %) avec 4 900 tonnes. Mais elle est inférieure de – 9 % à la moyenne 99/06. 
 
Importations en frais
4 890 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine 2007 Tonnes en mai 2007

Espagne 507

Afrique du Sud 1 999

Allemagne 168

Israel 1

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
   Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

D/07A S O NJ/07 F M A M J J

1

24

545

256

Evolution des importations françaises de prune
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Les données disponibles au 31 mai 2007 pour les exportations de prune ne sont pas significatives et 
ne permettent pas une analyse pertinente. 
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Tomate 
(Campagne française février – novembre 2007) 

1. PRODUCTION 
Calendrier de la production de tomate par région

Sud-Est (*) 46%

Bretagne 25%

Languedoc-Roussillon 9%

Aquitaine 10%

Centre-Ouest 6%

Source : CTIFL, SAA 2006
AMJ F DNO SAJJM

Cœur de campagne Période de production modérée

 
(*) hors Languedoc-Roussillon 
 

Evolution surfaces (sous-serres) vs 2006 Evolution volumes (sous-serres) vs 2006 
(en ha)

France
Grappe Total

2007 1 134 2 656
2006 1 130 2 794

2007 / 2006 0% -5%

Données mai2007

(en t)

France
Grappe Total

2007 579 121 612 812
2006 576 574 615 645

2007 / 2006 0% -0,5%

Source : SCEES, Anifelt, Viniflhor 

 
(*) Les volumes et les surfaces de tomates destinées au marché du frais pour les années antérieures ont été estimés par 
différence entre les données SCEES et les données tomates d'industrie dont nous pouvons disposer. 
 

2. COMMERCIALISATION (Période du 4 au 29 juin 2007) 
Début juin, le marché de la tomate était lourd avec des cours à la baisse, conséquence de 
l’amplification de l’offre par des arrivages du nord de l’Europe, et d’un contexte météorologique 
défavorable à la consommation. 
 
Un creux de production intervenait en fin de semaine 23, pendant une période d’ensoleillement. De 
nombreuses opérations de mises en avant et promotions étaient alors organisées par la filière, très 
réactive, et avec les nombreux engagements prix, le marché semblait retrouver du dynamisme. 
 
Alors qu’une hausse des cours semblait alors s’amorcer en milieu de mois, le retour des températures 
fraîches entraînait de nouveau un ralentissement de la consommation, auquel s’ajoutaient des 
problèmes sanitaires. 
 
De plus, les tomates polonaises faisaient leur apparition sur le marché, ce qui amplifiait davantage la 
pression sur les cours, qui, déjà peu élevés à la production, s’orientaient à la baisse jusqu’en fin de 
mois. 
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3. PRIX MOYENS 
S23 S24 S25 S26

Prix de détail
Tomate ronde 57-67 mm, vrac (le kg)

Prix moyen de la semaine 1,68 €/kg 1,56 €/kg 1,86 €/kg 1,77 €/kg
Taux de présence en GMS 73% 74% 73% 73%

Tomate ronde 67-82 mm, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,68 €/kg 1,74 €/kg 1,98 €/kg 1,88 €/kg
Taux de présence en GMS 31% 31% 33% 35%

Tomate ronde grappe, vrac (le kg)
Prix moyen de la semaine 1,77 €/kg 1,64 €/kg 2,03 €/kg 1,87 €/kg
Taux de présence en GMS 100% 97% 99% 98%

Source : SNM

 
Prix hebdomadaires moyens de la tomate

Expédition Région Provence, Tomate grappe, vrac
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Cotations hebdomadaires de la tomate
Expédition Roussillon, Tomate grappe, cat.I, plateau
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Prix hebdomadaires moyens de la tomate
Expédition Région Provence, 67-82 mm, colis 6kg
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Cotations hebdomadaires de la tomate
Expédition Région Provence, 57-67 mm, colis 6kg
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3. CONSOMMATION (Données disponibles : 1 janv. au 17 juin 2007) 
 
Vers davantage d’acheteurs 
 
Entre le 1er janvier et le 17 juin 2007, les achats de tomates (toutes origines et toutes variétés 
confondues) ont retrouvé un peu d’éclat et cela dès le mois de février. Ainsi, les quantités achetées 
cumulées depuis le début de l’année à mi juin ont augmenté de 3,1% par rapport à la même période 
de 2006 mais restent inférieures à la moyenne 99-06 (-2,7%). A noter, cependant, que les volumes 
ont augmenté au moment où la production française faisait son entrée dans l’hexagone et que l’on 
observait un recul des prix. En terme de taille de clientèle, depuis le début de l’année, les ménages se 
montrent plus nombreux que l’an dernier sur toutes les périodes. 
 
En parallèle, les prix moyens en hausse depuis le début novembre continuent de progresser en 
janvier 2007 pour atteindre des niveaux largement supérieurs à ceux de l’année passée et à ceux de 
la moyenne 99-06. A partir de février 2007 les prix amorcent un repli tout en restant « haussiers » et 
dès la mi-mars ils repartent à la hausse, mais dès la mi-avril ils retombent sous les niveaux de 2006 et 
de la moyenne. 
 
Toutefois, la progression des volumes achetés a été suffisante car les sommes dépensées par les 
ménages progressent de 8,2% par rapport à la même période en 2006 et de 6,3% par rapport à la 
moyenne 8 ans. 
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Prix moyen de détail payé par les ménages en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des quantités achetées par les ménages du panel, en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Evolution des sommes dépensées par les ménages du panel, en achats de tomates
(toutes variétés et toutes origines confondues)
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Année de référence 
2007 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 moyenne 

8 ans

1ère période (du 1 
janv au 28 janv) 46,1 42,0 44,8 43,7 45,5 45,8 42,4 41,5 43,2 44,0

2ème période (du 29 
janv au 25 fév) 49,2 47,5 51,4 46,9 46,0 48,4 41,4 43,1 46,0 46,7

3ème Période (du 26 
fév au 25 mars) 58,3 55,6 55,6 48,5 55,5 52,5 48,0 49,2 51,9 52,9

4ème Période (du 26 
mars au 22 avril) 61,2 53,8 62,1 57,5 63,6 60,2 59,9 58,3 61,1 59,6

5ème Période (du 23 
avril au 20 mai) 70,1 68,7 68,9 68,3 71,3 68,8 66,2 66,6 71,1 68,9

6ème Période (du 21 
mai au 17 juin) 76,6 77,7 79,1 73,4 77,0 76,6 73,5 74,7 75,0 76,3

Nombre de foyers acheteurs* de tomates dans le panel, en %                  
(toutes origines et toutes variétés confondues)

* nombre de foyers dans le panel TNS WORLD qui ont acheté au moins 1 fois le produit dans la période considérée

 
 
 

5. ECHANGES EXTERIEURS  
Veille Ubifrance (du 2 au 22 juillet 2007) 
 
En Belgique, la production de tomates belge est moyennement importante mais la demande n’est 
pas très active. On attend une remontée des températures et une hausse de la production. Les prix au 
cadran sont moyens à  0,65-0,70€/kg pour le calibre 67 pour la grappe, 0,55€/kg pour la grosse 
tomate litée 82, et 0,60-0,64€/kg pour la grappe. Les prix sont modérés en GMS où il y a quelques 
promotions sur les grappes.  
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En Allemagne, les volumes de tomates retrouvent un niveau de saison (forte progression en grappes 
cocktail et cocktail allongés) aux Pays-Bas et en Allemagne où le niveau maximal est atteint. La 
demande plus soutenue mais limitée par les congés n’absorbe pas les volumes promotionnels en 
grappes standard chez les discounters. 
La production allemande est à son tour prise dans la spirale à la baisse. 
Prix et cours sont à niveau plancher ; promotions à 0,99 €/kg/détail. 
 
Commerce extérieur (dernières données disponibles : 31 mai 2007 
 
Les importations de tomate connaissent une croissance à deux chiffres : + 12 % par rapport à 2006, + 
20 % par rapport à la moyenne 99/06. Ainsi, ce sont près de 274 200 tonnes qui arrivent sur le marché 
français, provenant pour plus de la moitié du Maroc. 
 
Importations en frais
274 194 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays d'origine 2007 Tonnes en mai 2007

Maroc 157 059

Espagne 82 488

Belgique 8 748

Pays-Bas 5 944

Italie 4 261

Israël 8 898

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Importations de forte intensité Importations d'intensité moyenne

N D/07J A S O M JJ/07 F M A

16 946

10 731

1 025

567

4 024

6 829

 
 
 
 

Evolution des importations françaises de tomate

0

10 000

20 000

30 000

40 000

50 000

60 000

70 000

janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre

V
ol

um
es

 (e
n 

t)

2006 2007 Moy 1999/2006 Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor  
 



Viniflhor Infos Fruits & Légumes n° 18 – juillet 2007 62

Le succès des exportations de tomates françaises en Europe se confirme au fil des mois : en hausse 
de + 40 % par rapport à 2006 et + 60 % par rapport à la moyenne, elles atteignent 92 800 tonnes. La 
première destination est l’Allemagne, suivie par le Belgique et l’Italie. 
 
Exportations en frais
92 821 tonnes cumulées depuis le 1er janvier 2007

Pays destinataires Tonnes en mai 2007

Allemagne 29 452

Belgique 11 611

Suisse 4 214

Italie 10 025

Rép.Tchèque 4 415

Pays-Bas 9 503

Royaume-Uni 6 118

Espagne 5 581

Source : Douanes françaises/UbiFrance/Elaboration Viniflhor
    Exportations de forte intensité Exportations d'intensité moyenne

S O N D/07J/07 F M A M J J A

478

672

554

870

1 777

483

283

4 573

 
 
 

Evolution des exportations françaises de tomate
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